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THE NEW ECONOMIC AND NEW MARKETS: GENERAL PRINCIPLES
AND DEVELOPING PROBLEMS

JAUNA EKONOMIKA UN JAUNIE TIRGI: PAMATPRINCIPI UN
VEIDOSANAS PROBLEMAS

V. Skribans
Atslégas vardi: jauna ekonomika, informdcijas sabiedriba, elektroniska (e-) komercija.

21. gadsimta sakuma radas ipaSs ekonomikas virziens, kuru veido tehnologiski augsti
attistitas razoSanas un komunikacijas nozares. Pirmam kartam nozares saistitas ar datortehnikas
razoSanu; informacijas savakSanu, apstradi, parraidi un glabasanu, izmantojot interneta
starptautisko tiklu. Tehnologiju strauja attistiba ir butiski mainijusi cilvéku dzivesveidu.
Ekonomiska literatiira un praksé paradijusies jauni termini: informacijas sabiedriba, elektroniska
(e-) komercija un jauna ekonomika ar kuru saista talako globalo progresu.

1. Ekonomikas attistibas posmi un to ekonomiskie modeli

Attistoties sabiedriba izgajusi vairakus socialos un ekonomiskos posmus. 1. tabula
atspogulota viena no plasak literatiira minétam ekonomiskas attistibas posmu klasifikacijam
[4,599. Ipp.].

1. tabula
Ekonomiskas attistibas posmu klasifikacija
Posms Laiks
Agrarais 500. — 1500. g.
Attistits agrarais 1500. — 1700. g.
Tirdzniecibas kapitalisms 1700. — 1820. g.
Industrialais kapitalisms 1820. - g.

Agraro un attistito agraro posmu raksturo $adi makroekonomisko subjektu grup&umi:
pirmkart, zemnieki, kuri razo agraro produkciju. Otrkart, zemes ipasnieki, kuri sanem renti.
Primitivas darba organiz€Sanas apstaklos pamats bija naturala saimnieciba. Tirdzniecibas sakari
bija attistiti vaji; tadeél viet€jais pieprasijums tika apmierinats ar viet§jiem resursiem. Ka
ripnieciska, ta art manufaktiras razoSanas nepastavéja.

Tirdzniecibas kapitalisma paradijas vél viena makroekonomisko subjektu klase — amatnieki.
Saka attistities rupnieciba (miisu izpratn€), bet agraras produkcijas Tpatsvars joprojam saglabajas
vairak neka 70% no visas sarazotas produkcijas. Aktivi saka attistities tirdzniecibas sakari, un
misu izpratn€ izveidojas tirgus. TieSi Saja laika ekonomiskaja literattira paradijas pirmais
zinamais makroekonomiskais modelis (1. att.), kuru 1758. gada izstradaja franciizis F. Keng.
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1. att. F. Kené tautsaimniecibas apgrozibas shéma [2, 30. Ipp.]

Péc Kené piedavatas shémas zemes T1paSnieki sapemto renti (6) t€re, noperkot
lauksaimniecibas (1) un citus (2) produktus; amatnieki, papildus pardod ari savu produkciju
fermeriem (4), bet visus iegadatos Iidzeklus te€re, nopérkot agrarus produktus (3) un materialus
amatniecibai (5).

Minétos posmos ekonomiskas izaugsmes temps bija loti léns. Nakamas izmainas notika
industriala kapitalisma posma, kad iedzivotaju skaits pieauga vairak neka 2 reizes, izlaide uz



iedzivotaja piecauga 8 reizes [4, 601. Ipp.]. Misdienigas izaugsmes tempus sasniedza
ripnieciskas revolucijas laika, kad ieviesa daudz tehnologisku novitasu. Skaidrojot izaugsmes
iespgjamo c€loni, M. Vebers mingja, ka tas ir saistits ar protestantu ticibas nostiprinasanos.
Pargjie teorctiki vairak akcent&ja tehnologijas attistibas D. Lands (D. Landes) un privatipaSuma
institlita veido$anas nozimi D. Norts (D. C. North).

Japiebilst, ka misdienas daudzas attistosas valstis agraras produkcijas Ipatsvars kopgja
izlaid€ ir 20-25%, bet industriali attistitas valstts - 5% [2, 33. Ipp.]. ledzivotaju ienakumiem
paaugstinoties, partikas produktu izmaksu Tpatsvaru samazinasanos skaidro ar Engela likumu.
Formali partika ir pirmas nepiecieSamibas prece, un tas pieprasijuma elastigums ir mazaks par
vienu. No piedavajuma puses, agrara sektora raZzotspgjai ir atras izaugsmes tendence un viens un
Sis pats produkcijas apjoms var bit sarazots ar mazaku darbasp€ka pat€rinu. Vienlaikus
palielinas riipnieciskas produkcijas 1patsvars.

Industrialas ekonomikas modeli 1885. gada skaidroja K. Markss. Vin§ paplasinaja
ekonomikas teoriju, izanaliz€ja kopé&ja sabiedriska produkta izaugsmes un atrazoSanas vienkarsos
un paplaSinatos nosacijumus, ka ari sadalija produkciju uz patérinpa precém un razosanas
lidzekliem. Patérina precu uzdevums ir apmierinat sabiedribas vajadzibas. RazoSanas lidzeklu
uzdevums ir veicinat progresu vai, citiem vardiem, radit bazi, ar kurau sabiedriba var savas
vajadzibas apmierinat ar vismazakam iesp&jamam izmaksam. Raksta industrialas ekonomikas
modelis un ar to saistito jautajumu analizei ir izmantots jédziens “tradicionala ekonomika”.

Eksisté alternativs skatijums uz sabiedribas ekonomikas attistibas posmiem, kur izdala
tirdzniecibas vai pakalpojumu kapitalismu. Péc autora domam, tirdznieciba un pakalpojumu
sniegSana veiksmigi uzlaboja pastavoso ekonomisko modeli. Ekonomiskaja teorija un prakse ir
viedoklis, ka pardosana, p&cpardoSana vai cita veida apkalpoSana ir razoSanas neatnemama
sastavdala, tap&c neracionali nodalit pakalpojumu kapitalismu.

Ekonomikas modela definicija svarigi ir tirgus un nozares formul&umi. Ar terminu
“ekonomika” saprotam, ka ta ir sabiedribas funkcionéSanas modelis, kura robezas subjekti
nodarbojas ar kadu darbibu, apmierinot kadu pieprasijumu (vajadzibu). Raksta ietvaros modelis
tiek raksturots ar resursu Ipatsvaru virzitu kada noteiktd virziena un $aja joma sasniegtiem
rezultatiem.

Raksta tirgus definéts ka mehanisms, kur§ apvieno pircgjus un pardevéjus, nodrosinot precu
apmainu. Tirgiem nav regionalas robezas. Tas nozimé, ka jebkuru preci var viegli parvietot uz
vietu, kur pec tas ir pieprasijums. Tirgi daliti pec produkcijas veidiem. Tagad ekonomisti
izmanto Dz. Robinsones piedavato produkcijas tirgus robezas noteikSanas sistemu [3, 23. Ipp.].
Péc tas precu pasaule apskatama ka substitiitu kéde, kura ir parravumi - lielas izmainas
krustelastiguma koeficientu lieluma blakus produktiem. K&des dala starp parravumiem ir vienas
preces tirgus.

Nozare definéta ka mehanisms, kur$ apvieno pardevejus (razotajus), kas pardod (razo) preces
- tuvu substitlitu razoSana vai piedavajuma. Nozarém tapat ka tirgiem nav regionalo robezu, bet
nozare var piegadat preces dazadiem tirgiem. Izlaides un cenu analizé izmanto produkta tirgu,
bet tirgu ienakSanas un izejas barjeru noteikSana japeti nozare.

2. Jaunas ekonomikas raksturojums

Jauna ekonomika ir jauns pétiSanas objekts, [idz ar to pastadv dazadi S§is ekonomikas
trakt€jumi.

Visplasak ar jauno ekonomiku saprot tadu ekonomikas modeli, kura informacijai un
zinasanam ir liela nozime kop€jos saimnieciskos procesos. Piepemts, ka jaunaja ekonomika
informacijas un zinasanu apgusanas rezultats ir strauj$ darba raZiguma pieaugums. Sabiedribu,
kura informacijai un zinasanam ir liela nozime kop&jos saimnieciskos procesos, sauc par
informacijas sabiedribu.



Jaunas ekonomikas pazimes:

1. Telekomunikaciju un Interneta attistiba. Internets un telekomunikacijas ir lidzekli, kuri
nodrosina jaunas ekonomikas iespgjas: ar to palidzibu var atri ieglit informaciju, tie var bt
ka starpnieki saimniecibas darbiba. Ka vienu no jaunas ekonomikas attistibas raditajiem var
izmantot interneta izplatibu un pieejamibu.

2. Vertibu dematerializacija. Jaunaja ekonomika informacija un zinasanas ir galvenas vertibas.

3. Globalizacija. Komunikacijas attistiba samazina ieejas barjeras nacionalajos tirgos, lauj
firmam stradat starptautiska méroga.

Ir uzskats, ka jaunaja ekonomika pats cilvéks ir noteicosais faktors attistibas nodrosinasana.
Jaunajai ekonomikai var biit vél viena pazime: cilvéku izglitibas un aktivitates ITmena
paaugstinasana. STm viedoklim piekiit gan pasaules ekonomisti gan specialisti no LR
Ekonomikas ministrijas [1, 6. Ipp.]. Tom&r, manuprat, cilvéki nevar but faktors kadam
konkrétam modelim, jo cilvéks piedalas katra no tiem. Izglitibas Iimenis paaugstinas
pakapeniski, krajot zinasanas un péc tam parejot jauna kvalitate, kas cilveékiem atklaj jaunas
iespgjas, kuras tie izmanto, paaugstinot savu aktivitati.

Nozimigs jaunas ekonomikas elements ir elektroniska komercija. E-komerciju definé ka
darfjumu veik$anu, izmantojot informacijas tehnologiju un telekomunikaciju Iidzeklus. So
instrumentu komercialu darbibu veikSanai var izmantot gan tradicionalie, gan jaunas ekonomikas
uznémumi. Klasific€jot e-komerciju péc dalibniekiem, var iegiit komercijas dalibnieku matricu,
kas redzama 2. tabula.

2. tabula
Elektroniskas komercijas dalibnieku matrica [1, 8. Lpp.]
Piegada tﬁ;l;léméjs Valsts (G) Uzp€mums (B) Gala paterétajs (C)
Valsts Va:?;gjgﬁin(gl?g;gem Valsts biznesam (G2B) Valsts (Iéa;écr)é tajam
Uznémums Bizness valstij (B2G) Bizne?]zgligz)n esam Biznesié);?)r etajam
Gala pateréetajs Paterétajs valstij (C2G) Patérét?észllagi)z nesam pa térzt?;?;iﬁgé 20)

Diemzel raksta ierobezota apjoma dél nav iesp&ams apskatit katru e-komercijas veidu.
Visplasak lietotie ir B2B un B2C, kuri veido nepartrauktu plismu. B2B ir komercialas attiecibas
starp diviem uznémumiem, kas savstarp€jos darjjumos izmanto e-komercijas informacijas
sistémas. Tradicionala ekonomika tas aiznem vietu no resursu iegiiSanas lidz gatavas produkcijas
izplatiSanai. Uzpémumi sava starpa jau sen izmanto elektronisku datu apmainu. Piemé&ram,
elektroniskas banku sistemas slégts banku tikls SWIFT veiksmigi pastav jau vairak neka 15
gadus. B2C ir paredzéts gala patérétajiem, tas ir analogs tradicionalajam veikalam, katalogu
pasttijumiem un teletirgzinibam, tomer atskiriba no tradicionalas pardoSanas internets un web ir
radijusi principiali jaunu kanalu. Galvena atSkiriba ir bez starpniekiem pieeja visas pasaules
pircgjiem, kas izmanto Interneta pakalpojumus un teorétiski neierobezZotu precu sortimentu.

3. Jaunas ekonomikas problémas

Apskatot ekonomikas posmu attistibu var secinat, ka veértibu dematerializacija, kuru saista ar
jaunas ekonomikas attistibu, ne notiek pirmo reizi. 20. gadsimta daudz izgudrojumu ekonomikas
zinatnes joma bija saistiti ar finanSu ekonomiku, naudas un vertspapiru tirgiem, ka ari tas
kvantitativu noveérté€Sanu. Gadsimta sakuma finanSu ekonomika izmainija esoSo saimniecisko
modeli. FinanSu un jaunai ekonomikai ir gan lidzigas, gan atSkirigas ipaSibas. 3. tabula
atspogulota ta salidzinasana tradicionalas ekonomikas konteksta.




Tradicionalas, finanSu un

3. tabula

jaunas ekonomikas salidzinajums

Pazimes Tradicionala FinanSu ekonomika Jauna ekonomika
ekonomika
Ekonomiska RazoSana Finansu resursu | Pardosana
darbiba piesaistiSana
Sagatavosanas/ Pamati dibinati pirms | Pamati dibinati pirms | Aktivas attistibas sakums
veidoSanas 500 gadiem, aktivas | 150 gadiem, aktivas | tieSi pec objekta
periods, gados attistibais periods | attistibas periods | izveidoSanas. Pasreizgjais
nosaciti 150 gadi nosaciti 15 gadi stavoklis nelauj noteikt vai
attistiba ir pabeigta
Pieauguma %, | Attistibas laika - | Attistibas laika - | 300+2000%
gada aptuveni 80%; tagad - | 40+180%;  tagad -
5+7% 6+10%
Saimnieciskas Darba operaciju | Vietgjas izaugsmes | Jauns pardoSanas kanals;
problemas neefektivitates robezas parvarésana; | starptautiskas tirdzniecibas
risinasana, likvideésana starptautiskas apmainas | realiz€Sana;  viszemakas
veidoSanas nodroS§inasana; cenas nodroSinasana
priek$nosacijums tirdzniecibas patérétajam
finans€Sanas jautajumu
risinasana
VeidoSanas Nav Ekonomisko ciklu | Preces diferenceésanas
negativas sekas amplitidas, samazinasana uz
nestabilitates (riska) | peécpardosanas
palielinasanas apkalposanas rékina; dileru
tiklos risinato problemu
parnesana uz paterétaju
Konkurences Tirgziniba: cena | Konfidenciala Zemakas tirgus izmaksas;
faktori (razoSanas  izmaksas); | informacija;  zemakas | reklam&Sanas aktivitate
preces  diferenc€sana; | tirgus izmaksas
tuvinasanas

paterétajiem; pardosanas
aktivitate

Tirgus patnibas NepiecieSams laiks, lai | Specialistu un | Specialistu un nestandarta
butiski izmainitu | nestandarta tirdzniecibas | tirdzniecibas modelu
situaciju, gaitas | modelu Izmanto$ana; | izmantoSana; atra
pakapeniska attistiba atra informacijas | informacijas parraide;

parraide; liela | tendence atri  samazinat
likviditates apmaina izmaksas

Tirdzniecibas Razotaji veido | Birzas tirdzniecibas | Sisttma nav reguléta, ir

modelis/ Razotaja | ilglaicigus, noturigus | sist€ma. Visi darfjumi | decentraliz&ta, pilnigi briva

un paterétaja | sakarus ar pasiititajiem, | notiek tikai viena vieta, | attistiba no subjekta un citu
attiecibas/ piegadatajiem, kas lauj | kur savakti pirc€ji un | viedokliem,

Tirgus 1zmainit razoSanu | pardevgji,  regul€Sanu | paSorganizgjosa, kustiga,

organizéSana atbilstosi pasititaju | veic valsts, visi | atri mainiga

velmém un nodroSinat
razoSanu ar
nepieciesamiem
materialiem,
darbarikiem, u.c. Dileru
tikli risina  paterétaju
problémas

dalibnieki ir vienlidzigi,
visi zina piedavajumu
un pieprasijumu,
informacijas  apmaina
notiek loti atri




Analizgjot 3. tabulu, var secinat:

1. Taka jauna ekonomika vairak risina pardoSanas jautajumus, ta ir neatdalama no tradicionalas

ekonomikas.

Nevar sniegt definiciju, kas ir jauna ekonomika, kada ta biis, jo tas forme&Sana nav pabeigta.

Pasreiz nozargs, kas saistitas ar jauno ekonomiku, ir liela kapitala atdeve.

Jauna ekonomika biitiski palidz subjektu saskarsmé saimnieciska darbiba.

Kopgja (globala) pareja uz jauno ekonomikas modeli var samazinat preces diferencéSanu un

patérétaju apkalpoSanas kvalitati. Razotaji atsakas stradat ar individualiem patérétajiem (tas

var biit par iemeslu, kap&c paterétaji nenak uz jauno tirgu).

6. Konkurences prieksSrocibas nodroSinasana jaunai ekonomikai ir divi pretrunigi meérki:
zemakas tirgus izmaksas un reklamesanas aktivitate. Palielinot aktivitati, pieaug izmaksas.

7. Jaunas ekonomikas apstaklos modela nestabilitates d€] nav iesp&ams noteikt tas attistibas
veidus.

8. Jaunas ekonomikas veiksmigai parstavéSanai nepiecieSams mainit dileru tiklu. PasSreiz esosa
sistéma nelauj atri ieglt nepiecieSamo informaciju, veikt pirkumos, izmantojot Internetu.
Nepieciesams izveidot tirdzniecibai koncentrétas vietas, bet galvenokart noklut no vienkarsas
pircgju un pardévéju apmainas Iidz fondu apmainas sisteémai.

9. Jauniem ekonomiskiem modeliem jalikvidé izmaksu starpiba, kura noteica firmu lielumus,
jaattista riska parvaldiSanu, ka arT jastiprina pat€rétaju un razotaju attiecibas.

Nk

4. Tradicionalas un jaunas ekonomikas konkurence

Jaunas ekonomikas ieveSanas priekSrociba ir izplatiSanas izmaksu samazinasana. Trikumi -
preces unifikacija (diferenc€Sanas zaud€Sana) un pécpardosanas apkalpoSanas saSaurinaSana.
Svariga ir trikumu un prieksrocibu izvert€Sana. Autors piedava to salidzinaSanas metodi. Metode
paredz, ka jaunaja ekonomika ir tikai viens faktors, kur§ ietekm& pardoSanu - tirgvedibas
aktivitate. Metod€ tas rezultati izpauzas tirgvedibas rezultata, kuru saprot ka pardoSanas
palielinasanu, pelpas pieaugumu u.c.

Tradicionala ekonomika papildu tirgvedibas rezultatiem ir preces diferencésana un
pécpardosanas apkalposana. Sobrid ekonomiskaja sistéma preces izvéle ir loti apgriitinata, bet
jaunaja ekonomika veikt preces izvéli pagaidam nav iesp&jams - gan liela pardeveju skaita dél
(nav iespgjams apskatit katru piedavajumu; teoretiski piepemts, ka $ados apstaklos nedrikst
pienemt Iémumu), gan lielu centraliz€tu pardoSanas vietu trilkuma dél (tehnisko problému dg]
elektroniska veida nopirkt kaut ko ir loti problematiski, pat datorspecialistiem ir sacensibas
mekléSana Interneta). Uzskatam, ka §is problémas risinajums ir preces unifikacija. Runajot par
pecpardosanas apkalpoSanu, ir saprotams, ka attalinatais uzgpémums bez dileru tikla nespgj
apkalpot pirc€jus, bet, izmantojot e-komerciju, preci var pardot jebkura vieta, nenemot veéra
teritorialo attalumu. Ka min&ju, dileru tikli un p&cpardoSanas apkalposana ir tradicionalas
ekonomikas pazimes.

Visas citas izmaksas, pelpas normas un pargjie faktori, ir vienadas gan tradicionala, gan jauna
ekonomika, tapéc tos neapskata.

Katram produktam, tirgiem, nozarém tradicionala ekonomika izstradata prieksrocibas vai
svariguma sist€éma. Pienemts, ka visu faktoru kop&jo iedarbibu veido pardoSana, un faktoru
svariguma koeficientu summa ir 1. PardoSana ir faktoru reizinajums ar koeficenta summu.
Faktori pec svariguma sagrupéti $adi: preces diferencéSanai 0- preces diferencéSana nav svariga
patérétajiem; 1- patérétajiem loti svarigi izveleties p&c §1 faktora. Pécpardosanas apkalposanai: 0-
apkalpoSana nav svariga, 1- apkalpoSana ir loti svariga patérétajiem; tirgvedibas rezultatiem
tradicionala ekonomika: O0- tirgvedibas rezultati, tas cenu ietekmé&Sana nav svariga, 1-
patérétajiem cena ir galvenais izvéles faktors. Izveidota faktoru skala: preces diferencéSana no 0
(preces pilna standartizacija) 1idz 1 (preces pilna diferencésana), pecpardosanas apkalpoSana no 0



(nav apkalposanas) lidz 1 (ideala apkalposana). Japiebilst, ka tirgvedibas faktora lielums bija
vienads gan tradicionalaja, gan jaunaja ekonomika. Metode paradita 2.- 4. att€los.

| Izejvielas ] kRaZoéana Patéring || | Izejvielas ﬁ RazoSana Patérin$
legtiSana IegtiSana
Faktoru
Tirgvedibas rezultati e-tirgi Tirgvedibas rezultati svarigums:
Preces diferencéSana Tirgvedibas
P&cpardosanas pakalposana Diferencgs.
ApkalpoSana

2. att. Jaunas ekonomikas modelis

3. att. Tradicionalas ekonomikas modelis

Tirgvedibas rezultati e-tirgt p
>

RazoSana

Izejvielas

Patérins

>

legiisana

>

Tirgvedibas rezultati Faktoru svarigums:

Preces diferencéSana Tirgvediba,
P&cpardosanas apkalpoéanao DiferencéSana,
Apkalposana

4. att. Tradicionalas un jaunas ekonomikas konkurenci apvienojoSais modelis

2. attela paradits jaunas ekonomikas modelis, 3. atteéla paradits tradicionalas ekonomikas
modelis. Abi ir pilnigi polari modeli. 4. att€la paradits to apvienojums.

Metode rada, cik lielam jabiit tirgvedibas rezultatam (prieksrocibam) jaunaja ekonomika, lai
kompens€tu pazaud€tos tradicionalas ekonomikas labumus - preces diferencéSanu un
pecpardosanas apkalposanu. Metodei ir truikumi. Ekonomika, kur galvenais faktors, pieméram, ir
peécpardosSanas apkalpoSana, nekadas tirgvedibas izmaksas (un cenas) samazinasana nevar
kompensét apkalposanas zaud&jumus.

Analizeti 105 faktoru un faktoru svariguma savienojumi péc minétas metodes, lai noteiktu
jaunas ekonomikas efektivitati. Iegiitie rezultati rada, ka jaunas ekonomikas pilnigas ieveSanas
sakuma rezultata pardoSanas raditaji krit videji lidz 75,81%. Lai saglabatu pardosSanas limeni,
tirgvedibas rezultatiem japieaug lidz 75,81%. Jauna ekonomika samazina tirgvedibas izmaksas,
pardoSanas cenu, tadgjadi palielinot tirgvedibas rezultatus. Palielinajuma Iimenis nav pétits,
tapéc nav iesp&jams apgalvot, ka jauna ekonomika pilnigi aizvietos tradicionalo vai tikai nozar€s
un tirgos ar zemam pé&cpardoSanas apkalpoSanas un preces diferencéSanas vajadzibam. 5. attela
dalgji atspoguloti $1 petijuma rezultati.
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= o . i DiferencéSanas faktora svafigums HEENE
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5. att. Jaunas ekonomikas izdevigums sisteéma ar dazadiem konkurences faktoriem



5. attéla paradits jaunas ekonomikas ieveSanas izdevigums (tas ir negativs) sist€ma ar videju
preces diferenc@Sanas un apkalpoSanas limeni. Ir redzams, jo lielaks tirgvedibas (un cenas)
faktora svarigums, jo lielaks jaunas ekonomikas ievieSanas izdevigums. Attéls sakas ar punktu,
kura tirgvedibas faktora svarigums ir vienads ar 1. Citiem faktoriem pilnigi nav nozimes. Saja
punkta jaunas ekonomikas ieviesanas izdevigums ir nulle (atteéla nav atspogulota, jo tas nav). Jo
sisttma ir mazak attistiti preces diferenc€Sanas un apkalposSanas limeni, jo vairak biis jaunas
ekonomikas ievesanas izdevigums. Seit tas nav paradits raksta ierobezota apjoma dél.

Raksta uzdevums — dot savu jaunas ekonomikas defingumu, aprakstit tas funkciongSanas
mehanismu, darbibu un problémas. Patlaban So problému risinaSana ir vairakas neskaidribas.
Dota piemerota jaunas ekonomikas pétiSanas metode, kaut gan ir trikumi. Varbut pilnigi pretgji
viedokli gan defingjumos, gan procesu pétiSana. Raksta mérkis — noteikt talakos pé&tiSanas
virzienus.
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Skribans V. Jauna ekonomika un jaunie tirgi: pamatprincipi un veido$anas problémas.

Raksta iekjautas 4 dalas: 1) vésturiskais ekonomisko sistému parskats;, 2) jaunas ekonomikas kontekstualais
definéjums; 3) jaunds ekonomikas problémas un tas risinasanas virzieni; 4) tradicionalas un jaundas ekonomikas
konkurences petisanas metodika.

Skribans V. The new economic and new markets: general principles and developing problems.

In paper are 4 parts: 1) historical economic system review, 2) definition of terms of the new economic, 3) its
problems and solving ways overview; 4) part of research method of competition of the traditional and the new
economic.

Ckpuban B. HoBasi 5KOHOMHKA M HOBbI€ PbIHKHM: OCHOBHbIE IPUHIUIBI M TP00JIeMbl CTAHOBJICHUSI.

Paboma cocmoum uz 4 uacmeii: 1) ucmopuueckuti 0630p dKOHOMUYECKUX cucmem, 2) onpeoeieHull mepmuHos
HOB01U HKOHOMUKU, 3) 0030p npobOiemM HOBOU IKOHOMUKU U nymel ux pewieHus, 4) uwacmu paccmampusaroujeni
MOOeNb UCCIeO08AHUS KOHKYPEHYUU MeHCOY MPAOUYUOHHOL U HOBOU IKOHOMUKOU.



