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Jurnalistii si ,factorul politic in

anul 2004

Valentina MARINESCU

Silvia BRANEA

Introducere

Unul dintre ,truismele" cotidiene ale democratiei post-
decembriste este urmatorul: in societatea actuala presa este
vazuta drept o parghie esentiala a sferei publice, facilitand
mediatizarea discursului politic, intr-o méisura atat de mare
incat emitatorii acestuia nu numai ca urmaresc cu obstinatie
sd acapareze cat mai multe spatii publicistice dar accepta
deformarile, adaptarile la care recurg jurnaligtii fara sa
protesteze, decat in cazuri rare.

Dincolo de aceste evidente prezentul articol incearca sa
identifice o serie de caracteristici ale practicii din acest ,,cAmp
profesional" in relatia sa cu sfera politicd, asa cum s-au
manifestat acestea in anul 2004. Prin urmare, analiza pe care
o vom intreprinde va pune accentul pe jurnalist ca individ si
mai putin pe media ca ansamblu de practici i rutine care
favorizeaza sau dimpotriva ingreuneaza dialogul democratic.
In acest context am fost interesate si identificim si sa
delimitam statutul, valorile, relatia cu mediul extern si
modalitatea in care jurnalistii romani se ,insereaza" in
profesia lor, comparativ cu confratii lor din alte tari (indeosebi

ceil care activeaza in Uniunea Europeana).

Aspecte teoretice

in sociologia jurnalismului exista unele distinctii care sunt
realizate referitor la explicarea rolului social al jurnalistilor.
in principiu, autorii europeni incearca sa sublinieze limitarile
acestui rol in practicile media, pe cand teoreticienii americani
privesc lucrurile cu mai mult apetit pentru actiune. Astfel,
americanii acordd mai mult credit capacitatii jurnalistilor de
a demasca imoralitatea si venalitatea actorilor politici; in
schimb, europenii, indeosebi specialistii francezi, vad lucrurile
mai mult din perspectiva vaselor comunicante si ca atare sunt
mai predispusi spre un scepticism accentuat vizavi de
,demascarile" operate de media. Mai exista o a treia varianta,
plecand de la conceptia lui J. Tunstall [1971], cea care
postuleaza existenta unor negocieri intre jurnalistii care
colecteaza informatia si cei care o prelucreaza si o transmit.

Conform aceleiasi literaturi se considera ci, in munca sa,
jurnalistul nu actioneaza singur, ci el face parte dintr-o
organizatie, activitatea sa fiind rezultatul unor negocieri
Obiectivele

jurnalistilor constau iIn realizarea unor produse mediatice

adeseori  conflictuale intre interlocutori.

care sd raspunda intr-o cadt mai mare masura asteptarilor

publicului. Pentru a-si indeplini obiectivele oamenii din presa
trebuie sa tind seama de o anumitd birocratie specifica
fiecarei organizatii: rationalizarea muncii pe baza unor reguli
sl a unor ierarhii. intr-o lucrare dedicata analizei sociologice a
[1998],

teoreticienii organizatiilor din a doua jumatate a sec. XX

organizatiilor, CI. Lafaye reliefeaza faptul ca
constatd cd ocolirea regulilor birocratice poate fi in unele
cazuri productiva. De aici, aparitia unor urmari pozitive
neasteptate in urma introducerii unor noi reguli intr-o
organizatie, in timp ce urmarile asteptate nu-si fac aparitia.
Prin urmare, se poate afirma ca organizatia de presa fiind o
organizatie cu totul aparte, inglobeaza atat activitati care
implicd un mare grad de organizare, de ,rutinizare", dar si
activititi , comportamente care comporta un grad de libertate
mai mare decat intr-o organizatie ,,obignuita".

Referitor la caracteristicile structurale ale profesiei de
D. Ruellan [1992].

functionalistd ambitia sociald, banii, puterea, atat ca strategii

jurnalist, afirma ca in conceptia
personale cat si colective nu sunt luate in calcul decat ca
disfunctii ale ,maginariei sociale", ca maladii care trebuie
corectate. Ambitiile, puterea, pozitiile de fortd pe care se
situeaza jurnalistii care investigheaza ,cazuri" in care sunt
implicate personalitati din varful ierarhiei sociale, veniturile
deloc neglijabile obtinute de jurnaligti in tarile dezvoltate
precum si gratificatiile cum ar fi notorietatea, dreptul la
semnatura sunt tot atatea motivatii pentru alegerea carierei
jurnalistice. Autorii francezi considera ca dorinta de
recunoastere sociald, banii si dorinta de putere (elemente care
ar contraveni viziunii functionaliste) sunt mobilizatoare
pentru jurnalisti. Aceastd asertiune nu ar trebui interpretatd
in sensul ca in organizatiile de presa nu se respecta regulile
specifice profesiei, ci in sensul cd, pentru a nu fi exclusi din
profesie (de exemplu, prin retragerea Cartei de jurnalist in
Franta) si, totodata, pentru a nu pierde gratificatiile specifice,
jurnalistii respectd organizarea, ierarhia interna intr-un mod
mai putin explicit decat cei care apartin altor profesii.

In ceea ce priveste activitatea jurnalistilor, in special

»selectia informatiilor", aceleasi studii invocate mai-sus
subliniazd faptul ca, desi poartd si ea amprenta
constrangerilor politice si financiare, aceastd activitate

confera totusi un oarecare grad de libertate jurnalistului si i1
da acestuia iluzia ca, datorita alegerilor sale, poate contribui

prin viziunea sa la o noua conturare/constructie a realitatii.



Relatiile dintre jurnalisti si surse se bazeaza pe anumite
proceduri ,standard™: jurnalistii strang informatiile in mod
direct, prin contactarea persoanelor care detin dovezi sau
cunosc amanunte despre un ,caz” sau prin consultarea
diverselor materiale primite la redactie (stiri furnizate de
agentii, comunicate de presa). Astfel, intre jurnalisti si
persoanele care le furnizeaza informatiile in mod direct
(surse) se stabileste o relatie simbiotica: pe de o parte
jurnalistii cauta ,un fir”, pe de alta parte nu sunt putini
cei care vor s se vorbeasca despre ei (mai ales daca acestia
din urma sunt oameni politici). Inconvenientul, sau
~punctul slab”, al acestei relatii este cd motivele acestel
simbioze sunt diferite la cele doua categorii de actori
sociali: pe de o parte sursele incearca sa se prezinte cat
mai bine, in timp ce reporterii vor sa afle de la ele
informatiile de care au nevoie [Lazare, 1991: 118-126].
Insa nu intotdeauna reporterii au acces direct la ,eroii”
intdmplarilor care suscitd interes pentru public, mai ales
daca acestia sunt guvernanti sau parlamentari care nu
sunt tocmai incantati de invocarea numelor lor in anumite
scandaluri (coruptie, accidente de circulatie, procese de
calomnie). In cazul in care reporterii nu au acces la
persoanele aflate in vizorul lor se multumesc cu
intermediari (functionari publici de rang inferior, politisti,
grefieri, etc.). ¢

Opinia despre legislatie

1

Proiectul de cercetare - Repere generale

Este necesara o abordare fundamentata empiric pentru
a intelege specificitatea acestui ,corp profesional” specific?
Prezentul articol a cautat astfel sa ofere o tentativa de
raspuns la aceasta intrebare. Pentru aceasta am utilizat
o abordare exclusiv ,empiricd” a tematicii de studiu -
re-constructia” domeniului de activitate facuta de ziaristii
romani insisi. Am avut astfel de-a face cu un demers
inductiv (functionalist) ceea ce ne-a permis sa raspundem
la o problema specifica de cercetare: -

Problema specific de cercetare a fost: Care sunt statutul,
valorile , relatia cu mediul extern si modul in care jur-
nalistii romdni se insereaza in profesia lor?

Din punct de vedere metodologic datele referitoare la
atingerea acestui obiectiv de cercetare au fost adunate prin
intermediul unui set de 50 de interviuri in profunzime (cu
durata de aproximativ o ora — o ora si jumatate fiecare)
aplicate unui esantion compus din cincizeci de jurnalisti
din presa scrisa si audio-vizuala din Bucuresti, Suceava,
Pitesti, Galati, Zalau.!

Analiza rezultatelor

Analiza calitativa si cea cantitativa® realizata asupra
setului de interviuri realizate cu jurnalistii romani in anul
2004 a evidentiat inexistenta unei opinii generale,

Opinia despre structura proprietatii
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uniforme cu privire la oricare aspect general legat de mass
media romanesti si care a fost introdus in ,,Ghidul de interviu"
pe baza cairuia s-au realizat discutiile cu jurnalistii romaéni.
Astfel,

dezechilibre majore intre opiniile favorabile vs. cele nefavorabile

o analizd cantitativi a datelor empirice indica
in ceea ce priveste:

- Problematica cadrului legislativ (29 opinii nefavorabile vs.
15 opinii favorabile);

- Structura de proprietate dominantd in domeniul media
romanesti (25 opinii nefavorabile vs. 19 opinii favorabile);
- Finantarea productiei si retelele de distributie (32 opinii
nefavorabile vs. 12 opinii favorabile);

- Structura pietii media audiovizuale si scrise (23 opinii
nefavorabile vs. 21 opinii favorabile).

Din perspectiva unei abordidri mai ,nuantate" (prin
accentuarea aspectelor -calitative a datelor empirice) s-a
observat o relativa uniformitate in opiniile exprimate cu privire
la:
natura economica dar

a. Deficientele (de majoritar

puternic influentate de puterea politicd) retelelor de
distributie in cazul presei scrise;
b. Acceptarea ca un element fie de ,normalitate", fie de
formate - indeosebi
ales, TV - in

analizei cantitative acesta fiind unicul aspect in care s-a

,modernizare" a ,importurilor" de

pentru emisiunile radio si, mai cazul
inregistrat un ,echilibru" intre opiniile favorabile (22) vs.
cele nefavorabile (22).

Analizand aspectele exercitdrii profesiei de jurnalist dJ.
Tunstall [1971] considera ca ziaristii care colecteaza informatiile
(gatherers) sunt mai putin inclinati s urmareasca obiectivele de
ansamblu ale organizatiei (inclusiv pe cele financiare) in
comparatie cu jurnalistii, care prelucreazid informatiile in
,2ambalajuF'care ajunge la publicul tinta (newsprocessors).
Bineinteles ca acest dezechilibru dintre conduitele celor doua
categorii de jurnalisti genereaza tensiuni care nu pot fi
micsorate decat prin negocieri. Conform acestei clasificari a
redactiei unei institutii media rezulta ca jurnalistii - colectori
respectd mai mult valorile etice specifice profesiei
(obiectivitatea, impartialitatea) pe cand jurnaligtii ,de birou"
sunt mai interesati de valorile comerciale (atragerea audientei
si a publicitatii). Filtrarea informatiilor, desi implica
intotdeauna o dozd de aleatoriu, are cel putin ca premisa,
intentia de a pune la dispozitia publicului intamplarile si
opiniile care-1 intereseaza (datoritd proximitatii, preeminentei,
interesului uman, etc.) intr-o maniera cat mai obiectiva.

Unul dintre aspectele investigate referitor la activitatea
jurnalisticad este ,accesul la sursele de informare". Studiile
dedicate acestei probleme indica aparitia situatiei in care,
pentru a ,contrabalansa" situatia in cazul in care nu au acces la
persoanele aflate in vizorul lor, reporterii ajung sa se
multumeascd cu intermediari sau apeleaza la ,egali". Astfel,
daca jurnalistul respectiv apartine unei familii care face parte
din elita societatii, la randul lui va accede mai usor la
informatiile elitei, inclusiv la cele detinute de elita politica.
Urmarea nefasta ar fi, conform lui R. Rieffel [1984], tentatia,
pentru jurnalisti, de a filtra informatiile care ar tulbura
yordinea sociald". In ce méasura functioneaza aceasta favorizare
a intereselor elitei de catre jurnalistii roméani este relativ greu
de evaluat in momentul de fatd, dar se poate presupune ca
nivelul redus, pentru majoritatea lor, al salarizarii, precum si
gradul modest de gratificatii ne-materiale (stima sociala inalta

de care se bucura presa in Roménia nu confera automat

jurnaligtilor ,comuni" acelasi respect de care se bucura

vedetele din media) 11 face vulnerabili din aceasta

perspectivd, indeosebi la influentele exercitate dinspre
,complexul economico-politic" care detine puterea la un

moment dat in societate.
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Figura 2°. - Frecventa utilizarii cuvintelor (Numar maxim de aparii)

Datele obtinute prin intervievarea esantionului de 50 de
jurnalisti in anul 2004 indica, in acest sens, o centrare a
discursului jurnalistic pe un lexic dominat de desemnarea
sistemului organizatiilor si institutiilor de stat (semnalate
prin cuvinte ca ,institutii", ,minister(e)"; ,,CNA") sau a
fenomenelor si proceselor de factura politica
- internd sau/si internationald (prin folosirea frecventa a
unor astfel de cuvinte ca: ,E.U.", ,Europene", ,Politica").

Modul de organizare al organizatiilor de presd confirma
perspectiva conform careia regulile nescrise, informale, care
apar de-a lungul timpului sau in momentul unei reorganizari
sunt mai puternice decét cele formale stabilite cu scopul de a
rentabiliza, de a méari productivitatea muncii (CI. Lafaye,
1998). in cazul mass media romanesti aspectele anterior-
mentionate au o deosebita relevanta pentru schimbarile
aparute in conceptia manageriala din domeniu in 2004. in
acest sens ar fi de accentuat faptul cd rezistenta la
impunerea unor noi conduite profesionale si, implicit, a unor
noi abordari editoriale s-a manifestat fie prin parasirea
masiva a unei redactii de catre jurnalisti (cazul ziarului
,Evenimentul zilei"), fie prin negocierea unor compromisuri
(cazul cotidianului ,,Romania Libera").

Abaterile profesionigtilor media de la norma ,obiec-
tivitatii", si in cazul Romaniei, sunt sanctionate de obicei
prin proceduri specifice auto-reglementarii. O dezbatere
Mass

organizatd in luna ianuarie 2005 la Palatul Parlamentului a

publicd realizatda in cadrul Forumului media
semnalat necesitatea si avantajele auto-reglementarii acestei
profesii: Auto-reglementarea poate reprezenta o solutie
pentru a forta ambele parti - patroni i angajati -sa respecte
reglementarile stabilite la nivel de companie; obiectivul pe
termen lung al unui astfel de demers este ca la cat mai multe

institutii de presi si se semneze aceste reguli pentru a se



stabili un standard la nivel national; autoritatea care poate sa
judece jurnaligtii trebuie si se stabileasca printr-o conventie -
poate fi un colegiu sau un consiliu de disciplina.

Revenind la proiectul de cercetare pe care se fundamenteaza
prezentul articol putem spune ca si in cazul jurnaligtilor
intervievati s-a inregistrat opinia potrivit careia negocierile
zilnice dintre actorii unei redactii cu privire la materialele care
,meritd" sa ajunga la publicul-tinta conduc cu timpul la evitarea

asperitatilor prin asumarea auto-cenzurii:

.,. este vorba despre centrele de interes politice si economice care
influenteazd, fac presiuni asupra audiovizualului si asupra
presei scrise, (...) nu prea poti sd spui ce vrei. In cele mai multe
publicatii si televiziuni cam asta este atmosfera, chiar si
neoficial, adicd nu-ti spune nimeni nu fa un anumit lucru dar e
de la sine inteles cd nu poti pentru cd esti cumva retinut de

interesele economice ale mediului respectiv (S29).

Atunci cand se refera la profesionalismul lor, jurnalistii dau
socoteala in primul rand de capacitatea lor ,de a umple" un rol
social [D. Ruellan, 1992]. Pozitionandu-se fie intr-un loc central
(dreptul cetdtenilor la informatie ca ,varf de lance" al
drepturilor lor democratice), fie intr-unul periferic (a patra
putere, ochi exterior - watch-dog) - acest rol este conceput intr-o
viziune a societdtii in care jurnalismul umple o functie de
compensare a disfunctiilor democratiei si de reprezentare a
interesului public. Acest rol (de compensare a disfunctiilor
democratiei) pare, in viziunea unor jurnalisti romani sa ajunga

chiar sa suplineasca exercitiul democratic®:

Dat fiind ca media, daca suntem atenti de-a lungul timpului, a
Jjucat toate rolurile unor actori ai vietii democratice. Pana la
urmd media ajunsese sa fie singura opozitie politicd. La un
moment dat media era cel mai puternic sindicat, actiona §i in
acest domeniu. Inclusiv in acest domeniu strict, ludm domeniul
strict al integrarii europene, media are un rol deosebit. In primul
rand de informare, informeaza ce se intampla in UE, ce
inseamnd integrare europeand, ce facem noi cu banii UE, trage
semnale, asta-i rolul mediei, trage semnale in acest domeniu.
Suntem intarziati la negocierea dosarelor, folosim fondurile
SAPARD si PHARE in scopuri nu foarte ortodoxe. Media isi
exercitd la maximum rolurile sale de pazd si informare si
dominant in aceastd transformare care inseamnd pregdtirea de
aderare la UE (S43).

Pe langa constrangerile care 1i afecteaza pe jurnalisti exista
totusi si compensatii corespunzatoare convingerii ca ei se afla in
centrul atentiei tuturor actorilor din spatiul public si ca in
acelagi timp intermediaza dialogul dintre cetiteni si oamenii
politici.

Centrand acum analiza pe axa relatiei dintre jurnalism si
sfera politicd putem semnala la inceput ca in cazul mass media
actul intermedierii dialogului dintre cetateni si actorii politici
conduce uneori la aparitia partizanatului politic pentru ziare si
posturi radio-TV si la obstructionarea vocilor critice la adresa
Puterii. Anul 2004 fiind un an electoral s-a caracterizat, asa
cum a fost de asteptat, printr-o atentie sporitd a organizatiilor
neguvernamentale cu privire la activitatea presei. Constatarile
au profilat o presd cu grave probleme in zona libertatii de
exprimare:

... potrivit raportului dat publicitatii sdptdmana trecuta de
A.M.P. (Agentia de Monitorizare a Presei -Academia Catavencu,),
cele mai importante institutii ale statului au limitat accesul

jurnaligtilor la informatiile de interes public. De asemenea, se

subliniaza ca legislatia electoralda din Romania contine
numeroase prevederi restrictive la adresa libertatii de
exprimare. Si aceasta in ciuda faptului ca transparenta
institutiilor si libertatea de exprimare sunt probleme ridicate
de forurile de la Bruxelles pe tot parcursul procesului de

negociere a aderarii Romaéniei la UE." [C. Ionescu, 2005]

Frecventa cuvinte legate de momentul electoral 2004
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Figura 3°. - Frecventa utilizrii unor cuvinte legate de momentul electoral

O analizd cantitativad ,primara" a lexicului utilizat de
jurnalistii intervievati in legatura cu anul electoral 2004 (an
in care au avut loc alegeri locale si generale -parlamentare si
prezidentiale) - indica, astfel, preponderenta cuvintelor care
stabilesc o relatie directd de referintd la puterea politica
existentd in societate: ,Guvern" (73 de aparitii); ,Partid
politic" (49 de aparitii) si, Putere politica" (33 de aparitii). In
acelasi context, trebuie subliniat ca unicul partid politic
nominalizat distinct de catre jurnalisti a fost PSD (15
mentiondri) iar referirile la contextul electoral existent s-au
plasat la un nivel mediu: ,alegeri politice" - sintagma
utilizata de 18 ori - si ,electoral" - cuvant care a aparut de 11
ori in interviurile analizate.

in acest moment apare o ,contradictie" interesantd, pe
sunt

care ne grabim sid o semnalam: desi cetatenii

beneficiarii intermedierii realizate de mass-media cu
Luniversul sacru al puterii" [Denni, Lecomte, 2004: 24], ei
par a nu tine seama de modul in care organizatiile
neguvernamentale si analistii media descriu atmosfera din
presa. Romanii au mult mai multa incredere in presa decat
in oamenii politici [Eurobarometrul 62 - Opinia publicd in
Uniunea Europeana). Institutiile care capteaza peste 50%
din increderea romanilor sunt cele traditionale -biserica si
armata, cele internationale - UE si ONU si cele din domeniul
media - televiziunea (71%), radioul (71%) si presa (56%).
Conform aceluiagi set de date, cel mai redus scor de
incredere in Roménia (18%) se inregistreaza in legatura cu
partidele politice. Parlamentul este o altd institutie in care
romanii au foarte putini incredere (32%). Guvernul este mai
bine apreciat (40% scor de incredere) decat parlamentul in
Romaéania [Eurobarometrul 62 -Opinia publicd in Uniunea
Europeand].

Absenteismul din perioadele electorale precum si fragila
implicare in procesele democratiei participative poate duce la

concluzia ca cetatenii deleaga jurnalistii cu importante



prerogative in urmarirea modului in carte diversi membri ai
clasei politice se achitd de mandatul primit din partea societatii.

Unele organizatii neguvernamentale observd cu precadere
dereglarile provenite din raportul jurnalisti -patroni:

,In 2004 s-au raportat frecvente conflicte intre jurnalisti si
proprietarii companiilor de media, anul care s-a incheiat fiind
un an accidentat pentru presa roméana. Problema cenzurii a fost
pe prima pagind a ziarelor centrale, s-au tinut conferinte de
presd pe aceastd temd, iar demonstratiile din fata
Parlamentului au adunat multe ONG-uri si jurnalisti
deopotriva." [Raport Follow up -Forumul Mass-media, 2005]

Ingerintele politicului in agenda editoriald a mass-media
romanesti s-a concretizat in anul 2004, de cele mai multe ori,
printr-o actiune indirectd care a wutilizat veriga patronilor
publicatiilor scrise sau a posturilor de radio/televiziune. Una
dintre explicatiile usurintei cu care comanda politica se
rasfrange in texte si emisiuni ,docile" ar consta, potrivit
rapoartelor de monitorizare a activitatii media romanesti, in
lipsa de viziune a managerilor media:

,Patronii nu fac diferenta dintre industria media si industria
de rulmenti. in ultima vreme patronii incearcd sa impuna
manageriatul in presd, existand o obsesie pentru reguli,
strategii, proiecte, si mai putin pentru politica editoriala. Acest
model poate functiona in societatile asezate, altfel pot deveni o
sursd de conflict. Patronii care vor sid impuna proiecte
manageriale pur-sange se izbesc de atitudinea ferma a
jurnalistilor militanti." [Raport Follow up - Forumul Mass-
media, 2005]

Totusi, trebuie subliniat ca aceasta viziune pesimista asupra
manageriatului in presa nu se bucura de unanimitate. Existenta
unor patroni straini, cu o viziune pragmatica bazata pe cerere si
ofertd este vazuta de multi jurnalisti intervievati drept o
modalitate de a se evita influentarea presei prin filiera politica.
Motivatia acestei opinii favorabile ar rezida in faptul ca
intreprinzétorii occidentali dispun de resursele financiare
necesare pentru sustinerea productiei si distributiei produselor
media si, prin urmare, nu ar putea fi constransi de centrele de
putere politico-economice sa adopte o anumitad linie editoriala.
Din pacate, conform acelorasi opinii inregistrate in anul 2004,
pentru jurnalistii romani nu aceeasi echidistantd opereaza
atunci cand apare o suprapunere intre sfera politica si sfera

mediatica.

Factorii politici nu sunt separati de factorii economici (...)
Avem un partid parlamentar care este condus de un
proprietar de mare trust de presd. Existd un factor politic in
acest moment. Partidul este in aliantd la guvernare deci nu
putem spune cd ar putea acel trust de presd sda aibd o
atitudine total independentd chiar dacd o mimeazd. Cel putin
prin omisiune §i tot prezintd anumite partiniri in relatarea

evenimentelor (S13).

Date concurente cu cele derivate din proiectul de cercetare
asupra jurnalistilor indica existenta, pe de alta parte, si a unei
lipse de solidaritate intre jurnaligti:

,Putini vor sa stie despre violarea drepturilor jurnalistilor din
alte companii si/sau vor sa se ridice impotrivd. Fragilitatea
situatiei consta tocmai in lipsa de constiinta a jurnalistilor care
ignori legile si regulile care i-ar putea servi." [Raport Follow up
- Forumul Mass-media, 2005]

Aceasta lipsa de solidaritate s-ar putea origina si in lipsa
de coeziune a profesionistilor media, manifestatd pe de o
parte printr-o mare diversitate de pareri privitoare la rolul
jurnalistilor in societate si pe de alta parte printr-un
optimism exagerat privitor la performantele jurnalistilor
romani.

in general jurnalistii intervievati in anul 2004 au
considerat cad nu vor fi probleme deosebite privitoare la
adaptarea presei la modelele functionale in UE. Se considera
ca presa deja este pe drumul cel bun si ca atare aderarea la

Uniunea Europeana nu va aduce cu sine multe schimbari:

Foarte multi ziaristi, majoritatea ziaristilor au fost in
straindtate $i au vdazut institutii similare, au vdzut cum
functioneazd, chiar au lucrat in mass-media strdind, sunt
corespondenti, urmdresc pe Internet stirile, urmdresc pe
Internet ziarele, televiziunile. Deci aici lucrurile stau mult
mai bine decdt in alte domenii gi mi se pare normal sd fie asa

(Si).

Constatam o fisurd majora Intre auto-multumirea
manifestatd de jurnalistii romani, entuziasmul receptorilor
actiunilor jurnalistilor (cetatenii), pe de o parte si criticile
severe adresate in special actorilor din media publica de
catre observatorii neutrii, pe de alta parte:

,Problema independentei jurnalistilor din media publica
mai imbraca incid un aspect: motivele conflictelor rezidd in
politizare. Politicienii devin patroni prin numire politica.
Pentru ca sunt sub protectia inalta a autoritatii politice si a
legii prin care s-a ficut numirea lor, el nu suporta
consecintele pentru un management deficitar sau pentru
nerespectarea regulamentului intern." [Raport Follow up -
Forumul Mass-media, 2005]

Legatura dintre factorii politici si economici este reliefata

de foarte multe voci:

Cea mai puternicd influentd pare sd fie cea a partidelor care
ajung la guvernare si ... dincolo de asta, sunt presiuni
economice ... Multe companii in domeniul audiovizualului, ca
$i in alte domenii, au obtinut licente si functioneazd fard sd
poata indeplini toate obligatiile financiare pe care le au fatd
de stat; aceasta le pune in situatia de datornici, asadar
vulnerabili, vulnerabili in ceea ce priveste politica lor
editoriald si cred cd acest amestec de ingerintd politicd $i
potentiald presiune economicd sunt factori care nu
influenteazd in bine politica audiovizualului (S8).

Existd o abordare similara a evolutiei presei din partea
analigtilor mass-media, pe de o parte, si din partea

membrilor breslet jurnalistilor, pe de alta parte:

A fost o perioada la inceputul anilor '90, cand politicienii nu
au realizat suficient de rapid care este importanta mass-
mediei, $i atunci ea a fost lasatd sd se dezvolte pur gi simplu
cum a vrut si cum i-au fost necesitdtile, chiar st locale. Dupa
care, la un moment dat, au inceput sd realizeze cd mass-
media, chiar si locald, are importantd si am asistat la un
fenomen foarte rapid, care a durat patru, maxim cinci ani de
zile, in care aproape toate mediile, intr-o formd sau alta, au

fost afectate, ca s nu spun inregimentate, politic (SI 6).

Si datele adunate prin intermediul proiectului de cercetare

realizat in anul 2004 indicad o raportare mai mult decat



negativa a profesionistilor media la influentele exercitate de
sfera politica asupra activitatii lor.

Conform analizei cantitative aplicatd asupra frecventei
utilizarii unui anumit tip de lexic, atunci cand s-au referit la
relatia media - politica, jurnalistii romani au utilizat cel mai
frecvent cuvintele ,a influenta" (273 de aparitii) si ,interes"
(149). In extrema opusa s-au plasat cuvintele cu o conotatie
pozitiva, si anume ,independenta" (10 aparitii) si ,libertate" (13
aparitii).

Daca motivatiile conducatorilor unor organizatii de presa sau
ale unor vedete ale mass-media de sustinere a unor anumit
puncte de vedere sunt de ordinul obtinerii gloriei sau/si a unor
avantaje materiale o intrebare la care sociologia jurnalismului a
cautat un raspuns a fost cea referitoare la factorii care pot
influenta un jurnalist sa se ralieze la ,politica organizatiei de
presa". Referindu-se la acest aspect, J. Lazare [1991] afirma ca
reporterii (jurnaligtii) sunt influentati in munca lor, in mod
direct sau indirect (cel mai adesea), de politica ziarului, postului
de radio sau de televiziune la care lucreaza. Aceasta influentare
incepe din primele zile de munca intr-o organizatie de presa;
novicele invatd normele locului observand modificarile operate
de redactorii sefi in textele colegilor, ascultand opiniile
exprimate de director si de colaboratorii lui, etc. Are loc astfel o
»socializare institutionala" datoritd careia novicele descopera si
interiorizeaza drepturile si obligatiile statutului sau si incearca
sa li se conformeze.

Prin ce se caracterizeaza cultura organizationala (valorile) la
care un nou venit se ,acomodeazd"? Succesul social, banii,
puterea sunt atributele care de obicei motiveazad intrarea in
breasla jurnalistica. Pentru a ajunge la aceste deziderate un
jurnalist roman traverseaza o traiectorie sinuoasa din moment
ce salariile din domeniu sunt departe de a fi atrdgitoare asa

cum rezulta dintr-un recent raport:

Salariul mediu din Romdnia este cel mai scazut dintre tarile
candidate la integrarea in Uniunea Europeand, iar salariul
mediu pentru ziaristi este sub media nationald. In special in
ultimii ani au devenit frecvente cazurile in care ziarigtii primesc
un ,al doilea salariu” din partea unor partide politice sau a unor
institutii. Aceste cazuri sunt cunoscute in interiorul breslei dar
nu existd nici o reactie de respingere nici din partea celorlalti
ziarigti nici din parte organizatiilor profesionale. Existd cazuri
hilare, asa cum este cel de la Timisoara, unde cinci jurnalisti au
devenit si salariati ai Consiliul Judetean [Policy Warning
Report - Raport asupra guvernarii, Societatea Academicd
Romdna [S.A.R.], Bucuresti, 2003, pag. 42-43]

in cadrul unui focus-grup organizat de Centrul de Jurnalism
Independent [C.J.1.], un jurnalist a declarat in acest sens ca cel
mai rau este cd asemenea practici incep sa fie considerate
normale, ,,dezirabile chiar".

Centru) pentru Jurnalism Independent /C.J.1.] apreciazi ca in
Romaénia existd in jur de 14 000 de ziaristi, desi statisticile
oficiale dau ca cifra maxima a practicantilor acestei meserii
numai 8 000. Diferenta se datoreazd practicii de a inlocui
contractele permanente de munca cu asa-zisele contracte de
colaborare, o forméa de angajare care nu protejeaza angajatul de
abuzurile patronatului [Policy Warning Report - Raport asupra
guverndrii, Societatea Academicd Romana [S.A.R.], Bucuresti,
2003, pag. 43].

Monitorizarile realizate asupra acestui ,camp profesional"
indica si faptul ca, in Romania, dorinta de a detine un statut

apreciat $i de a avea un venit cel putin suficient pentru etalarea

unei posturi de persoana abilitatda sa joace un rol central in

societate a condus deseori la derapaje de la etica
profesionala:

Jn ultima perioada se poate vedea ca independenta presei
este in declin, mai ales in ce priveste televiziunile si presa
scrisd  locala. Presiunile politice si  economice asupra
jurnaligtilor si editorilor au crescut, iar publicul pare
dezamagit de viteza cu care unii dintre acestia au cedat si ,,s-
au aliniat" noilor directive." [Policy Warning Report - Raport
asupra guvernarii, 2003: 33]

Cel mai adesea mecanismul folosit pentru obtinerea
yalinierii" unor organizatii media a fost cel al publicitatii de

stat:

Puterea sigur ca are alte instrumente la indemand, de pildad,
fonduri publice sau reclama de la institutii sau intreprinderi
care au ramas incd in proprietatea statului, de pildd
aeroportul Otopeni dd reclama ca si cum el ar avea
concurentd dar el n-are concurentd, e inutil sd-si facd
reclama cd e inevitabil ca eu ca simplu cumpdrdtor de bilete
de avion sd-mi aleg alt aeroport cd n-am ce sa aleg. In
schimb, dau fonduri pe reclamd. Si altele, acesta a fost un
exemplu. Deci au acest instrument economic. Mai existd
presiuni asupra televiziunilor chiar private §i exista mici
schimburi, televiziunile sunt amdnate sau scutite de anumite
datorii in schimbul unei prestatii binevoitoare fatd de Putere
(S41).

Si sunt foarte multe influente asupra mass-media din in ceea
ce priveste contractele de publicitate. (...) Exista un control al
presei prin aceste contracte de publicitate care aduc bani
sistemului. Deci practic, tu - agentie nationald - dacd inchei
un contract de publicitate cu un anumit ziar, acel ziar nu
mai are voie sd scrie despre agentia aceea nationald absolut

nimic, numat de bine (S25).

Aceste abateri semnificative de la deontologie, arata
aceleasi rapoarte anterior-citate, se manifesta pe fondul unei
organizdri precare a asociatiilor profesionistilor din mass-
media:

,Existd multe organizatii profesionale, dar putine dintre
acestea sunt Iintr-adevar active si asigura asistenta
jurnalistilor. Cea mai mare organizatie, clubul Roméan de
Presa [C.R.P.] este un hibrid ciudat in care sunt reprezentati
sl patronii si angajatii din media." [Policy Warning Report-
Raport asupra guverndrii, 2003, pag.42]

Aceeasi opinie critica referitoare la asociatiile profesionale
din domeniu apare i la alti autori [M. Stanciu, 2003: 19]:

,Clubul Roméan de Presa s-a nascut ca o asociatie de elita,
care promoveaza profesionalismul, valorile morale ale
jurnalismului si raspunderea sociala a acestei profesiuni. De
fapt acest Club functioneazid ca o asociatie patronala,
exercitind mai multe presiuni asupra guvernului pentru
obtinerea de facilitati fiscale."

M. Danciu in studiul sau, ,Mass-media si jurnalismul
romdnesc in perioada de tranzitie (1990-2002)", constata ,,un
avant irepresibil al jurnalistilor in crearea curentelor de
opinie, arogandu-si in felul acesta calitati de lideri de opinie,
nemeritate" [Danciu, 2003: 18-19], dupa opinia autorului: ,,..
mass-media a devenit omniprezenta, a fost un adevarat
Dumnezeu (...), fapt posibil pentru ca aici au impins-o
ordin

publicul si  anarhia din reglementarile de

profesional...." [Danciu, 2003: 18-19]



De aici, in conditiile cvasi-absentei asociatiilor jurnalistilor nu
este de mirare cd jurnalistii intervievati in anul 2004 s-au
referit destul de rar la asociatiile profesionale din Roméania.
Necunoasterea sau ignorarea actiunilor intreprinse de
asociatiile jurnalistice roménesti de catre jurnaligtii intervievati
face putin probabild cunoasterea denumirilor si ,,obiectelor de
activitate" ale asociatiilor de profil din tarile care apartin deja
UE. In consecintd, am constatat inexistenta unei minime
referiri a jurnaligtilor la modalitatea in care ei considerd ca
aderarea la U.E. ar schimba organizarea in interiorul profesiei
ca atare - ziarigtili nu au facut nici un apel la asociatiile de profil
sau nu au prezentat exemplul situatiilor concrete din media

altor tari.
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NOTE:

! Analiza din prezentul articol utilizeaza date din transcriptul a 50
de interviuri. Interviurile au fost realizate in cadrul GRANT-ului
C.N.C.S.I.S. 1177/2004 MASS MEDIA §$I PROCESUL DE
INTEGRARE A ROMANIEI IN UNIUNEA EUROPEANA - O
PERSPECTIVA JURNALISTICA

? Pentru realizarea acestui tip de analizi cantitativd am utilizat
programul de analiza computerizata— ,,WordSmith Tools" destinat
inregistrarii stricte a frecventei de aparitie a unui cuvant.in cadrul
unui mesaj.

% Date prelucrate cu ajutorul programului de analizi
computerizata - ,, WordSmith Tools".

A Din motive care vizeazd deontologia cercetdrii sociologice
identitatea jurnalistilor citati in prezentul studiu nu va fi prezentata,

numele lor reale fiind inlocuite cu cifre arabe.

° Date prelucrate cu ajutorul programului de analizi
computerizata - ,, WordSmith Tools".
¢ Date prelucrate cu ajutorul programului de analizi

computerizata - ,, WordSmith Tools”.



