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OBLICI KONKURENCIJE NA ROBNIM TRZISTIMA U
JUGOSLAVIJI

Rajko Bukvié® i Branko Hinié *

* Republicki zavod za razvoj
11000 Beograd, Kneza Milosa 101

Vodenje efikasne ekonomske politike trZiSne provenijencije pretpostavlja njeno
neautokratsko (sa)ulestvovanje u ekonomskim tokovima. U takvim uslovima, definisanje
ciljeva i mehanizama njihove realizacije pretpostavlja poznavanje trZi¥nih specifi¢nosti,
odnosno modaliteta trZi¥nog ponaSanja ekonomskih subjekata. Evolutivnost trZi§ta pored
saznanja o stanju trZi¥nih odnosa zahteva poznavanje i njegove dinamike, odnosno faktora
koji podsti¢u formiranje novih modaliteta trZiSnog ponaSanja. U tom smislu, nosioci
ekonomske vlasti su u moguénosti da, u veéoj ili manjoj meri, modifikuju trZi§te u Zeljenom
pravcu. Takav uticaj, pre svega, imaju dugoro&ne (razvojne i privredno-sistemske) mere.
Opsta trZisna problematika je, u na¥im uslovima, relativno dobro istraena. Medutim,
istraZivanja konkretnih trZi§nih struktura su znatno reda. Upravo zbog toga, u ovom radu se
ogranifavamo na istraZivanje trZi¥ne strukture odnosno na identifikovanje modaliteta trZi¥nih
odnosa i pona3anja privrednih subjekata.

Stvaranje uslova za izgradnju novog trZiSnog ambijenta zasnovanog na nesmetanoj
konkurenciji je jedan od (implicitno postavljenih) ciljeva procesa tranzicije. Skoro da je
neosporno da poslovanje u takvim uslovima podiZe efikasnost nacionalne privrede, kao i
svakog pojedinaénog privrednog subjekta'. Ostvarenje ovog cilja je, s obzirom na
dosada¥nja iskustva i aktuelna privredna kretanja u zemlji, veoma teZak zadatak. Naime,
opredeljenje ka izgradnji trZi¥ne privrede u FNRJ je preovladalo ve¢ na prelazu u 1950-te
godine. Medutim, bez izgradnje odgovarajuéih trZi¥nih institucija, oCekivani pozitivni efekti
ovakve orijentacije nisu do$li do praktiénog izraZzaja. Usled toga, sagledavanje trZi¥nih
struktura je, dugi niz godina, bilo zanemarivano. Stavide, u odredenim periodima se, &esto i
nepromisljeno, i§lo na ve$tatku koncentraciju i centralizaciju proizvodnje . Time se naSa
privreda fakti¢ki udaljavala od modernih trZi¥nih privreda.

'Nesmetana konkurencija medu preduzeéima navodi se kao jedan od nekoliko osnovnih uslova (pretpostavki),
¢ije ispunjenje trzi$nu privredu ¢ini (relativno) efikasnom. Ostali uslovi su: slobodna inicijativa, koja se nalazi
u osnovi preduzetnitva; samostalnost preduzeéa u poslovanju, §to je, uz ostalo, i preduslov motivisanosti;
saradnja unutar preduzeéa; i ekonomska politika, jer je samo trZiSte (pa i trZi§te potpune konkurencije) vrlo
nesavr$eno. (Videti: B. Horvat, "TrZi$na transformacija drZavnog preduzeéa", Ekonomika, br. 9, 1991, str. 5-
6.)

*Upravo u odnosu prema problemima integracije ogledaju se izrazite oscilacije zvani¢ne politike prema
tretiranju poloZaja preduzeéa na trZi§tu, i time prema samoj problematici trZi§ta i trZi$nih struktura. U tom
smislu, na primer, bila je ogromna razlika u osnovnoj usmerenosti ekonomske politike u periodu nakon
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Teorijski posmatrano, veza izmedu konkurencije i efikasnosti se moZe oceniti na osnovu
odnosa izmedu veli¢ine (privrednih subjekata) i njihove efikasnosti. Empirijska podloga
neophodna za verifikaciju i sagledavanje ove meduzavisnosti u na%im uslovima data je u
Tabeli 1.

Konkurencija se zasniva na prisustvu mnoStva trZi¥nih subjekata: ¥to je veéi njihov broj
to je, u principu, veéa i konkurencija. Problem je ovim, medutim, re¥en samo na&elno.
Naime, pitanje je koji je broj subjekata neophodan za optimalno funkcionisanje
posmatranog trZi$nog segmenta.

Neoklasi¢ni model perfektno konkurentskog trZi§ta se zasniva na pretpostavci da se
ponalanje pojedina¢nog proizvodata-prodavca marginalno odraZava na trZi¥ne varijable -
cenu, ponudu, broj ostalih prodavafa i njihovu ponudu itd. Dakle, pretpostavlja se da su
proizvodati-prodavci relativno beznafajne veli¢ine spram ukupnog tr¥idta, da je proizvod
svakog prodavala perfektni supstitut drugih i da je ulazak i izlazak sa parcijalnog trZista
rezultat kretanja profita. Takve trZiSne pojave su bile retkost &ak i u liberalnom kapitalizmu.
Stvarna trZiSta karakteriSe veéi ili manji stepen odstupanja od navedenog perfektnog
modela. Uzroci odstupanja nisu isklju¢ivo netrZi¥ni. Naime, razvoj trZi§ta odnosno njegova
evolucija je dovodila do odstupanja od modela perfektne konkurencije. Na promenu oblika
konkurencije i na samo tuma&enje pojma konkurencije presudan uticaj imaju:

1) ekonomija obima: tehni¢ko-tehnoloski progres zahteva promene u organizaciji
privrede i koordinaciji privrednih subjekata usmerene na poveéanje stepena njene
integrisanosti (manufaktura, linijska, grupna i kontinuirana proizvodnja);

2) prostorni faktori: kod niza proizvoda postoje lokalna ili regionalna trziita koje od
ostatka trZiSta odvaja relativna visina tro¥kova fizitke distribucije (transport);

3) marketing: proces diversifikacije proizvodnje u cilju §to potpunijeg zadovoljavanja
potreba dovodi do ’drobljenja’ jedinstvenog na niz separatnih tr¥iita;

4) strate¥ka samodovoljnost: za3tita i stimulisanje vitalne proizvodne strukture od
spoljne konkurencije je posebno izrazita kod komparativno malih i srednjih zemalja;
i

5) zaftita investicija (ili hedging): dugoroino investiranje u nove tehnoloske procese
(proizvode) zahteva zaStitu u vidu patenata i tajnosti tehnolo¥kog procesa te
ograni¢ava moguénost ulaska u granu.

Pored navedenih opStih (&rZisnih) inilaca poveéanje stepena koncentracije ponude je
uzrokovano i nizom neekonomskih faktora: pojedinagni (i/ili grupni) interesi privrednih
subjekata i drZavni voluntarizam.

Koncentracija proizvodnje je, usled tehnolo3ki odredenih minimuma, znatno izraZenija
kod relativno manjih trZidta. To zna&i da se pri oceni nivoa konkurentnosti trZi¥ne strukture
ovih privreda moraju imati daleko blaZi kriterijumi. Medutim, za razliku od ovog kriterijuma
na znacaju dobijaju pokazatelji spoljnoekonomske otvorenosti nacionalnog trZista.

prihvaéene decentralizacije i naputanja centralizovane privrede komandnog tipa, tokom 1950-tih godina,
kada se teZilo izgradnji automatizovane privrede, privrede slobodne konkurencije, i u periodu nakon 1960.
godine, kada se ekonomska politika usmerila na stimulisanje velikih monopoloidnih organizacija forsirajuéi
integracione procese. (Videti: B. Horvat, "Integriranost jugoslavenske privrede i samoupavno planiranje",
Ekonomuist, br. 2, 1969, str. 392.) Nesto je drugadija situacija stvorena izgradnjom tzv. dogovorne ekonomije,
kada je realizovano opredeljenje za razbijanje privrednih organizacija na svoje delove, ali su i tada
proizvodaéi stimulisani (zakonskom regulativom, ali i na druge naine) da osnivaju razne formalne i
neformalne oblike monopolskih, odnosno kartelnih, organizacija (kao 3to su, recimo, poslovne zajednice), i
da se, uz ostalo, dogovaraju ¢ak i o cenama, &ime je fakticki ostvarivana koncentracija.
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Tabela 1. Poslovanje malih, srednjih i velikih preduzeéa u privredi Srbije i u najznacajnijim
industrijskim granama

Veli¢in | Broj | Poslovni | Finansijskif Neto |Gubitak] Neto dobit |Neto zara |Broj zapo-
predu- |predu| rezultat | rezultat dobit (mln | u ukupnom | de po | slenih, u
zeéa’ | zea |(mln din)| (mln din) | (mln din) | din) [prihodu, u %| zapo- 000

slenom

Privreda [ukupn |6065 136 -206 -332 430 -S. 16 169

mala |5482 31 - 8 20 0. 10 11

srednja| 530 59 -68 -76 117 -3. 13 78

velika 52 45 -137 -264 292 -8. 19 79
Metalo- |mala 135 1 - 2. 9

prerada [srednja| 23 6 -4 -3 4 -5. 13 4

velika 2 10 1 -1 1 -1. 17 4
Saobracaj. mala 8 - - -21. 12

sredstva  fsrednja 5 -1 -1 1 -5. 12 2

velika 2 4 - -5 3 -5. 11 5
Elektri¢ne mala 87 - 2. 10

magine i srednja] 12 9 -7 -1 2 -2, 15 2

aparati  [velika 1 4 -4 -2 2 -4. 14 1
Proizvod. [mala 9 3. 8
hemijskih [srednja 3 - -8 -9 11 -43. 17

roizvoda pelika 1 -1 -16 -23 23 -26. 17 2
Prerada [mala 67 - 3. 7

hemijskih [srednja 8 6 2 1 2. 23 1

roizvoda [velika 1 21 -13 - 6 -0. 31 1
Gotovi mala 77 0. 6

tekstilni srednja| 19 2 - -1 2 -3. 7 6

roizvodi [velika 1 4 -1 -1 1 -2. 11 3
Prehram- [mala 70 2 10

beni srednja| 21 3 -6 -6 8 -4. 18 3

roizvodi [velika 7 23 -14 - 6 -0. 26 5
Pice mala 17 0. 6
srednja 2 1 -1 - -3. 20

velika 1 9 -5 1 2. 24 1

Izvor: zavr$ni raduni za 1994. godinu.
" Veli¢ina preduzeéa je odrdena prema sledeéim kriterijumima: (1) mala: a) do

50 zaposlenih, i b)

ukupan prihod < 8000*277 (prose¢na bruto zarada u 1994. godini), i v) poslovna aktiva < 6000*277;
(2) velika: a) preko 250 zaposlenih, i b) ukupan prihod > 40000*277, i v) poslovna aktiva >
30000*277; i (3) srednja: ostala.

Za istraZivanje i klasifikaciju nesavr¥enih trZi§ta postoji veéi broj kriterijuma. Jedan od
najvaZnijih i najranije kori¥¢enih je broj proizvodaa u datoj grani, odnosno proizvodnji
datog proizvoda, kao i broj kupaca tog proizvoda’. Pokazalo se, medutim, da implicitna
pretpostavka koja je u osnovi odgovarajuce klasifikacije (naime, da broj ucesnika na trZiStu
jednozna&no odreduje i njihovu ekonomsku mo¢) ne mora da bude, i naj¢edCe nije, tacna,
tako da je pored broja uéesnika neophodno uzimati u obzir i druge pokazatelje koji pruZaju

’ Odgovarajuéa klasifikacija sa devet trzi$nih stanja, u rasponu od potpune konkurencije do bilateralnog
monopola, (H. von Stackelberg, Marktform und Gleichgewicht, Wien - Berlin, 1934) predstavljala je veliki
doprinos ekonomskoj teoriji, i dugo je smatrana za najpotpuniju i najadekvatniju realnim trZi¥nim
situacijama.




informacije o stvarnoj ekonomskoj snazi preduzeéa na trZiftu. Kao takav pokazatelj koristi
se pokazatelj stepena koncentracije ponude, koji se izraZava ude¥¢em preduzeéa u oufputu
(najée¥¢e ukupnoj proizvodnji) odgovarajuéeg proizvoda, odnosno grupacije, ili
odgovarajuéeg sektora na ¢&ijem nivou se radi analiza. Aproksimativno istu informaciju pruZa
i ute¥ée preduzeéa u prihodu od prodaje ostvarenom u odgovarajuéem privrednom sektoru
(grani, odnosno grupaciji) ‘. U ovakvim analizama stepena koncentracije kao osnova se
koriste tzv. K, pokazatelji, pri ¢emu se za n najée¥¢e uzima 4 ili 8, dakle posmatra se ule¥ée
4 ili 8 najveéih proizvodada u ukupnom oufpufu u datom sektoru.

Kao empirijsku podlogu u ovoj analizi pokuSali smo da damo jedan nov, malo
modifikovan pristup. Naime, koristili smo uporedo podatke o u&e¥fu jednog, dva, &etiri i
Sest najvefih preduzeéa u prihodu od prodaje grupacije kao celine’. Dakle, radi se o
pokazateljima Kj, K;, K4 i K. Na taj nadin omoguéili smo sa jedne strane prevladavanje
nedostataka svojstvenih koeficijentu K,, koji kako je poznato u sumarnom izrazu ne
omoguéava uvid u strukturu najveéih proizvodada, a sa druge strane obuhvatili smo vi¥e od
uobifajenih &etiri proizvodafa, ¢ime smo omoguéili odredena sagledavanja koja se u
okvirima samo &etiri proizvodata ne mogu dobiti.

U analizi smo obuhvatili grupacije iz industrije, poljoprivrede i Sumarstva, dakle robna
trZiSta u naSoj privredi, koja &ini ukupno 185 grupacija, na osnovu podataka iz zavr¥nih
ratuna za 1994. godinu. Analiza je fakti¢ki radena iterativno, da bi se omoguéilo "finije"
sagledavanje tzv. prelaznih stanja, odnosno onih oblika trZi§ta koji ne odgovaraju nekom od
standardno definisanih oblika.

Iz navedenog skupa robmnih grupacija, u prvoj iteraciji su izdvojeni oblici trZi¥ne
konkurencije koji su jednozna¢no odredeni: a) monopoli - K; = 100%; b) duopoli - K, =
100%, ali su proizvodati pribliZzno ravnopravni; i v) konkurencija - K4 < 40%. Preostalih 100
grupacija je, zatim, grupisano prema slinosti strukture, na osnovu odgovarajuéih
koeficijenata, primenom metoda klaster analize. Sa stanoviita potreba teorijske
interpretacije zadovoljili smo se sa 9 grupa. Njih moZemo svrstati u &etiri dodatna teorijska
oblika konkurencije: kvazi monopol, kvazi duopol, oligopol i kvazi oligopol. Pored toga,
evidentirano je i postojanje pet prelaznih oblika: kvazi duopol na prelazu u kvazi monopol,
oligopol na prelazu u kvazi monopol, oligopol na prelazu u kvazi duopol, kvazi oligopol na
prelazu u oligopol i slobodna konkurencija na prelazu u kvazi oligopol. Dakle, ukupno smo
identifikovali dvanaest tipova trZi¥nih struktura.

U teorijskom pogledu visoko koncentrisana trZi§ta mogu biti ili ¢isto monopolska (kada
se u datoj proizvodnji nalazi samo jedan proizvodac), ili u nekom od oblika oligopola (kada
trZiSte deli nekoliko proizvodada). Prema odgovarajuéim podacima samo jedan proizvodal
(dakle, potencijalno &isti monopol) postoji u 26 grupacija. U 3est grupacija su registrovane
Ciste duopolske strukture (dva pribliZno ravnopravna proizvodada). Kvazi monopolska
konkurencija (teorijski poznata pod imenom dominantna firma) postoji u osam grupacija.
Prosetno uce¥¢e vodeceg proizvodata u ovoj grupi je 93,7%, pri ¢emu je celokupna
proizvodnja pokrivena sa Cetiri proizvodafa u 99,2% slucajeva. Kvazi (labavi) duopol je
prisutan u dvanaest grupacija. Karakterife ga relativno visoko u&e$¢e dva ravnopravna

*Time se &ini implicitna pretpostavka da svaka grupacija (odnosno grana) i svako preduzeée imaju homogenu
proizvodnju, §to naravno u stvarnosti nije i ne moZe biti taéno. Takva pretpostavka je, medutim, nuzna zbog
nepostojanja odgovarajucih podataka neophodnih za analize na niZim nivoima agregiranosti proizvodnje, i u
osnovi moze da zadovolji potrebe analize.

* Za razliku od dosadadnjih radova (videti: "Mini stabilizacioni program - mere ekonomske politike do kraja
1993. godine", Industryja, broj 1/2 1993.; R.Bukvi¢ i Hinié B.: "Mnogo ili malo monopola", Ekonomska
politika, broj 2155, 19. juli 1993; R.Bukvié: "Trzidne strukture u industriji Srbije i problemi tranzicije",
Zbomik Zastoji u jugoslovenskoj tranziciji, Institut dru§tvenih nauka, Beograd, 1995) u kojima smo koristili
ukupan prihod, ovoga puta smo se opredelili za prihod od prodaje roba na domaédem trzi§tu, kao veliinu
koja realnije pokazuje poloZaj preduzeéa na trZitu roba. Za kompleksnu procenu poloZaja na trZistu
verovatno bi bilo najbolje koristiti obe veli¢ine, ali bi to otvorilo odredene probleme metodoloskog
karaktera, u koje ovom prilikom nismo hteli da zalazimo.
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proizvoda&a. Njihovo prose&no ude¥ée je 91,8%, a ule¥fe veleg proizvodata 55,1%. Pored
toga, identifikovana je i grupa u prelazu sa kvazi duopolskog na kvazi monopolski oblik
konkurencije. U odnosu na kvazi duopol nju karakteride relativno visoko uces¢e vodeceg
proizvodaZa (78,7%). Oligopolske strukture postoje u petnaest grupacija. Prosetno uleée

&etiri vodeéa (relativno ravnopravna) proizvodaca je 98,5%.

Tabela 2. Pokazatelji koncentracije po izabranim grupama

Tip trZiSta HH' K1 K2 K4 K6
Kvazi monopol IProsek 0.88 93. 97. 99. 99.
IKoef. varijac. 7.67 3. 25 1. 1.
Minimum 0.79 88. 92. 95s. 96.
Maksimum 0.98 99. 99. 100. 100.
Kvazi duopol u prelazu u kvazi IProsek 0.65 78. 93. 98. 99.
monopol Koef. varijac. 9.23 o 4. 1. 0.
Minimum 0.56 69. 87. 9s. 98.
[Maksimum 0.74 85. 99. 100. 100.
Kvazi duopol IProsek 0.44 55. 91. 98. 99.
Koef. varijac. 8.19 5. 4. 1. 0.
inimum 0.40 51. 85. 96. 98.
IMaksimum 0.50 61. 99. 99. 100.
Oligopol u prelazu u kvazi duopol IProsek 0.48 66. 82. 9s. 99.
Koef. varijac. 8.42 6. 4. 3. 0.
Minimum 0.42 60. 77. 91. 98.
Maksimum 0.54 72. 88. 100. 100.
Oligopol Prosek 0.33 46. 75. 95. 98.
Koef. varijac. 7.15 11. 6. 2. 1.
Minimum 0.28 35. 69. 91. 95.
Maksimum 0.38 56. 82. 100. 100.
Oligopol u prelazu u kvazi Prosek 0.41 62. 72. 83. 90.
monopol Koef. varijac. 13.75 8. S. 2. 2.
Minimum 0.34 56. 67. 81. 88.
Maksimum 0.50 70. 77. 87. 93.
Kvazi oligopol u prelazu u oligopol  [Prosek 0.24 39. 61. 83. 92.
Koef. varijac. 11.34 16. 5. 7. 6.
Minimum 0.19 28. 51. 74. 81.
Maksimum 0.30 52. 67. 95. 99.
vazi oligopol Prosek 0.16 31. 49. 69. 81.
Koef. varijac. 11.35 16. 7. S, 8.
Minimum 0.14 22. 42. 63. 70.
Maksimum 0.21 40. 57. 78. 93.
Konkurencija u prelazu u kvazi Prosek 0.12 29. 40. 55. 64.
oligopol [Koef. varijac. 11.18 12. 5. S. 8.
Minimum 0.11 25. 36. 50. 57.
Maksimum 0.15 38. 43, 60. 72.
Cist duopol Prosek 0.75 79. 100. 100. 100.
Koef. varijac. 27.40 26. 0. 0. 0.
Minimum 0.50 50. 100. 100. 100.
Maksimum 0.99 99. 100. 100. 100.
ICisto monopol rosek 1.00 100. 100. 100. 100.
oef. varijac. 0.04 0. 0. 0. 0.
Minimum 0.99 99. 100. 100. 100.
Maksimum 1.00 100. 100. 100. 100.

- Hirschmann-Herfindahlov koeficijent.




Pored toga, evidentirana su i dva prelazna stanja: ka kvazi monopolu i ka kvazi
duopolu. Ka kvazi monopolu se razvija oligopolska konkurencija u &etiri grupacije. Njega
karakteri§e relativno visoko ule3fe jednog proizvodada, ali i prisustvo nekolicine slabijih
konkurenata. Prelaz od oligopola ka kvazi duopolu se javlja u osam slu¢ajeva. U&e¥¢e dva
proizvodala je izuzetno visoko (prosek oko 88%), ali je prafeno prisustvom nekolicine

nebeznadajnih konkurenata.

Tabela 3. TrZi3ne strukture u privredi Srbije

onkurencija [Kvazi oligopol ligopol vazi vazi  [Duopol [Monopol
iduopol mon.
iveni, kovani i preso- [Valjani, vuéeni i [Prerada alumi- [Prerada Sirovi Ruda i |[Elektri¢na
ani proizv.; metalni  [kovani &elik; mijuma; kvarcni jostalih Kelik; lkoncent [energija;
instalacioni mater.; magnezit i glina; pesak; gradev. lobojenih  [ravno at bakranafta; gas i
lat; ekseri, vijci 1 osta-|masine za Ftehni¢ka kera- jmetala; staklo; [i ostalih |derivati;
/a Zi¢ana roba; metalne [0obradu metala i jmika; elektro- Jopravka porculan jobojeni [ugalj;
gradev. i druge kon-  |drveta; poljopr. |inst. mater.; inskih vozi-ii kerami- metala; [ferole-gure
strukcije; roba za Siro- |masine; re¢na el; cement; [la; ostala a za ostala  [boksit;
\ku potrosmju; ostale  |brodogradnja; roir i ploce; paobradajna [domacdinsso; tka- [bakar;
\masine I uredaji (bez [rashladni apara- [kudeljno predi- [sredstva; gu [tvo; mine od fplovo; cink
polj.); oprema za profe |ti; hemikal. za o; svilene tka- [me za vozi- jazbestni [tvrdih i [azbest;
sionalne I naucne \poljopr.; plastié- jnine; teska la; skrob; roizvodi [likastih jambalaZno
isvrhe; delovi I pribor z {ne mase; sred- [konfekcija; alkohol bilj-pomorsk [vlakana;staklo;
imotorna vozila; elek- |stva za pranje I prekrivadi za  [nog poreklabrodogra |duvan; [traktori;
tricne masine; sastavni |kozmeticki pre- |pod; prerada i |ucila i fis- [dnja; lov i aparati za
delovi elektro aparata; |paraf; vuaneno [konzervisanje |kulturna ijalice i uzgoj |pranje;
\komunikacioni aparati fpredivo i tkani- [ribe; keks; oprema luminisce |divljadi |gips; bitu-
uredaji; merna oprema;na; trikotaZna oladi; muzi¢ki ntne cevi menski
ostali elektro aparati; |tkanina; krupna |instrumenti vinski materijal
kablovi I provodnici;, |koZa; koZna i destilati; za puteve i
nepomenuti elektro \krznena kon- Sibice rovove;
proiz.; hemikalije (bez |fekcija; teste- impregnaci
poljop.); boje I lakovi, mnine; ostala drveta;
ambalaZa od plastiénih |prehr. proizvo- redivo i
masa; ostala prerada |dnja; pivo; onac od
plasticnih masa; kamen falkohol i pice; rirodne i
i pesak; cigla i crep;  voéni sadni eStacke
prefabrikati; rezana materijal vile; uzgoj
lgrada; ambalaZa od uma
drveta; gradev. elemen-
t; celuloza i papir;
papirna ambalaza;
ostala prerada papira;
trikotaZzna odeca;
odeca; koZna obuca;
ostala prerada kaucuka;
mlevenje i lju$éenje
Zitarica; hleb i peciva
[Ruda i koncentrat olova i
cinka; ostala prerada
nemetalnih minerala;
motori; bicikli; azbestno
cementni proizvodi; kakao
proizvodi; mineralna voda;
lozni sadni materijal




Nastavak tabele 3.

rerada bakra i legura bakra; epomenuti obojeni

stalo staklo; metalna ambalaZa; jmetali; ostali

otrljajuéi leZajevi; energetske emetalni minerall,
imasine I uredaji; gradev. I atrostalni materijal;
rudarske masine; §inska vozila; glje-nografitni proiz.
lkamioni i specijalna vozila; utni¢ki automobili;

termicki aparati; ostali aparati zaye§tadka i sinteticka
domadinstvo; lekovi i farmaceut- vlakna; kudeljno i
ske sirovine; predmeti od pruéa; [laneno vlakno;
pamulne tkanine; arape; poza- [predivo i konac

manterija; sitna koZa i krzno; amudénog tipa;
osveZavajuéa pica; ribarstvo na  [sinteti¢ko krep
rekama predivo i konac;
bonbone i slatkisi;
ostala alkoholna pica;
nakit
Ostali metalni repromaterijal; ostali (Radio [ TV prijemnici i
\hemijski proizvodi; namestay;, drvna elektro-akusti¢ni aparati, akumulatori;
galanterija; rublje; rublje za trikotaZno rublje; rakija od voca
domadinstvo; nepomenuti tekstilni proiz.;
koZna galanterija; vino

Napomena: kurzivom su oznalene grupacije koje imaju komparativno visok nivo diversifikacije
proizvodne strukture.

Tabela 4. Osnovna ekonomsko-finansijska obeleZja posmatranih grupa, ukupan uzorak = 100,0

Broj Poslovni | Poslovni | Gubitak | Zaposleni
prihod rezultat

Konkurencija 79. 52. 109. 29. 52.
Kvazi monopol 0. 1. 0. 0. 0.
Kvazi duopol u kvazi monopol 0. 2. I 0. 3
Kvazi duopol 0. 1. 3. 0. 2,
Oligopol u kvazi duopol 0. 1. 6. 9 1.
Oligopol 1. 2. 12. 0. 3.
Oligopol u kvazi monopol 0. 0. 2. 0. 0.
Kvazi oligopol u oligopol 4. 4. 24. .8 7
Kvazi oligopol 5. 7. 39. 10. 8.
Konkurencija u kvazi oligopol 6. 4. 17. 0. 6.
Duopl 0. 0. 0. 1. 2
Monopol 0. 21. -118. 52. 11

Ovi tipovi trZi§ta (monopolske i duopolne situacije, i dominantna firma, kao i prelazni
oblici koje smo napred identifikovali) teorijski se ubrajaju u nekonkurentna trZidta, odnosno
u trZista neefektivne konkurencije. Dakle, na osnovu uvida u uledée pojedinih preduzeéa u
prihodu od prodaje grupacije kao trZiSta neefektivne konkurencije izdvojeno je 86
parcijalnih tr¥iSta. Pored ovoga, znatan broj u Tabeli 3. oznagenih nehomogenih grupacija ’
ima objektivno veéi stepen koncentracije nego ¥to pokazuju odgovarajuée vrednosti
koriséenih koeficijenata §to implicira njihovo pribliZavanje ili prelazak u niZi tip

* Homogenost grupacija je ocenjena na osnovu diversifikacije proizvoda i tehno-ekonomskih karakteristika
proizvodnje.



konkurencije. Na preostalim parcijalnim trZi§tima (65 grupacija) postoji jedan od oblika
efektivne konkurencije - labavi oligopol (kvazi oligopol i prelaz od kvazi oligopola ka
oligopolu), monopolisti¢ka konkurencija (prelaz od slobodne konkurencije ka kvazi
oligopolu) ili slobodna konkurencija.

Ovde datu klasifikaciju trZi¥nih struktura treba, naravno, uzimati sa odredenom dozom
ograni¢enja, po$to nismo obuhvatili eventualne uticaje strane konkurencije, i stepena zatite
koji domaca proizvodnja uZiva po osnovu spoljnotrgovinskih i drugih ogranilenja.

Analiza stepena koncentracije trZifta, i stepena njegove monopolisanosti ima za cilj da
identifikuje delove trZiSta na kojima se pojavljuju (potencijalni) monopolisti i oligopolisti, i
da time ukaZe ekonomskoj politici na podrugja u kojima je potrebno sprovoditi
antimonopolisticke mere, odnosno spreavati monopolsko ponafanje odgovarajuéih
preduze€a. Pri tome se pretpostavlja da se ova preduzeéa sa ¥ireg druitvenog aspekta
ponalaju neracionalno, naime da ostvaruju monopolsku dobit zahvaljujuéi odsustvu
konkurencije, a §to im omoguéava da cene formiraju i drZe na vifem nivou nego $to bi bilo
moguée u uslovima postojanja konkurencije, da su u stanju da kontroli¥u ponudu i time
uravnoteZuju ponudu i traZnju na za njih povoljnijem nivou, i dr. Takode, smatra se da
takvim svojim ponaSanjem ova preduzefa posredno onemogudavaju optimalan razvoj cele
privrede. Analize ovakvog tipa, medutim, u na3im uslovima uglavnom nisu bile radene, pa se
i ne moZe dati odgovor na pitanja da li su takve pretpostavke doista realne, i da li se u
privredi ne$to takvo zaista i deSava. S obzirom na veoma veliki stepen koncetracije trZi3ta,
dakle na veoma veliki stepen njegove (potencijalne) monopolizacije, znalaj nepostojanja
takvih analiza se vi§estruko uvecava .

U takvim uslovima usmerenost ekonomske politike na centralizaciju u dominantnim
sektorima mora se oceniti kao u najmanju ruku problemati¢na, bez obzira na motive kojima
je to obrazlagano. To je, naime, neopravdano &ak i kada bi se prihvatila Zelja vladajuéih
struktura da se u ovom sektoru satuva svojinski status quo, odnosno da se ne dozvoli prodor
privatne svojine * .

U okviru teme koja je predmet razmatranja u ovom tekstu moramo se dotaéi i jo¥
jednog problema koji ovde nije detaljnije razmatran. Radi se, naime, o postavljanju barijera
za ulazak novih konkurenata u postojeée proizvodnje, a §to se u odredenim teorijskim
razmatranjima tretira kao jedna od najvaZnijih karakteristika moguénosti da trZista postanu i
ostanu konkurentska ’ . Bez detaljnijeg zadrZavanja na ovim pitanjima trebalo bi ovde barem
pomenuti nestalnost, pa ¢ak i direktno pogre¥nu usmerenost nale ekonomske politike, koja
se ogleda, pored ostalog, u festom menjanju uslova poslovanja, ¥to je njena viSegodi¥nja
karakteristika, u direktnom podizanju visokih barijera (kao 3to je bilo odredivanje visokih
taksa - firmarina), u suzbijanju potencijalne ili stvarne spoljne konkurencije (odredivanje
visokih akciza, ili najnoviji slu¢aj - nedavno uvodenje visokih uvoznih daZzbina).

U pogledu uloge ekonomske politike u procesu formiranja oblika konkurencije postoje
dva pristupa. Prvi pretpostavlja strogu neutralnost. Autonomno formiranje trZi$nih oblika je,
medutim, sve viSe dovodilo do formiranja netrZi$nih oblika konkurencije. Koncentrisana i
nekontrolisana ekonomska moé se vrlo uspe$no suprotstavljala delovanju trZi¥nih zakona i
ograni¢avala prakti¢ne domete ekonomske politike. Drugi, polazeéi od navedenih iskustava,

" Primenom faktorske analize na skupu petnaest pokazatelja finansijskog poslovanja i na podacima iz zavrinog
raduna za 1993. godinu pokazali smo da postoji znaajna razlika u ponafanju izmedu preduzeéa, odnosno
grupacija, kod kojih je stepen koncentracije visok, i preduzeca, odnosno grupacija, kod kojih je stepen
koncentracije manji. (Videti: Republicki zavod za razvoj, Analiza stepena monopolisanosti trzista
industrijskih i neindustrijskih sektora privrede Srbije, Beograd, juli 1994.)

*Privatizacija je etapa u procesu izgradnje trziSne privrede odnosno demonopolizacije, ali je moguéa i
liberalizacija bez privatizacije, koja bi naravno, mogla da zahvati i ovaj, energetski sektor. (Videti: P. Starr,
"Limits of Privatization", Prospects for Privatization, ed. by S. H. Hanke, APS, New York, 1987, pp. 125-
126.).

"Teorija kontestabilnih tr7ista, nastala sredinom 1970-tih godina, ¢ak samu strukturu na odgovarajuéem trzi§tu
smatra sekundarnom, a kao primarno tretira omoguéavanje slobodnog ulaska na trzite.
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se zasniva na (naizgled) paradoksalnoj pretpostavci da se konkurencija mora §tititi eksternim
(odnosno netrZi¥nim) metodama. Proklamovani cilj uplitanja ekonomske politike je da se
izazivanjem promena u strukturi tr¥i¥ta i ponaSanju privrednih subjekata obezbedi vi§i nivo
ekonomske efikasnosti i pravednija raspodela dohotka. U prakti¢noj primeni ovaj put vodi
ka, postepeno sve zna&ajnije i dugoro€no besciljnije, jaanju administrativnog uplitanja u
trZi¥ne tokove.

Rezultati analize ukazuju na globalno visok stepen koncentracije koji je objektivno,
verovatno zbog prirode kori§éenih podataka, i umanjen. Postavlja se pitanje kako bi
ekonomska politika u takvim uslovima trebalo da se postavi. Ako se prihvati opSta
orijentacija na stvaranje konkurentskih uslova koji poveéavaju efikasnost potrebno je
odrediti odgovarajuéi instrumentarijum, sektorski diferenciran, i dinami¢ki ga razraditi kako
bi mogao da bude optimalno primenjivan. Kada to kaZemo imamo u vidu da je u odredenim
sektorima, zbog uticaja veé¢ navedenih faktora, prakti’no nemoguée ili bar ekonomski
necelishodno usitnjavati pojedina&ne trZi¥ne potencijale. Tipi€an primer je proizvodnja
saobracdajnih sredstava. U takvim sektorima, s obzirom na obim nacionalnog trZita, pozitivni
efekti konkurencije ne proisti€u iz broja domacih konkurenata veé iz pritiska efektivne ili
potencijalne spoljne konkurencije i iz nuZnosti sopstvenog angaZmana na svetskom trZiStu
(izvozna orijentacija). Upravo u ovim sektorima ekonomska politika ima posebnu
odgovornost, jer se formiranje trZi¥ne strukture ne moZe prepustiti delovanju iskljuivo
trZzi¥nih zakona. DrZavna regulativa je nuZna ali strogo kontrolisana i usmerena na stvaranje
ili simuliranje konkurentskih uslova. U sektorima u kojima nema posebnih ogranienja u
smislu ekonomije obima, neophodni su stabilni uslovi privredivanja kao pretpostavka za
privlaéenje i ukljuéivanje potencijalnih ulagaga-proizvodada u odgovarajucu proizvodnju.
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