MPRA

Munich Personal RePEc Archive

Locational Aspects of German
Investment in Portugal

Lucio, José and Marques, Bruno Pereira

e-GEO Centro de Estudos de Geografia e Planeamento Regional
Universidade Nova de Lisboa (New University of Lisbon)

2014

Online at https://mpra.ub.uni-muenchen.de/57879/
MPRA Paper No. 57879, posted 11 Aug 2014 14:02 UTC



ASPECTOS LOCATIVOS DO INVESTIMENTO ALEMAO EM
PORTUGAL

José Lucio
e-GEQO FCSH/UNL

Bruno Pereira Marques
e-GEO FCSH/UNL

1. Introducéao

A presente comunicacio tem com principal objectivo analisar o investimento
alemao em Portugal nos seus aspectos locativos, procurando compreender a
relacdo entre os territérios e os diferentes ramos de actividade econémica.

Desta forma, a pergunta de investigacio vai no sentido de tentar discernir
qual sera o padréo territorial para os investimentos alemaes em Portugal.

Como ponto fulcral de analise vamos centrar-nos nos inquéritos realizados as
Empresas alemds em Portugal pela Camara de Comércio e Inddstria Luso-Alema
(CCILA - Deutsch-Portugiesische Industrie- und Handelskammer) em 2008 e 2010
(CCILA, 2008; 2010).

De facto, a presenca das empresas alemas em Portugal estd longe de ser um
fenémeno temporalmente recente e economicamente irrelevante. A titulo de
exemplo, basta referir a instalagdo da primeira sucursal portuguesa da Siemens
em 1905 {com o primeiro negécio em Portugal a ter-se realizado em 1876 com
4 compra de um forno para a industria vidreira da Marinha Grande), da Bayer em
1909, da Bosch em 1911 ou, mais recentemente, da Volkswagen em 1950, esta
tltima extremamente importante em termos de produto, emprego e exportacdes,
yracas ao empreendimento da AutoEuropa.
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2. Teorias sobre Localizacao em Geografia Economica

No d&mbito do presente trabalho, ndo deixa de ser curioso que alguns dos
mais destacados autores da Geografia Econdmica “cldssica” sejam precisamente
autores alemaes, tais como Joahann Heinrich Von Thiinen (1783-1850), Alfred
Weber (1868-1958, irmdo do conhecido socidlogo Max Weber), Walter Christaller
(1893-1969) ou August Losch (1906-1945).

Nao obstante, de acordo com Anténio Simodes Lopes (2002: 39), foi o trabalho
de Richard Cantillon (Essai sur la nature du commerce em général de 1755) o estudo
pioneiro que relacionou Espaco e Economia, o qual atribuia as economias de
tempo e de transporte uma clara definicdo na organizacdo espacial da sociedade,
bem como na interdependéncia econdmica, e portanto anterior ainda ao trabalho
de Frangois Quesnay (Tableau économique des physiocrates de 1758).

Encontra-se também subjacente ao modelo de Cantillon a importancia das
economias de aglomeracao e até das economias de escala e, algumas décadas
antes da obra “classica” de Walter Christaller (Die zentralen orte in stiddeutschland
de 1933), ja aparece no trabalho de Cantillon a ideia de uma organizacéo espacial
assente em aglomerados populacionais hierarquizados através das suas fungoes
e com as respectivas areas de influéncia.

Outro trabalho pioneiro mencionado por Anténio Simbes Lopes (2002:40), é o
de Sir James Stuart (An inquiry into the principles of political economy de 1767) que
explica a distribuicao espacial da populagao pela via do emprego, com base na
disponibilidade de recursos e a sua localizacdo, o que dé abertura ao surgimento
de cidades de diferentes dimensdes. Quando a procura externa adiciona a pro-
cura interna, outros factores podem influenciar na localizacao dos aglomerados
populacionais, como os factores naturais ou de natureza geografica. A obra de Sir
James Stuart permite ainda discutir o tamanho dos aglomerados e as vantagens
e desvantagens dos centros de grande dimenséo, o que pode considerar-se como
uma introdugdo as economias (e deseconomias) de aglomeracdo.

Deste modo, o conceito de externalidade esta directamente vinculado a nogao
de espaco geografico, podendo assumir a forma de externalidades positivas
ou externalidades negativas. Quando a externalidade é positiva surge como
uma fonte de economia externa, também chamada de efeito de vizinhanga
(neighbourhood). Quando a externalidade é negativa, torna-se uma fonte de
deseconomia externa, normalmente relacionada com aspectos ambientais ou
com acessibilidades.

o mesmo modo que as economias de escala, de natureza interna as empre-
s, a5 economias externas possibilitam ganhos de produtividade, associados a
v determinada localizagao, ou seja, menores custos de producao; hd ainda a
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vantagem de que a empresa hao assume a totalidade dos custos (pode assumir
uma parcela) em que o sistema econdémico incorre para gerar tais economias
externas, as externalidades positivas.

Segundo Mario Polése (1998: 86), as economias de aglomeracao podem
assumir duas formas principais: economias de localizacéo ou de justaposicao e
economias de urbaniza¢ao.

Em qualquer industria, a natureza das economias de localizacao dependera,
antes de mais, do nivel de desenvolvimento tecnoldgico, mas também dos fac-
tores que possam alterar as vantagens competitivas de diversas localizagoes.

A diferenca entre economias de localiza¢do e de urbanizagéo, reside no facto
de que as primeiras referem-se aos efeitos sobre uma industria, enquanto as
segundas dizem respeito aos ganhos de produtividade decorrentes da aglomera-
¢ao de industrias em dreas urbanas. As economias de urbanizacao correspondem
entao as externalidades positivas que as indUstrias originam, pelo simples facto
de se localizarem em uma determinada cidade. Elas sao internas a regiao urbana,
mas externas as empresas ou industrias que delas beneficiam.

Os ganhos de produtividade decorrentes da producdo de bens publicos
constituem um elemento fundamental das economias de urbanizagao.

Alfred Marshall, nome cimeiro da Economia Neoclassica, foi dos primeiros
investigadores a descrever e analisar o funcionamento das aglomerag¢oes econo-
micas através das suas obras Principles of Economics e Industry and Trade de 1890 e
1919, respectivamente. Com base nos centros industriais téxteis de Manchester e
Sheffield do século XIX, os quais qualificou de Distritos industriais, avancou com
aformulacao dos conceitos de economias externas, economias de aglomeracgao
e atmosfera industrial.

Marshall argumentou que a concentragao industrial e a especializa¢do sectorial
induzem & concentracio de mao-de-obra qualificada, promovendo a circulagao
de informacao e de know-how entre as empresas, produzindo assim vantagens
para as mesmas. Nos Distritos Industriais as empresas sao parte integrante do
territério. Esta perspectiva marshalliana expressa a ideia de embeddedness para
explicar o seu funcionamento: um enraizamento na matriz sdcio-cultural local
que constitui a base de principio e sustentacdo de economias de aglomeragao
propiciadoras de vantagens empresariais.

Outro autor pioneiro foi Joahann Heinrich Von Thiinen (Der isolierte staat in
beziehung auf landwirtschaft und nationalokonomie de 1826), que desenvolveu
uma série de estudos tedricos sobre a formagao e a estruturacao do espago
agricola.

Albert Weber (Uber den standort des industrien de 1909), por sua vez, desta

cou-se na andlise da locahizacao das imdustrias e defendeu exastirem s factores
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determinantes na localizacéo industrial: o custo de transporte, os custos do tra-
balho e as vantagens associadas a aglomerac¢ao (economias de aglomeracéo).

O ja mencionado Walter Christaller veiculou a ideia de que as actividades
economicas e as populagoes se distribuem no espaco de forma ordenada, dando
origem a hierarquias, redes ou sistemas urbanos. Deste modo, uma empresa
procura, normalmente, localizar-se no centro geografico do seu mercado, dado
o principio da centralidade geografica. Pelo que, empresas que concorram para
fornecer a mesma populagéo, ainda que com produtos diferentes, tém interesse
em se agrupar, formando um lugar central. Consequentemente, quanto maior
for a populagdo a ser abastecida e de mais longe vierem os clientes, maior impor-
tancia terd o lugar central.

Christaller refere igualmente que quando a producao de produtos e servigos
¢ feita em lugares centrais, a importancia relativa destes sera proporcional ao
valor e a importancia dos produtos e servigos ai produzidos ou fornecidos (cf.
Alves, 2002: 127-128).

Qutro autor “classico” no estudo da localizacdo das actividades econémicas
foi August Lésch (“The economics of location” de 1967, edicao original em aleméo
de 1939). A sua teoria dedica especial atencdo a definicao das areas de mercado,
em que o determinante da escolha da localizacao é a maximizacao do lucro
dos produtores — pelo que neste ponto diverge de Christaller, que considera a
minimizacdo dos custos de transporte dos consumidores como determinante —,
Lésch considera que existem economias de aglomeracdo que tendem a agrupar
as empresas que produzem bens para diferentes mercados, o mesmo sucedendo
com os custos de transporte, por efeito da reducédo das distancias a percorrer. Se
Lésch privilegiou a andlise dos sistemas de produgdo industrial; Christaller centrou
a sua analise nos sistemas de distribuicao; nao obstante, relativamente ao pro-
blema colocado, o ponto de vista de ambos é coincidente (cf. Alves, 2002: 127).

Por sua vez, Walter Isard (Location and space-economy de 1956) teve o mérito
de conseguir juntar os contributos da escola alemd com a analise microeconémica
da minimizac¢do de custos ou da maximizacao do lucro. Também o seu“discipulo”
William Alonso (na sua tese de doutoramento Location and Land Use: toward a
general theory of land rent, realizada em 1960 e publicada em 1964), destacou-se
pela criacao de um modelo em que procurava aferir as variagoes intra-urbanas
na ocupacao do solo, nomeadamente através da analise da acessibilidade ao
centro da cidade para varios tipos de ocupagdo urbana (habitagdo, comercial
ou industrial).
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Em resumo, aideia central transversal a todos estes autores é que a localizagao
das actividades econdmicas estd longe de ser casuistica, de facto esta intimamente
ligada as caracteristicas especificas de cada territorio.

3. Caso de Estudo: Aspectos Locativos do Investimento Alemio
em Portugal

O presente capitulo procura centra-se na analise dos aspectos locativos das
empresas alemas em Portugal e constitui, conforme mencionado na introducao,
o0 caso de estudo.

Como fonte de informagdo do mesmo recorreu-se 3 CCILA, nomeadamente
ao0s seus inquéritos as Empresas alemds em Portugal realizados em 2008 e 2010
(CCILA, 2008; 2010).

Como ponto inicial do trabalho procedemos ent3o a uma breve caracteriza-
cao das empresas alemas em Portugal. Relembrando que este artigo tem como
principal objectivo entender as l6gicas locativas dessas empresas em Portugal, a
caracterizagao ndo serd exaustiva e centrar-se-a nos sequintes pontos:

- Empresas por sector de actividade (Industria, Comércio ou Servicos);

- Empresas por sector de actividade industrial {sendo o sector industrial no
seu todo o mais representativo das empresas alemas em Portugal)

- Estrutura por quotas de Exportacio; -

— Participacao de Capital Alemao no Capital Social das Empresas;

’

Como podemos constatar pela anélise da Figura 1, cerca de 60% das empresas
alemas em Portugal sdo empresas industriais. De facto, a percentagem tradicio-
nalmente elevada de empresas industriais alemas em Portugal relaciona-se com a
implantagao no pais, sobretudo nos anos 80 e 90 do século passado, de empresas
que produziam essencialmente para a exportacao.
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Figura 1 - Empresas Alemas em Portugal por Sector de Actividade em 2008 e 2010
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Fonte: CCILA (2008; 2010)

Analisando entdo mais em pormenor o sector de actividade mais relevante,
a Industria, podemos constatar que na posicao cimeira encontra-se a industria
automovel e de componentes — nunca serd de mais relembrar a importancia neste
aspecto do empreendimento da AutoEuropa em Palmela e do Parque Industrial
associado. As industrias metaltirgicas e de construgao de méaquinas e as indUstrias
quimicas e farmacéuticas ocupam as posigdes intermédias; sendo que as indus-
trias de bens de consumo tém um papel menos relevante, ndo obstante terem
aumentado o seu peso relativo entre 2008 e 2010 (de 5% para 1 1%).
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Figura 2 - Empresas Alemas em Portugal por Sector de Actividade Industrial em
2008 e 2010
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Fonte: CCILA (2008; 2010)

Tal como referimos anteriormente, a esmagadora maioria das empresas ale-
mas em Portugal orienta o cerne da sua actividade produtiva para a Exportagao.
De facto, cerca de metade das empresas alemas em Portugal exporta 25% ou mais
da sua producao e mais de 40% exportam mesmo 55% ou mais da sua actividade
produtiva. De salientar que no caso do sector industrial esses valores sio ainda
mais expressivos, mas mesmo nos sectores do comércio e dos servicos também
existem bastantes empresas exportadoras. (Figura 3)

Devemos assinalar que esta orientacao paraa exportacao seguida por muitas
empresas alemas, se por um lado implica que as (actuais) convulsées do mercado
interno portugués tem apenas um reduzido impacto sobre a estratégia de pro-
ducao e de vendas destas empresas, por outro lado implica que a possivel saida
de uma qualquer dessas empresas de Portugal teria sempre impactos reduzidos
nas vendas da mesma.

De facto, o comércio com o mercado alemao ou com outros mercados inter-
nacionais é normalmente muito mais relevante para o desenvolvimento e as
avaliagdes dessas empresas.

A destacar ainda a importancia das empresas alemas na balancga de exporta-
¢Oes de Portugal, com destaque, uma vez mais, para a AutoEuropa.
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Figura3- Estrutura por Quotas de Exportacao das Empresas Alemas em Portugal
em 20(e 2010
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Fonte: C(LA (2008; 2010)

Noge diz respeito & participagdo de capital alemao no capital social das
empressalemas em Portugal, aesmagadora maioria € de propriedade totalmente
alema.e referir que no caso do sector industrial essa percentagem € ainda mais
elevadzlFigura 4)

Figura 4-Participacéo de Capital Alemdo no Capital Social das Empresas Alemas
em Portigal em 2008 e 2010

0% + T
Totul Tortad Industria | Industria Comércio Comércio Servigos Servigos
|
2008 200 2008 l 2010 2008 | 2010 2008 2010
<H0% 50-99% % 100% O Sem dados

Fonte: CAA (2008; 2010)
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Apds esta breve caracterizacdo das empresas alemas em Portugal passamos
agora a analise dos factores que as levaram a localizar-se no nosso pafs. Destaca-
remos, mais adiante, o grau de satisfacdo associado a sua presenca em Portugal
e procederemos ao estudo da distribuicao geografica delas pelo pais.

De entre os factores de localizagao em Portugal mais negativos apontados pelas
empresas alemas destacam-se: as"condi¢oes de pagamento e ética de pagamento”; a
“eficdcia da administracao publica’; o“direito laboral e sindicatos” e os“impostos e con-
tribui¢des”. Considerando os factores mais positivos sobressai: a“estabilidade politica’;
as “infraestruturas” e as “condicées de vida para chefias estrangeiras”. (Figura 5)

Nao obstante convém salientar que o factor “estabilidade politica” conheceu
um significativo agravamento entre 2008 e 2010. Esta situagao € tanto ou mais
grave quando o presente “resgate financeiro” e toda a instabilidade politico-
partiddaria associada ocorreu apenas no ano de 2011...

Figura 5 ~ Avaliagao dos Factores de Localizagdo das Empresas Alemas em Portugal
em 2008 e 2010
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Fonte: CCILA (2008; 2010)

Passando agora a analise dos factores de sucesso (Figura 6) das empresas
alemas em Portugal, como aspectos mais positivos destacam-se: a“qualidade dos
produtos/servicos”; os “precos competitivos”; a “compreensao da mentalidade”
tanto dos clientes, como dos colaboradores e 0s “servigos de apoio ao cliente”.
De entre os aspectos mais negativos evidenciam-se: a “integragao na rede de
empresas do seclor”; a “concentragao em nichos de mercado”; as “informagées
do mercado” ¢ os "certihcados de qualidade”,
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Figura 6 — Avaliacdao dos Factores de Sucesso das Empresas Alemas em Portugal em
2008 e 2010
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Fonte: CCILA (2008; 2010)

Quanto ao grau de satisfacdo das empresas alemas (Figura 7) com a sua pre-
senca em Portugal, a esmagadora maioria {mais de 75%) encontra-se satisfeita
com a sua localiza¢do no nosso pais. Contudo, torna-se importante trazer a colacao
o facto desse grau de satisfacdo ter diminuido entre 2008 e 2010. Essa situacao
nao pode deixar de ser relacionada com o agravamento generalizado da avaliacao
dos factores de localizagdo em Portugal no mesmo periodo (conferir Figura 5).
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Figura 7 — Grau de Satisfagao das Empresas Alemas em Portugal em 2008 e 2010
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Fonte: CCILA (2008; 2010)

Nas figuras 8 e 9 podemos verificar a distribuicado geografica das empresas
alemas em Portugal por Distrito e Regido Auténoma.

Desde logo sobressai que o padréao espacial de localizacdo destas empresas
segue desde muito perto a hierarquia da rede urbana e o peso econémico de
cada distrito/regido. Assim, ndo causa espanto que seja no Distrito de Lisboa
(mais de 40%) que se situem a esmagadora maioria dessas empresas, seguido
do Distrito do Porto (cerca de 17%) e de distritos que mantém légicas de conti-
nuidade urbano-funcional com os primeiros, os Distritos de Setibal e de Braga.
Um destaque ainda para o Distrito de Faro com um nimero bastante apreciavel
de empresas alemas.

De facto, no caso dos Distritos de Lisboa/Setubal e de Porto/Braga podemos
encontrar os principais centros de produ¢ao e de consumo nacionais, associa-
dos a presenca de mao-de-obra abundante e com os maiores niveis médios de
qualificacdo em Portugal, bem como importantes“nds de exportagao”tais como
os portos de Lisboa, Sines e Leixdes ou os aeroportos da Portela (Lisboa) e Sa
Carneiro (Porto). No caso do Distrito de Faro, o crescimento econémico registado
nas Ultimas décadas associado & actividade turistica, bem como a presenga de
uma importante comunidade germanica, confluem para a presenca significativa
de empresas alemas.

Pelo que sdo alguns dos Distritos do interior do pais e as Regioes Autanonmas
da Madeira ¢ dos Agores que apresentam o menor NOMero de empresas alemas
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De salientar ainda o Distrito de Coimbra que, malgrado se situar no litoral, a meio
caminho entre Lisboa e o Porto e com a presenga de uma universidade prestigiada,
apenas regista a presenca de uma empresa alema.

Figuras 8 e 9 — Empresas Alemas em Portugal, por Distrito e Regido Auténoma, em
2008 e 2010
2008 2010
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45a130 || 4381
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40
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Fonte: CCILA (2008; 2010}

143

Da analise da evolucdo do nimero de empresas alemas em Portugal (Figura
10), sobressai o facto de a esmagadora maioria dos distritos/regides ter perdido
empresas. De facto, apenas o Distrito de Lisboa, a Regido Auténoma dos Acores
e o Distrito de Viana de Castelo conheceram acréscimo no nimero de empresas
alemas ai localizadas. O Distrito de Viana do Castelo destacou-se por conhecer
0 maior acréscimo, passando de zero empresas alemas em 2008 para trés em
2010.

Os maiores decréscimos, em termos absolutos, ocorreram nos Distritos de
Braga (menos quatro empresas), Setubal (reducdo de trés empresas) e Porto
(saida de duas empresas).

Os restantes distritos/regioes foram mais estdveis ndo registando alteracbes
no numero de empresas ou ocorrendo apenas a diminuicao de uma.
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Figura 10 - Variacado do Nuimero de Empresas Alemds em
Portugal, por Distrito e Regiao Autdonoma, entre 2008 e 2010
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Fonte: CCILA (2008; 2010)

4. Conclusées

N&o obstante esta realidade “menos positiva” demonstrada pelos indicadores
apresentados, alguns dados bastante recentes, de Maio do corrente ano de 2013,
vém atestar alguns aspectos positivos (CCILA e Roland Berger, 2013).

Desde logo, o Investimento Directo Estrangeiro (IDE) alemao em Portugal, ainda
que com algumas oscilagoes nos ultimos dez anos, tem mantido um valor médio
anual de cerca de trés mil milhées de Euros. Nao obstante esta situagio, o peso do
IDE alemao no total do IDE recebido tem diminuido, € se em 2000 representava mais
de 9% desse valor, actualmente representara pouco mais de 3% (Figura 11),
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Figura 11 - Evolugio do IDE alemao em Portugal e do seu peso no total de IDE
recebido entre 2000 ¢ 2011
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Fonte: Banco de Portugal e Roland Berger (CCILA e Roland Berger, 2013).
Na mesma linha de raciocinio, os investimentos alemaes em Portugal acompa-

nhados pela Agéncia para o Investimento e Comércio Externo de Portugal (AICEP) nos
dltimos trés anos representaram ainda cerca de 330 mithdes de Euros (Figura 12).

Figura 12 - Investimentos alemaes acompanhados pela AICEP entre 2011 e 2013
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Fonte: AICEP e Roland Berger (CCILA e Roland Berger, 2013).
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Por fim gostariamos de concluir com algumas palavras de optimismo ali-
cercadas na anélise que algumas empresas alemas inquiridas pela CCILA fazem
acerca do posicionamento de Portugal ao nivel do grau de atractividade dos
diferentes paises.

Deste modo, se Portugal esta longe de poder competir com os, designados,
paises BRIC (Brasil, Russia, india e China), bem como sofre com a forte concorréncia
dos paises da Europa de Leste e Oriental, por outro lado nao deixa de ser visto
como tao ou mais atractivo do que outros paises do sul da Europa (homeadamente
a Espanha e a Italia), encontrando-se ainda em melhores condigdes, segundo as
empresas inquiridas, do que "potentados econémicos” tais como o Reino Unido

e a Franca (Figura 13).

Figura 13 - Grau de Atractividade dos Paises segundo as Empresas Alemas em
Portugal
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Fonte: CCILA e Roland Berger (CCILA e Roland Berger, 2013).

Em jeito de remate final, ndo podemos deixar de (re)afirmar a importancia
que as empresas alemas tém em Portugal, tanto a nivel de produto, de emprego,
de exportagdes ou mesmo a nivel de projeccao externa.

De salientar ainda, que malgrado as presentes dificuldades da economia
portuguesa, a esmagadora maioria das empresas alemas mantém ainda uma
visdo positiva do nosso pais e um bom grau de satisfagiao com a sua presenga
em Portugal.

Em termos de padrio de distribuigdo espacial, sao naturalmente os territo
rios mais dindmicos do pais, correspondente s dreas metropolitanas de Lishoa
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e Porto e as regiées dlrectamente mais polarizadas por estas (Setubal e Braga),
que registam a presenga do maior niimero de empresas alemas.
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ALEMANHA POR PORTUGAL
ASPECTOS: NEXOS E CONEXOS — ( XVIII, XIX ) XX, XXI

Fernando Ribeiro

CHC-FCSH/UNL

Aspectos:
Nexos
A - XVHI-XIX

0. Eca de Queiroz: «conhecer a personalidade interna pelas exterioridades
do corpo»™

Eca de Queiroz, o escritor de verve pujante, ndo subestimava o valor da
(sua) arte como catalisador das reformas de que corpo nacional, tanto em crise
econdmico-financeira quanto politica, carecia. Os seus contributos patentes em
«As Farpas», «estudos de moral contemporéanea» sob a forma de «notas apressa-
das» registram «apontamentos de costumes» como os relativos a mulher portu-
guesa, urbana, burguesa, lisboeta, objecto de educacao refinada a inglesa podada
para, em redoma, ficar privada do «pé da vida»2.

Eca de Queiroz critica, porque «sé se critica aquilo que se respeita» (2004:412).
Na verdade, no respeito pela mulher do seu pais, estd tdo somente inserto o
respeito pela sua nagdo cuja geracao de 1893 pretende seja ndo sé formada
pelas suas maes — as meninas de 1872 — como pelos «livros, as ideias, as ciéncias,
o espirito positivo, as revolugdes» (2004:413). Bastaria atender a luz de modelos
europeus; fosse a mulher portuguesa como a mulher inglesa que tanto reza como
passeia (2004:414) «firme serena e prética (...) [com] a personalidade bem firmada,
a coragem, os instintos positivos. », (2004:417) a fim de o seu espirito comungar

' Eca de Queiroz, As Farpas, Cascais, 2004, p. 415.

2 Eca de Queiroz, As Farpas, Cascais, 2004, pp. 3, 427; 429. Principia em Margo de 1872, data de
publicagéo do 11° caderninho de capa alaranjada (M. F. Ménica, Introdugao in E. Q, op. cit., p.
1) de As Farpas, com o subtitulo «Crénica Mensal da Politica, das Letras e dos Costumes», E¢a
de Queiroz com pouco mais de um quarto de século (27) de Idade, tendo ja participado nas
Conferénclas do Caslno em Malo de 1871 e & belra de ser nomeado cénsul em Cuba e poder
viajar para os EUA, peremptoério, assevera ensinar o reallsmo «a conhecer a personalldade
interna pelas extarlorldades do corpos (Id,, ibid, p. 415),
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