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Xiilasa

Aparilan todqgiqatin magsodi Azaorbaycan turizm sektoruna tosir edon daxili vo
xarici amillorin askar vo tohlil edilmosindon ibaratdir. Todqigat isinde turizm
sektorunun diinyadaki son tendensiyalar1 todqiq edilmis, daha sonra Azorbaycanda
turizm sektorunun movcud voziyyati vo makroiqtisadi gostaricilorin tasiri tohlil
edilmisdir. Modellasdirma baximindan isa Azorbaycanda beynslxalq turizm bazar
genis tohlil edilmis vo beynolxalq turizmo olan tolob funksiyasi ekonometrik
giymotlondirilmisdir. Qiymotlondirmo zamani Balanslasdirilmis Panel Gostorici
Usulundan istifado edilmisdir. Qiymotlondirmalorden oldo edilon noticolora gora,
Azorbaycanda beynoalxalq turizm tslabinin formalasmasinda geyri-iqtisadi amillor
(kegmis toassiiratlar, ohalinin artimi, infrastruktur va institutsional vaziyyat) ¢cox boyiik
rol oynayir. Bundan forqli olaraq iso ticarat dovriyyasi, qiymatlorin iimumi soviyyasi
va galirlar kimi igtisadi amillar turizm talabinin formalasmasinda ya ¢ox az rol oynayar,
ya da heg rol oynamurlar. Iqtisadi amillordan yalniz valyuta mozonnasinin marinal tasiri
askar edilib. Qiymatlondirmo naticosindo olds edilon on miihim naticolordon biri odur
ki, institusional gostaricilorin saviyyasi Azarbaycan turizm sektorunun inkisafinda
ohomiyyatli tosir omsalina malikdir. Digor alda edilon naticalora gors, Azarbaycan
turizm sektoruna yatirilan investisiyalarin somoroliliyi agagidir. Bu iso 6lkonin turizm
sektorunun ragabatqgabiliyyatlino monfi tosir gostarir.

Acar sozlor: Azorbaycanda turizm, panel zaman siralari, beynolxalq turizm
axinlari
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Giris

Turizm diinyada bir ¢ox omok foaliyyatlorini birlosdiron diinyanin iri
sohorlorindon tutmus sohor otrafi vo sahil bolgalorindoki kigik sohar vo gasabalora, hotta
diinyanin on ucqar noqtolorino kimi boyiik bir cografi mokani ohato edon global bir
igtisadi foaliyyot noviidiir. Homginin, turizm diinya iqtisadiyyatina milyardlarca dollar
golir gotiron, yeni is yerlori vo rifah yaradan, ixraci, vergilori vo investisiya
qoyuluslarini tosviq edon diinyanin on iri sonaye sahalorindan biridir.! Diinya Turizm
Toskilatina (DTT) gore 2011 -ci ilds turizm sektoru diinya iqtisadiyyatina 6 trilyon
ABS dollar1 hocminds vo ya Umumi Diinya Daxili Mohsulun (UDM) 9%-1 hocmindo
tohfo vermisdir. Bu gostarici ilo turizm sektoru diinyada 3-cii oan boyiik sektor olaraq
bank sektorundan vo avtomobil sanayesindon gerido qalir.

Hal hazirda Azorbaycan iqtisadi inkisafin1 zongin hidrokarbon resurslar1 (neft vo
gaz) hesabina tomin etmokdadir. Ancaq, tobii resursa bagliliq iqtisadiyyatin tok torafli
inkisafina sobab olur ki, bu iso 6z névbasindo digor sahalorin inkisafina angal toradir.
Problemdon ¢ixis yolu kimi neft golirlorinin optimal sokilds geyri-neft sektorunun
inkisafi ti¢lin istifado edilmosidir. Qeyri-neft sektorlar1 arasinda mohz turizm
sektorunun boylik inkisaf potensialina sahib olmasi1 Azaorbaycan iqtisadiyyatinin post-
neft dovrii iiclin boyiik timidlor yaradir. Asagidaki bir ne¢o sobabdon dolay1 bu sektorun
inkigafina xiisusi diqgatin ayrilmasi shomiyyatlidir:?

e Turizm mohsullar istehsal edildiyi anda istehlak edilma xiisusiyyatina malikdir.
Bu xiisusiyyat turizm mohsullarim1 daha dinamik edir va istehlak edilma gabiliyyatini
artirir. Bu iso 6z novbasindo 6lkoyo golon turistin miixtalif mal vo xidmatlorin istehlaki
ticlin pul xoarcloyarak yerli biznes saholorinin inkisafina imkan yaradir;

e Bir cox Inkisaf Etmokdo olan 6lkaler (IEOO) (hamginin Azerbaycan da) Inkisaf
Etmis Olkoloro (IEO) nisboton turizm sektorunda nisbi iistiinlitya malikdir. IEOO-lori
turizm sonayesi iiclin zongin tobii vo madani sarvatlars, qadim tarixi abids vo diinya irsi
niimunslaring malikdirlar. Turistlor torafindan bu ciir yerlars ziyaratlor comiyyat ii¢iin

masgullug vo golir yaradir, homc¢inin modoni va tobii irsin qorunmasina yardimgi olur;

! World Travel & Tourism Council (2011), Travel & Tourism 2011..
2 “UNWTO (2004). “Tourism and Poverty Alleviation: recommendations for action”.
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e Turizm digor sanaye sahalorina nisbaton daha ¢ox saxalidir. Turizm miixtslif nov
iqtisadi foaliyyatlori dostoklomoklo miixtalif seqmentlara (talobalars, qadinlara, slillora
vo comiyyatin digor seqmentloring) genis is imkanlar1 agir;

e Turizm yoxsullugun holli baximindan omok tutumludur. Yiiksok bacariq
gabiliyyotino sahib olmayan insanlar belo bu sektorda rahatligla is tapmaq imkanina
malikdirlor;

e Turizm bir ¢ox kicik vo mikro sahibkarlara iqtisadiyyatda aktiv sokildo foaliyyot
gostormasine imkanlar yaradir. Bu sektorda foaliyyst gostormok iiciin ilkin kapital
maliyyatlori vo bazara giris mohdudiyyatlori ¢ox azdir vo ya rahathqla azaldilma
imkanina malikdir;

e Turizm yalniz kasiblar iiclin maddi rifah tomin edon deyil, hom¢inin 6z
madaniyyatlarinin qiirur monbayidir. Bu insanlarda miiayyan iqtisadi doyar yaratdigi
liclin insanlar otraf miihito vo tobii sorvatloro daha mosuliyyatli yanagsmaga baslayir;

e Turizm sektoru ii¢iin talob edilon nagliyyat vo rabita, su tochizati vo sanatoriya,
ictimai tohliikosizlik vo tibbi xidmatlor kimi infrastruktur ehtiyyaclari kasib tobagoya
boyiik fayda verir.

Yuxarida deyilonlari ham¢inin, Azarbaycanin bdyiik turizm potensialina sahib
oldugunu nazars alaraq diistiiniiriik ki, bu sektorun inkisafina digqat daha da artirilmali,
mikro vo makro soviyyads ciddi tohlillor aparilmalidir. Miixtalif todqiqatlar aparilaraq
giicli vo  zoif toroflor, imkanlar vo bu sektora tosir edici biitiin faktorlar
miioyyonlosdirilmalidir. Ancaq, Azaorbaycan Turizm sektoruna daxili vo xarici
amillorin tosirlori, Umumon makroiqtisadi prizmadan dorin analizlor cox az
apartlmisdir. Bu baximdan bizim apardigimiz tadqiqat isi turizm sektorunun iqtisadi
mahiyyatini anlamaq baximindan miihiim shomiyyat kasb edir.

Aparilan todqgiqatin mogsadi Azorbaycan turizm sektoruna daxili vo xarici
tosiredici amillorin miioyyonlosdirilmosi vo tohlil edilmasindon ibaratdir. Xiisusilo,
beynalxalq turizma olan talab barads atrafli malumat siyasat qurucular iigiin bu saha
lizro strateji planlagdirma zamani baladcilik eds biloar.

Tadgiqgat isinin qalan hissasi agagidaki bolmolordon ibarotdir: Odabiyyat xiilasasi
bolmasi nozordon kecirilmis miivafiq odabiyyatlardan, Metodologiya bolmasi baxilan
doyisonlordon vo ekonometrik iisuldan ibarstdir. Todqiqatin I Faslinda qisa sokildo
diinya turizm sektorunda tendensiyalardan, Il Fasilda Azorbaycanda turizm barada,

xiisusilo turizm sektorunun igtisadi artima, invstisiyalara va masggulluga, hamcinin
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turizma olan talobin formalagsmasi 6z oksini tapmusdir. 111 Fasildo iso Azarbaycanda
beynalxalq turizma olan talab funksiyas: qiymotlondirilmis, naticolorin interpretasiyasi
edilmisdir. Natica va takliflor bolmasi iso tadqiqat isi tizro aldo olunan asas naticolori
Oziindo oks etdirir. Nozordon kegirilmis odobiyyatlarin siyahisi1 istifado edilmis
adabiyyat bolmasinds verilmis, qiymotlondirmolordon alinan bdyiik hocmli cadval vo

grafiklor iso 9lavalar bolmasinda yerlosdirilmisdir.
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I FOSIL
DUNYADA TURIZM SEKTORUNDA TENDENSIYALAR

Turizm diinyanin aparici sanaye saholorindon biri olmagla UDM, mosgullug,
ixrac vo vergilorin asas monboyini toskil edir. Diinya Turizm Toskilatina (DTT) goro
2011 -ci ilds turizm sektoru diinya iqtisadiyyatina 6 trilyon ABS dollar1 hocmindo vo
ya Umumi Diinya Daxili Mohsulun 9%-1 hocmindo tohfa vermisdir. Bu géstorici ilo
turizm sektoru diinyada 3-cii an boyiik sektor olaraq bank sektorundan vo avtomobil
sonayesindon gerida qalir. (Qrafik 1).

Son illar global turizmao tolob diinyada yasayis

129, standartlarinin ~ yliksolmasi  sobobi ilo

10% artmisdir, bu iso
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axini 1990-cu ildon bari iki dofo artaraq 435

milyondan 2000-ci ildo 675 milyona, 2010-cu ilds iso 940 milyona ¢atmisdir (Qrafik

2). Onu da nazars almaq lazimdir ki, bu roqgamlars daxili turizm daxil deyil, halbuki bu
rogam beynalxalq turist axinlarindan 10 dofs cox qiymatlondirilir.

Turizmin tosirlori iqtisadiyyatimizin [ e P e N p Y ST |
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goro, Turizm sektorunda 260 milyon insan (onlardan 100 milyon nofori birbasa turizm

(v )



sektorunda calisir) ¢alismagdadir. Bundan basqa, turizmo olan tolob hom beynolxalq,
hom do daxili tolobati - investisiyalar1 stimullasdirir. DETS-o goro 2011-ci ildo timumi
kapital qoyuluslarinin 4.5%-1 vo ya toxminon 650 milyard ABS dollari, turizm
sektorunda comlosmisdir.

Son on ilds diinyada iqtisadi artim yiiksak texnolgiyalarin inkisafi sababi ilo aldo
edilmosine baxmayaraq, bank vo qlobal maliyyo xidmaotlori kimi bozi xidmaot
sahalorinda artim tempi novbati on ildo daha asagi olacagir gozlonilir. Turizm
sektorunda davam edon artim, bu sektorun UDM-do pay nisbatinin artmasina sabab
olacaqdir. Umumiyyatlo, turizm yaxin on il arzinda diinya iqtisadiyyati ii¢iin daha ¢ox
onomli olacaqdir (DETS, 2011 Hesabat).

1.1. Turizmin Makroiqtisadi Tasirlori
1.1.1. Diinya Umumi Daxili Mohsula tasiri
DETS-nin 2012-ci il hesabatina gora 2000-ci vo 2010-ci illor arasinda, Turizm
sektorunun UDM-da bir basa tohfasinda artim doyiskonlik gostarir, buna sobab iqtisadi
dalgalanmalar, tobii folakatlor vo terrorist hiiciimlar1 olmusdur. Son on il orzinds 9.7%
faizlik tUmumi artim gostororak,

Qrafik 3. Turizmin UDM-db birbasa tohfosi, 2011 sabit ABS

$, mird Turizmin UDM-da birbasa tohfasi
3500 2010-cu ildo 1,770 milyard ABS
3000 dollar  olmusdur (2011-ci ilin

2500 qiymatlori ilo). 2011-ci ilde Turizm

2000 sektorunun UDM-do iimumi tohfasi
6,346.1 mird ABS dollar1 (UDM-nin
9.1%) toskil etmisdir vo 2012-ci ildo

2.8% artacag1 vo 2022-ci ilo is0 4.3%

1500
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olacagr proqnozlasdirilir. 2011-ci
ildo Turizm sektorunun UDM-do birbasa tohfasi 1,972.8 mird ABS dollar1 (UDM-nin
2.8%) toskil etmisdir vo 2012-ci ildo 2.8% artacagi vo 2012-2022-ci illar arasi illik 4.2%
artaraq 3,056.2 milrd ABS dollar1 (2011-ct ilin sabit qiymaetlori ilo) olacagi
prognozlasdirilir.




1.1.2.  Mbosgulluga tosiri

DETS-na goro 2011-ci ilds global turizm torofindon birbasa 98,031,500 is yeri

acilib (imumi masgullugun 3,3 %). Bu gostaricinin 2012-ci ildo 1.9% artaracagi va

2022-ci ilds 1so illik 9% artaraq
120,470,000 15 yert  (Uimumi
masgullugun 3,6 %) toskil edacoyi
prognozlagdirilir.  Bura,  turizm
agentliklori, mehmanxanalar,
aviagirkotlor vo  digor  sornisin
nogliyyat  xidmaotlori,  torafindon
dostoklonon iglor daxildir. 2022-ci
ildo Turizm sektorunda birbasa

120,470,000 15 yer1 dostokloyacayi vo
novboti on 1l {iglin illik artim 1.9%

Qrafik 4. Turizm sektorunda masgulluq
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toskil edacayi gozlanilir. 9/11 tarixli hadisenin ayrica tasiri olaraq 2001-ci ilds 3.1%-

l1iq diisma olmusdur, ancaq 2004-cii ildo 4.5%-11q ilo on yiiksok artim miisahids edirik.

Masgulluq 2006-c1 ildo an pik noqtasine 98.6 milyon nofars catir vo 2011-ci ilo kimi

bu gostorici davam edir. 2011-ci ilds turizm sektorunun dolayi is yerlori ilo birlikdo

timumi tohfosi iimumi moasgullugun 8.7%-1 (254,941,000 is yeri) toskil etmisdir. Bu
gostarici 2012-ci ilds 2.0% artaraq 260,093,000 is yeri olacagi vo 2022-ci ilo kimi illik
2.3% artaraq 327,922,000 is yeri (imumi masgullugun 9.8%-1) olacagi gozlonilir.

1.1.3. investisiya qoyuluslarna tasiri

Turizm mohsullaria va infrastrukturuna yatirilan investisiyalar yalniz bu sahonin

Qrafik 5. investisiya qoyuluslari, 2011 sabit, mird ABS $.
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potensialinin gorunmasina ')
genislonmasine deyil, bu haomginin
keyfiyyat, rogabatqgabiliyyalilik,
mohsuldarlig vo dayamiqliliq kimi
gostaricilorin  tokmillogsmasino imkan
verir. 2011-c ildo Turizma yatirilan
743.0 milyard ABS
dollar1 vo ya toplam investiyanin 4.9%-
n1 toskil etmisdir. 2012-ci ildo bu

gostarici 3.55% artacagl gozlonilir, vo

investisiyalar

'



novbati on il iigiin is9 illik 3.5 % artim ilo 2022-ci ilds (toplam investisiyalarda 5.1%)
1,320.4 milyard ABS dollara ¢atacagi gozlonilir. 2011-ci vo 2021-ci illor arasinda,
qlobal Turizm investisiyalar1 ortalama illik 5 % artim ilo 2021-ci ildo 1.490 milyard
ABS dollar1 olacagi prognozlasdirilib, bu gostorici turizmin olavo doyorindon vo
mosgullugundan daha siiratlidir. Ancaq, bu sonayenin iimumi kapital qoyuluslarinda
imumi hocminin comi 0.1% artacagi gozlonilir.

Turizmin UDM-do timumi tohfasi 2011-ci ilde 6,346.1 milyard ABS dollar1
(UDM-nin 9.1%), va2012-c ildo 2.8% artaraq 6,526.9 milyar ABS dollar1 (UDM-nin
9.2%) olacagi1 prognozlasdirilib.

Gozlonildiyi kimi, Turizm sektoru 2011-ci ilds 743.0 mlrd ABS dollar1 hacminda
sarmaya calb etdi. Bu gostarici 2012-ci ilda 3.5 % artacagi vo ndvbati on 1l iigiin illik
5.6% artaraq 1,320.4 mird ABS dollar1 olacagi prognozlasdirilir. 2012 -ci ilds Turizm
sektorunun timumi milli investisiyalarindaki pay1 4,8 % -don 2022 -ci ilds 5,1 % -9
godor artacagi gozlonilir.

1.2. Turizm novlorinds tendensiyalar
1.2.1. Biznes va istirahot turizmi
Biznes va istirahat turizmi arasindaki sorhad qalxmis olsada, diinya Turizm bazar1

asasan iki seqmenta boliiniir: Biznes vo istirahot KO NETTERTITEERU SR TSR DTS
v9 istorahat turizmi iizrs, 2011

turizmi. Istor sofor hocmi, istorso do xarclor
baximindan  istirahot turizmi  dominant
sektordur — bura bayram soyahotlori, dost vo
gohum goriislori, vo digor soxsi mogsadlorlo
edilon sayahatlor daxildir. DETS-na gors 2011-
ci ildo diinyada istirahot turizmi xorclomalori

(hom yerli hom do xaricilorin) 2,962.6 mlrd

ABS dollar togkil etmisdir, bu biitiin xorclorin -
M [stirahat 76.70%

77%-n1 togkil edir, biznes sayahatlori iso 23% M Biznes 23.30 %

ilo 899.0 milyard ABS dollari toskil edir (Qrafik 6). Bununla bels, biznes turizmi — bura

konfranslar, miisavirolor, sorgilor va sirkotlor torafindon maliyologon istirahot soforlori

(hovaslondirici sofarlor) daxildir, diggotdon konar saxlamaq olmaz.




1.2.2.

Daxili vo Xarici Turizm

Baxmayaraq ki, imumi bir raziliq vardir ki, turist gobulu baximindan daxili turizm

beynolxalq turizm bazarindan 10 dofo bdoyiikdiir, global miqyasda bu arqumenti

Qrafik 7. Turizmin birbasa UDM-3 tohfosi,
daxili va xarici turizm iizra, 2011

M Xarici turist xarclomalari 30.20%

M Daxili xarclomalar 69.80%

ABS dollar olmusdur.

tostigloyon ¢ox mohdud sayda molumat vardir.
Bu barado yalniz bozi 6lkslorin hom daxili turizm
hom do xorclomolor barods miioyyon qodor
DETS-nin
todgigatna osason diinya UDM-nun toxminon

statistik molumatlart md&vcuddur.
70%-1 bir basa daxili turizm hesabina formalasir,
va bir ¢ox hissosi 30%-1 xarici turistlor hesabina
formalagir (Qrafik 7). Qurumun hesablamalarina
goro diinyada daxili turizm xorclomalori 2011-ci
ilds 2,636.6 milyard ABS dollar1 hocmins ¢atmus,

hamginin xarici safarlar {iciin 1se 1,162.7 milyard

Yuxarida gostarilon faktorlarin qisa sokilds Cadval 4-da prognoz gostaricilarini

gormok miimkiindiir:

Cadval 4. Qisa Faktlar: Qiymatlondirma vo Prognozlar

) 2011 mird (sabit | Umumids | Real Umumida | poat
Diinya qiymotlorlo) $ payi(%), Artim, Mird $ payi (%), Artim
2011 2012 2022

UDM-a bir basa tohfo 1,972.8 2.8 2.8 3,056.2 3.0 4.2
UDM-a iimumi tohfo 6,346.1 9.1 2.8 9,939.5 9.8 4.3
Mosgulluga bir basa t6hfa | g¢ 3, 33 23 120470 | 3.6 1.9
(000 is yeri)

Moasgulluga timumi t5hf 254,941 8.7 2.0 327,922 |98 2.3
(000 is yeri)

Daxili xarclomoalor 2,791.2 4.0 3.5 4,547.6 4.6 4.6
Istirahot xorclori 3,056.9 4.4 3.1 4,853.8 4.8 4.4
Biznes xarclori 968.4 1.4 2.5 1,476.2 1.5 4.0
Investisiya qoyulusu 743.0 4.9 3.5 1,320.4 5.1 5.6
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II FOSIL
AZORBAYCANDA TURIZM

Azorbaycan turizm sonayesinin inkisaf etdirilmosi iiclin boyiik potensiala
malikdir- godim sohorlor, saraylar, qalalar, magbaralor, mobadlor, mascidlor. Bu isa
daxili vo xarici turistlorin calb edilmasi iiclin bir cox turizm novlorinin togkilinin
miimkiinliiyiinii bildirir. Hesablamalara goro turizmin inkisafi ilo alagodar Azorbaycan
boyiik tobii potensiali sayesindo, Ballasa vo Xalis Ixrac Indeks gostoricilorino géro
diinyada ilk 50 6lko arasindadir. Turizm sektorunda olavo doyorin gostaricisi 70%-9
godoardir, bu iso 6lkonin ortalama soviyyasindon 10% yuxaridir vo yalniz dag-modon va
kommersiya foaliyyotindon geri qalmaqdir. Bu fakt, turizmin Azorbaycanda galirli
foaliyyat ndvii oldugunu oks etdirir.?

Hal hazirda Azarbaycan iqtisadi inkisafin1 zongin hidrokarbon resurslar1 (neft vo
qaz) hesabma tomin etmokdodir.  Ancaq, iqtisadiyyatin resursa bagli olmasi
iqtisadiyyatin tok torafli inkisafina sobab olur ki, bu iso 6z ndvbasinda digar sahalorin
inkisafina ongal toradir. Problemdon ¢ixis yolu kimi neft golirlorinin optimal sokildo
geyri-neft sektorunun inkisafi lictin tomin edilmasidir. Bu magsadla Azarbaycan dovlati
post-neft dovriinli nozors alaraq geyri-neft sektorunun inkisaf etdirilmosi iigiin dovlot
programlari qobul etmisdir. Bu programlar ¢orcivasinds geyri-neft sektoru kimi Turizm
on qabaqcil sahalordon biri gobul edilmisdir. 1999-cu ilde “Turizm hagqinda” Qanunun
gabul olunmasi ils bu sahads dovlat siyasatinin asas prioritetlari vo hadaflori miisyyon
olunmusdur. Daha sonra turizm siyasotinin miithiim senadlorindon olan Azarbaycan
Respublikasinda turizmin inkisafina dair birinci (2002-2005-ci iller iiciin) vo ikinci
(2010-2014) Dovlat Programlart gobul olunmusdur. Dovlet Programinin baslica
moqgsadi Azorbaycanda yliksok igtisadi, sosial vo ekoloji toloblors cavab veron miiasir
turizm sahosinin formalasdirilmast vo onun 6lke iqtisadiyyatinin osas inkisaf
dayaqlarindan birino cevrilmosinin tomin edilmosidir. Homginin, program gqarsiya
yiiksok beynalxalq talablor ¢arcivasinda turizm infrastrukturunun yaradilmasi; daxili vo
xarici investisiyalarin calb edilmasi {i¢iin investisiya va biznes miihitinin yaradilmasi;
diinya turizm bazarinda 6lkonin turizm rogabat qabiliyyastinin artirilmasina nail olmaq

kimi miithim hadsflor goymusdur.

3 http://www.azpromo.az/InvestSectorsTourism.html (22.05.2012)
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Azorbaycan Dovlatinin diinyada artan turizm tolobatina adekvat cavabi kimi 2011-
ci ildo Turizm ili elan edilmasi oldu. 2011-ci ilin “Turizm ili” elan edilmosi bir neco
bes ulduzlu otellorin tikilmasi vo ir1 miqyasli layiholorin hoyata kecirilmoasi ilo yadda
qaldi.

Biitiin bu goriilon islorin montiqi noticosi olaraq, olko iqtisadiyyatinin vo o
climladen turizm sektorunun potensial investorlar {i¢iin calbediciliyi artmis oldu. Eyni
zamanda son illordo Dévlot Investisiya Proqramm corgivesindo 6lkado, xiisusilo
regionlarda hoyata kegirilon infrastruktur layiholori sektorun colbediciliyini artirmagla

0z9l biznesin sahoya daxil olmasina alavo stimul vermis oldu.*

2.1. Turizm Sektorunun iqtisadi Artima, investisyalara vo Mosgulluga tasiri
2.1.1. Turizm Sektorunun Iqtisadi Artim
Umumiyyatls, turizm sektoru miqyasima goro geyri-dovlet sektorlari arasinda
aparici sahalordandir. Diinya 6lkalarinin UMM-nun 10 faizi vo ixracin 8 faizi turizm
sektorundan galir.’
Diinya Ekskursiya vo Turizm

Qrafik 8. Turizmin UDM-da birbasa thfasi (2011 mlr ABS$)

Surasinin 2012-ci i1l Hesabatina goro
2011-ci ildo Azorbaycanin Turizm  ,5
sektorunun UDM-da birbasa téhfasi
808,9 milyon AZN toskil etmisdir
(UDM-in 1,8%). Bu gostaricinin
2012-ci ildo 7.4% artaraq 869.0

1.5

: - o oy . 0.5
milyon AZN olacagi gozlonilir. Bu ilk 11l I I I I
.o . 0 l—l—l—l—l—l—l—l—l—l—l—l—l—l—l—‘
novbado  mehmanxana,  turizm T
SERAdEEERAE s RAE 5

agentliklori, aviagirkotlor vo digor
sornisin daginma xidmotlori kimi
sonaye saholorindoki iqtisadi foaliyyotlori oks etdirir. Bura homginin, turistlor
torafindan bilavasito dastoklonon restoran va istirahat sonayesi foaliyyatlori do daxildir.
Turizmin UDM-da birbasa tohfasi 2022-ci ilo 7.5% faiz artaraq 1,793.6 milyon AZN
(UDM-in 2.3%) olacag1 gozlonilir (Qrafik 9).

Diinya Turizm va Ekskursiya Surasinin 2012-ci il hesabatina géro Azorbaycanda

turizmin UDM-da iimumi tohfosi iso (investisiya, istehsalat zanciri vo galir tasirlori olan

4Azorbaycan-Tiirkiyo Is Adamlar Birliyi (2010), “Azorbaycan Turizm Sektoru: fmkanlar, Problemlor Vo Perspektivlor”, Yekun
Hesabat, s.41
3 Center for Economic and Social Development, Policy Rep(rt on TourisT Sector in Azerbaijan, July 2011, Baku., 5.3
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genis tosiri daxil olmaqla) 2011-ci ilde 3,026.7 milyon manat (UDM-in 6,7%) va 2012-

ciildo 7.3% artaraq 3,247.9 milyon AZN (UDM-in 6.9%) olmas1 gdzlonilir. 2022-ci

ilda isa illik 7,5% artim ilo 6,713.6 milyon AZN (UDM-in 8.5%) olacag: gozlonilir.
Qlobal bohran demok olar ki, [ R e o

biitiin iri sonaye saholorino dagidici

2.5

tosir gostormigdir. Diinyada, 2008-ci
ilin ovvalindon Turizm sektorunda
beynolxalq golmo turizmindo 15

azalmalar miisahido edildi. Son

[y

onilliyin ortalarinda golms turistlorin .

sayinda ortalama 5%-liq illik artim
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oldugu  halda,  2008-ci  1ilin S8cggs88g8sgeg8zg 8

ortalarindan  sonaye 18 ayliq
ressesiyadan oziyyot ¢cokdi. Buna baxmayaraq, 2010-cu ilin avvalindon baslayaraq
turizm sektorunda iqtisadi artim 2008-ci ilin saviyyasina borpa olunmaga bagladi. ¢

Cadval 5. UDM-db Turizmin birbasa tohfasi Turizm sektorunun Azorbaycanin UDM-do bir
2011-ci il, mlrd ABS dollar . . L. .
. basa tohfasi (Cadval 5) 2011-ci ildo toxminan 1
13 Tirkiys 33.0 ) ) o ]
14 Rusiya Federasiyasi 25.6 milyard ABS dollart togkil etmisdir. Olbattoki,
Diinya iizrs orta gostorici 16.6 .. . . R . .
oy g Olkomizin bdyik turizm potensialini nozars
33 Iran 11.0
60 Ukrayna 3.1 alarsaq bu rogom daha bdoyiik ola bilocoyini
62 Suriya 3.1 R, .. : . :
66 Ruminiya 25 diisiintirik.  Homginin, digor olkolor ilo
;31 Eollqamtan %(1) miiqayisado Azorbaycanda bu gostoricinin asagi
elarus .
95 Azorbaycan 1.0 olmasina sabab turizm sektorunun inkisafi barads
142  Ermonistan 0.2 bul
manba: DETS/Oxford Economics gobu Cadval 6. UDM-da Turizmin birbasa tohfasi
edilmis 2012-2022, illik artim, faizlo
dovlot 1 1 illordo i S Azarbaycan 7.5
ovlot programlarinin yalniz son illorde icraya $  Ruminiya 6.9
baslanilmasi, digor torofdon iso neft amilinin | 33 Suriya 4.9
L . . Diinya iizrs orta gostorici 4.1
iqtisadi artimda osas paya sahib olmasi olmusdur. 96 iran 4.0
. S ; krayna 4.0
An h kecirilon 1r1 mi1 I turizm |—2Ukiay
caq, hoyata Kegirila qyasiitu 101 Rusiya Federasiyasi 3.9
layihalarinin real naticalori 6ziinii uzun miiddatli | 129 Belarus 3.1
: - . - 139 Tiirkiyo 2.9
perspektivdo dogrultmas: timid edilir. Bunun [—3; Bolqazlstan 76
noticosidir ki, Diinya Turizm vo Ekskursiya | 178 Ermonistan 0.9
manba: DETS/Oxford Economics

6 World Travel & Tourism Council (2012), Travel & Tourism Economic Impact 2012, Azerbaijan, s. 3
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Surasinin hesablamalarina goro, Azorbaycanda Turizm sektorunda ciddi artim
gozlonilir. Cadval 6-don do goriildiiyli kimi novbati onilliklordo Azorbaycanda Turizm
sektorunun inkisafi diinya tizro orta gostoricini (4.1%) kecgorok 7.5% ilo diinyada 5-ci
sirada qorarlasacaqdir. Bu gostorici ilo Azorbaycan hamginin qonsu dovletlorini, Irani
(8.8%), Rusiyami (7.5%), Tiirkiyoni (2.9%) vo Ermonistani (0.9%) gabaqlayacagin

goriirtik.

2.1.2. Turizm Sektorunun Investisiya Calbediciliyi

Azarbaycan biidcasi turizm sektorundan ildo 100 milyon dollar galir olds edir,
lakin daha kigik orazids yerloson Kipr bu sektor iizra 2 milyard dollar galir qazanir.
Azorbaycan turizm inkisaf etdirmak {iciin boyiik potensiala sahibdir. Buna baxmayaraq
hokumat potensiali imkanlara ¢evirma istigamatindo miivafiq infrastuktur layihalori
vasitosilo rogabotli turizm biznesi soraitini formalasdirmasmna tominat vermolidir.’
Dovlatin yerli turizmo verdiyi dostok albattoki xarici investorlar tigiin do bir tominatdir,
vo bu hamginin, Azarbaycan turizming yerli kapitaldan basqa, xarici kapitalin aximina
sobab olacaqdir. Bu iso rogabatqabiliyyatli bazar, yiiksok infrastruktur, yiliksok
mosgulluq vo siyasi-iqtisadi niifuz demakdir.

Qrafik 10. Turizms Yatirilan investisiya, AZN miln Dunya Ekskurs1ya \E TU.I'IZII] Surasmm

2012-ildo Azorbaycan iigiin xiisusi

700

e buraxilisina asason Azarbaycan turizm
0 sektoru 2011-ci ilda 159,3 milyon AZN
400 investisiya calb etmisdir. Bu, gdstarici
300 2012-ci ilda 7.0% artacagi vo novboti

200

1 I I I I I I on il arzindo 2022-ciildoiso illik 8,8%
0 ;%Lvln—v—n—u—u—n—v—v—n—n—n—l al‘tal‘aq 396,9 mln AZN Olacagl
O o o MmO & ;N OV N 0 O O «=H o o~
S 88 8888 385 83 8 o S . e T c e . ..
fEHIESRE NIRRT F gozlonilir. Umumi milli investisiyada

Turizmin payt 2012-ci ilde 2.9%-dan
2022-ci ildo 2.1%-dok artacaqdir. Qrafik 10-da 2009-2010-cu illor arasi turizmo
yatirilan invesitisyalarda diismo miisahido edirik, bu iso diinyada yasanan qlobal
igtisadi bohrana goro turizma olan tolobin asagi diismasi bu iso 6z ndvbasindo

investisiyalarin azalmasi sobabi ilo olmusdur.

7 Center for Economic and Social Development (2011), 5.3
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AZQrbaycan stabil lqtlsadl Qrafik 11. investisiyalarin UDM-da pay1, %
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ct ildon 2010-ci ilodok azalmasi (Qrafik

11) miisahido edilir, bu iso neft amili ilo izah edilo bilor. Belo ki, 2005-ci ildon
baslayaraq 6lko biidcasino Neft Fondu transferlorinin artmasi 6lkonin tolob vo toklif
komponentlorinda neft amilinin ¢ox ciddi sokilds artmasina sabob olmusdur. Bu is9 6z
novbasinds turizm sektorunun 6lks igtisadiyyatinda payini azaltmis va belalikls, biitiin
qeyri-neft sektorlar1 kimi turizm da neft amilinin monfi tasirlorindon yan kegmomisdir.
Ancaq, hayata kegirilon dovlat program va layihalarinin 2022-ci ilde sektorun payinin
avvalki illerin saviyyasing yiiksaldacayi gozlonilir.

2011-ci ildo Azarbaycan Ddovlatinin Turizm

Cadval 7. Turizma Yatirilan investisyalar

2011-ci il, mird ABS dollar

sektoruna toxminan 200 milyon ABS dollan
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investisiyalarinin imumi investisiyalardaki tohfasi illik 8.8%-liq artim gostororok
diinyada 4-cii sirada olacaqdir. Bu gostorici ilo Azorbaycan diinya ortalamasindan
(5.3%) yiiksok olmaqgla, hom¢inin Ruminiyani (6.9), Rusiya Federasiyasin (5.3%),
Iran1 (5.1), Tiirkiyani (4.0) vo Ermonistan1 (2.1%) gerido qoyacaqdir. Siyahin1 isa -2.7%

monfi artimla Belarus tamamlayir.

2.1.2.1. Bir Turist ii¢iin na gadar xarc ¢akilir?
Iqtisadiyyata yatirilan investisiyalarin mosgulluq, iqtisadi artim, vo bir ¢ox
makroiqtisadi gostaricilora tosiri vardir. Homginin, investisiya qorarlart miixtolif
faktorlardan asilidir, bu amillordon

Qrafik 12. Bir xarici turists diison xarc ilo bu gostaricinin artim
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bu turist axmmina monfi tosir

—— bir turist tgun ¢akilan xarc artim

edocokdir. Ciinki, hor bir turisto
cokilon xorc azalmig olacaqdir. Tutagki, f zamanda 1 turist ii¢iin 1 manat xarc ¢okilirdisa
vo t+1 zamanda artiq 2 turist ligiin 1 manat xorc ¢okilir, albattoki natico etibari ilo bu
turist xidmatlorinin keyfiyyatinin diismasina sabab olacaqdir. Qrafik 12-don goldiyimiz
noticoys goro geyd etdiyimiz niians Azorbaycan turizm sektorunda miisahido edilir.
Belo ki, zaman orzinds bir xarici turisto diison xorc 2007-ci ilo kimi artim miisahido
edilso do, 2008-ci ildon baslayaraq miioyyon enmolor miisahido edirik. Ancaq, hor
turisto ¢okilon xorcin artim tempindo enmolori daha tez miisahido edirik. Artiq 2004-cii
ildon baglayaraq 2011-ci ilo kimi miiayyan bir enma tendensiyast mévcuddur. Ancagq,
timumi olaraq har turist ii¢iin ¢akilon xarc 2001-ci illo miiqayisads (341 AZN) 2011-ci
ildo 141% artaraq 946 AZN toskil etmisdir. Bu gdstaricinin on yiiksok haddi 2009-cu
ildo 1240 AZN olmusdur. Bu baximdan investisya gorarlarina bu kimi amillorin nozaro
alimmas1 disiiniiriik ki, investisiya yatirinmlarinin keyfiyyaotinin yiiksaldilmosino vo
siyasot gorarlarin diizgiin verilmosino miisbot tosir gostoracokdir. (Qeyd: Turizmo

¢okilon xarclor hom dovlat hom do 6zal sektoru ehtiva edir.)




2.1.2.2. Cakilan xarclar yetori qadar somorilidirmi?

Investisiya  layiholorinin ~ somoroliliyinin  qgiymatlondirilmosi  miirokkob
proseslordon sayilir. Clinki, somoralilik giymotlondirilorkon miixtalif iqtisadi, siyasi vo
maliyyo amillori nozoro alinaraq risk dorocolori hesablanir vo daha sonra somaralilik
omsallar1 tapilir. Homginin, miixtalif ekonometrik analizlor aparilaraq tapilan
omsallarin (Keynes Multiplikatoru) xarclorin optimallasdrilmasi yolu ilo do samaralilik
omsal1 hesablanib tapila bilor. Ancagq, statistik miisahids yetorsizliyi oldugundan biz bu
kimi analizlor aparmaq iqtidarinda deyilik, bu baximdan yalniz miioyyon qrafik tohlil
(Qafqaz regionu dovlatlori ilo miiqayisado) apararaq intuitiv yolla somarsliliyi
giymotlondirmays calismisiq.

Rentabellik (turizm iizra galirlar / turizm tizra xarclar) asasinda region 6lkalarinin
turizm sektorunu qiymatlondirorkon Azorbaycanin c¢oxda yaxsi movqgeya sahib
olmadig1 aydin olur. Bels ki, goriildiiyii kimi Giirciistan turizm sonayesi 2003-cii ildon
Ermonistanin, 2000-c1 ildon is2

Qrafik 13. Qafqaz regionu iizrs 6lkalorin Turizm Sektorunun
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Baxilan dovrds iso Azorbaycan

Giirciistandan daha asagi bir rentabelliys sahib olmusdur, hotta geyri-rentabelli saho
hesab edilo bilar, ¢iinki yalmiz 2009-cu il istisna olmagqla diger illords rentabellik 1
vahiddon ki¢ik olmusdur. Bu iso o demokdir ki, hor 1 manat ¢okilon xorc hec bir manat
golir gotirmir, digar bir sdzls xarclar har zaman galirlordon ¢oxdur. Buna baxmayaraq
Glirciistan baxilan dovr miiddstindo artan renatebelliyo sahib oldugu goriiliir, bu iso
Glirciistanin regionda investorlar ii¢iin daha ¢ox colbedici 6lko olmast demokdir. Bu
fakt homg¢inin turizmo c¢okilon dovlot xorclorinin do optimalliq vo somaralilik

problemlorini aktuallagdirir.




2.1.3. Turizmin Masgulluga Tasiri
Turizm sektoru diinyada on galirli sahalordon biri olmaqgla homg¢inin oan boyiik vo
coxsaxali omok tutumlu saholordon biridir. Ancaq, 6lkomizin turizm sektorunun on

mithiim masalolorinds biri do yetori

Qrafik 14. Turizm sektorunda mosgul olanlarin sayi, min nofor

godor yiiksok pesakarliga sahib
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soxslori dostoklomokdadir.  Ancaq
turizm sektoru yalmz turizm foaliyyatini ehtiva etmir, turizm nogliyyat,

telekomunikasiya, ticarat va bir cox digar sahaloari ehtiva etdiyi iigiin bu sahads goriilasi
todbirlor ¢cox genis olmalidir. Umumiyyatco, 2011-ci ildo turizm sektorunda comi
masgul olanlarin say1 266.6 min nafor, bir basa turistik foaliyyatlo masgul olanlar1 say1
i1s9 70.3 min nofor toskil etmisdir (Qrafik 14). Diinya Ekskursiya vo Turizm Surasinin
prognozlarma gors 2012-ci ilda isa bu gostarici 277.500 1s yeri (imumi masgullugun
6.3%) toskil edocokdir. Uzun miiddatli prognoza gora isa 2022-ci ilde Turizm
sektorunda 358.000 nofor (imumi mosgullugun 7,9%) mosgul olacaqdir, vo bu dovr
arzindas illik artimin 2.6%-3 yiiksalacayi gozlanilir. Qrafikdon 2002-ci ilds va 2010-cu
ildo turizm sektorunda moasgullugda enmslorin sahidi oluruq. 2002-ci ildo mosggullugun
azalmasina sobab 2001-ci il 11 sentyabr hadisolori, 2010-cu ildo iso azalmaya sobab
2008-2009-ci illords diinya maliyye-iqtisadi bohrani olmusdur.

Qeyri-neft saholorinin yiiksoalisi ilo davamli iqtisadi inkisafin tomin edilmosi
miiasir dovrdo 6lkomizds qarsida duran miithiim vozifolordon biridir. Tadqiqatlar
gostorir ki, turizm 0z perspektivliyina gors qeyri-neft sahoalori arasinda aparici
movgelordon birino malikdir. Olkomizdo son illor hoyata kegirilon dovlot
programlarinin geyri-neft sektorunun xiisuson turizm sektorunun inkisafina ¢ox boyiik

tosirlori olmusdur. Qrafik 15-don goriildiiyii kimi illor {izra turizm sektorunda mosgul




ohalinin qeyri-neft sektorunda payi Qrafik 15. Turizm sektoru mosgullugun geyri-neft masgullugda payr %

illor iizro cox siirotlo artmaqdadir.
Belo ki, yalmz 2003-ci illo 3
miigayisado 2009-cu ildo turizm 5
mosgul ohalinin  payr geyri-neft 4
sektorunda 1 %-don  6%-dok 3
yiikksolmigdir. Yalmiz 2010-cu ildo
ovvalco geyd edildiyi kimi diinya
iqtisadi bohrani ilo oslagadar turizmo
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olan tolobdo azalma sobabdon enma
bas vermisdir.

Diinya Ekskursiya vo Turizm Surasinin 2012-ci il hesabatina gors Turizm
sektorunda 2011-ci ilds birbasa 70.500 is yeri (imumi masgullugun 1,6%) yaradilmas,
bu 2012-ci ildo (imumi mosgullugun 1,7%) 4.2% artaraq 73,500 olmas1 gozlanilir.
Bura otel, soyahot agentlori, aviasirkotlor vo digor sornisin daginmasi xidmatlorindoki
iglor daxildir. Bura homg¢inin turistlor torofindon bilavasito dostoklonon restorant vo
istirahat foaliyyotlori do daxildir. Prognozlara goro 2022-ci ilde Turizm sektorunda
birbasa olaraq 95.000 isci 1sloyacokdir, ndvbati on il arzindo iso bu gostarici illik 2.7%
artim gostoracokdir.

DTT-na gora diinya iizra har sokkiz

Qrafik 16. Turizm Sektorunda birbasa va toplam mosgul shali ilo

xarici turistlorin artim dinamikasi, %
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7-9 1s¢iyo yeni is yeri yaradir. Bu
baximdan 6lkonin turizm sektorunun mosgul olan ohali dinamikas1 6lkoyo golon xarici
turistlorin saymdan asili olacaqdir. Qrafik 16-da son on ildo turizm sektorunda birbasa
turizm foaliyyoti ilo mosgul olan vo iimumaon turizm sektorunda mosgul olan ohali ilo

golmo turistlorin artimi arasinda slaqo tosvir edilmigdir. Tosvirdon do goriildiiyli kimi




golmo turist artim1 mosgulluga miioyyon tosir edici amilo sahibdir. Ancaq, alagonin bu
godor giiclii olmamasina sobob Azorbaycan turizm sektorunun holo do tam
formalasmamis olmasidir, yoni ki, bazar yalniz xarici golmo turistlor kimi iqtisadi
faktordan tosirlonmir, homginin dovlot dostoyi kimi amillordon asilidir.

Mehmanxana $9b9k981 turizm. Qrafik 17. Mehmanxanalarda is¢ilorin artim ilo Xarici turist
Sektorunun an basllca komponenti gal@nlarin artim arasinda Qlaqa
olub, turizm sektorunda mosgul

ohalinin miihiim bir qismini ohato

edir. Mehmanxana vo mehmanxana

tipli miiossisalorin foaliyyati bir basa

xarici turistlorla bagl oldugu iigiin, / I I = 1
menmanxana $9DIKaSINA? 20 2 8 8 8 8 8 8 8 8 8
mosgullugun artimi1  xarici  galma . iscilarin say xarici turistlor

turistlorle baghdir. Qrafik 17-don da
aydindir ki, mehmanxana vo mehmanxana tipli miiossisolordo mosgullugdaki
doyismolor xarici golmo turistlordoki doyismalorlo izah olunur. Bu baximdan yerli
masgulluq saviyyasinin artiritlmasi xarici goalma turizminin artirilmasi osas siyasat
olmalidur.

Istor Azorbaycan Respublikasi regionlarinin sosial-igtisadi inkisafi dovlot
programinin, istorsado Azorbaycan Respublikasinda 2002-2005-ci illordo turizmin
inkisafina dair” dovlet programlarinin asas prioritet magsadlarindan biri do regionlarda
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retgiolardaki turizmo timumon regionlarin iqtisadi foaliyyastino ciddi zorbs vurur. Bu

baximdan effektivliyin artirilmasi li¢lin digor regionlarin rolunu artirmaq labiiddiir.
Qrafik 18-don miisahido

Ctdl}’ll’l’llZ tendensiyanl blZ miiassisalards iscilorin orta illik siyah1 say1 (nafor)
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Qrafik 19 . iqtisadi rayonlar iizrs mehmanxana vo mehmanxana tipli
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layihasinin icrasi ilo baghdir. Burdan da aydindir ki, ciddi bir investisiya layihasi
bolgonin mosgulluguna ciddi bir artima sobab olur. Bu iso mosgullugun tobii prosesdon
(xarici golmo turistlorin artmasi sababi ilo) deyil do, investisiya kimi stimullagdirici

amillordon asili oldugunu oks etdirir.

2.2. Turizms olan talab

Turizm mohsullart comiyyat torsfindon istehlak edilon on miithiim mal va
xidmotlor sobatini ehtiva edir. Iqtisadiyyat elminin vermis oldugu torifden cixis etsok,
onda turizmin talabi: “yetarli satinalma giiciine vo bos zamana sahib olub, miiayyan bir
zaman daxilinda, miiayyan bir hadaf istigamatinds turizm mahsulu va xidmatlorindon
faydalanan vo ya yararlanmagq istoyon soxs, ya da adamlar qrupu” soklindo ifado edilo
bilor.® Turizm mohsullarinin milli, tarixi vo digor madani xiisusiyyatlora sahib oldugu
liclin yalniz yerli istehlakgilart deyil, xarici 6lko votondaslarinin da miihiim istehlak
obyektidir. Bu baximdan turizm sektoru daxili vo xarici turizm kimi iki alt qrupa boliina
bilor. Bu todqgigatimizda da biz hor iki qrup iizrs tolob dinamikasini toyin vo tosir edon
amillori miisyyon etmoyas calisacagiq. Qeyd etdiyimiz kimi, turizm moahsullar1 yalniz
yerli deyil, homds xarici 6lko votondaslarinin asas istehlak sobotina daxil oldugu {iclin,
bu sektora tosir edici faktorlar ¢coxamillidir. Turizm mohsuluna olan tolobat timumi

olaraq asagidaki amillorlo miioyyan olunur:
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Igtisadi amil. Olkods iimumi iqtisadi voziyyet; ohalinin pul goliri; mohsul vo
xidmatlorin qiymatlori vo turmohsulun giymati, inflyasiyanin soviyyasi va s.

Sosial amil. Dovlatin imumi sosial siyasati (sosial giizostlor, toqaiidlor, miixtalif
Odonislor vo s.), tuirizmlo olagodar sosial siyasot (giizostli vo ya pulsuz turyolayislar),
miixtolif sosial normalarin toyin edilmosi (sosial tominatlar vo s.); ohalinin hoyat
soviyyasi; madoni va estetik zovqiin formalagdirilmasi v s.”

Demografik amillar. Ohalinin say1 vo torkibi (strukturu, cins-yas strukturu, ailo
say1 vo torkibi; sohor vo kond ohalisinin nisbaoti);

Tobii-iglim amili. Temperatur, giinogli giinlorin say1, cografi sorait, tobii
resurslarin olmasi (doniz, ¢ay, dag, meso va s.);

Milli-tarixi amil. Adat vo ananalor, maigat soraiti vo s;

Ozal va ya spesifik amillor. Kisi va qadin, ganclor qrupu, yashlar qrupu, miialica

moqsadi.’’

2.2.1. Beynolxalq (Xarici) Turizma olan talob
2.2.1.1. Regionda movqeyimiz necadir?
Sovet dovriindo Qafgaz regionu 6z tarixi-madoni abidalari, tobiat gozolliklari ilo
on ¢ox talab edilon turizm-kurort zonalardan biri olmusdur. Xiisuson, Giirciistan Sovet

Qrafik 20. Qafqaz regionu iizrs 6lkalarin Xarici Golms Turistlor dovriindan bari Qafqaz regionu
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Giirclistanin  xeyrino oldugunu
miisahido etmok olar. Qrafik 20-
don aydindir ki, 2005-ci il kimi Qafgaz regionu iizra an ¢ox xarici golma turist calb
edon Olko Azaorbaycan olsa da, 2005-ci ildon sonra iso bu iistiinliiyii Giirciistan alo

almigdir. Maraqlidir ki, Azorbaycanda golmo turistlorin sayinda ilk ciddi azalma 2004-
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cili ildon miisahido edilir, analoji hadisoni biz Qrafik 12-do do miisahido etmisdik, mohz
2004-cii ildon baslayaraq hor bir golmo xarici turist iigiin ¢okilon xorclorin artim
dinamikasinda azalma baslamisdir. Diistiniiriik ki, xarici golmo turistlorin sayinda
azalma yalniz Giirclistanin turizm sektoruna diggatinin artirilmasi ils deyil, hamginin
Azorbaycanda hor bir xarici turist {i¢iin ¢okilon xorcin azalmasi sabobi ilo olmusdur.
Ciinki, har bir turist {iciin ¢okilon xarcin miqdart turistik xidmatlarin keyfiyyatindon
xobar verir. Bu xorclor no qodor azdirsa, turistik xidmatlorin keyfiyyati do bir o qodor
az olacaqdir, vo turist axin1 da bir o qodor azalacaqdir. Bu sabobdon, xarici turistlorin

naya gora Azarbaycani deyil, Giirciistan1 segmaosi aydindir.

2.2.1.2. Daha cox hansi turizm novlorins tolab var?
Olkanin xarici turizminin inkisafi homin 6lkenin imicinin, etibarliligmin vo siyasi
stabilliyinin gostaricisidir. Bu baximdan xarici 6lko votondasi turizm mogsadi ilo 6lko
secorkon turizm infrastukruru, milli-tarixi amillar, siyasi vaziyyat, inflyasiya vo digor

bir ¢cOX amillori nozardon keglrlr Qrafik 21. Olkays galan xarici votondaslarin safarlarin magsadi iizra

.. .. e bolgiisii

Xarici olka turistinin

2000
Azorbaycana  golorkon  hanst 100 digar magsadia
amillori nozoro aldigim bilmok 0% digar turizm

. .. 1400 magsadila

icin ilk O©nco xarici Olko 1200 = dini turizm
vatondaslarinin Azaorbaycana 1:33 T —
sofor mogsadlorinin  bolgilisiine 600 isgizar turizm
baxmaq lazimdir. Dovlot % -

200 M istirahat, aylanca
Statistika Komitasinin 0 S

2005
2006
2007
2008
2009
2010

molumatlarina goro Azorbaycana
golon xarici 0lko votondaslarinin
2010-cu 1l iizro asas sofor moagsadi turistik magsadlordir (61%), bunlardan istirahat
(34%) va isglizar sofarlor (27%) toskil edir. Homginin, digor mogsadlarls (35%) sofor
edonlordo azliq toskil etmir.

Istirahot mogsadi ilo golon turistlorin hogigotonmi moqgsadydnlii  sokildo
Azarbaycanda dincolmok mogsadi ilo goldiklorini bilmak vacibdir, ciinki, siyasot
todbirin hazirlanmasinda bu amili bilmok daha effetkli siyasot plani hazirlamaga komok
olacaqdir. Bu fakt barodo Business Insight International Research GROUP sirkatinin
apardiglar1 sosioloji aragsdirmalarin naticolori maraqli niianslar1 ortaya ¢ixarir. Belo ki,

xarici turistlor arasinda aparilan sosioloji arasdirmaya gors turistlorin 60 %-i




Azorbaycan barado ilkin informasiya asasinda (yoni, mogsadsiz internetdon qohum vo
taniglardan oldo edilon molumat osasinda) 6lkomizo tosrif buyurmusdur, homginin
Azorbaycana golon yalniz bizim 06lko deyil, qonsu dovlotloro do (Ermonistan,

Glirciistan) bas cokirlor. Bu iso o demokdir ki, istirahot moaqgsadi ilo golon turistlor

Qrafik 22. Xarici turistlorin iimumi xarclarinds Azarbaycanln hansisa tarixi gOI'kQI’I]ll abidglgri,
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30% dastyir. Bu iso turizm potensialinin vo bu turizma

irahot tosir edon faktorlar1 toyin etmokdo manegilik
/ xerclari toradir. Belo ki, statistik gostaricilore gora dini vo

70%
miialicovi turizm moagsadi ilo golon turistlorin

say1 Umumi xarici turistlorin sayinda heg bir faiz
bela toskil etmir. Xarici turistlorin bu nov turizm
novlorinds Azarbaycant segmomasi 6lkomiz iiciin hec¢dos tirak agici bir fakt deyil. Buna
infrastrukturun tokmil olmamasi, reklam-marketinq siyasstinin aparilmasinda ciddi
bosluglar kimi bir ne¢o sobob ola bilor. Buna gora do, diisiisiiriik ki, xarici turizm
inkisafi iigiin yliriidiilon siyasato yenidon baxilmasi ¢ox vacibdir. Diisiiniiriik ki, effektli
turizm siyasatinin son mogsadi, turisti har hansisa mogsads baglamaqdir. Homin
miistoqil sosioloji arasdirmaya goro Azorbaycana golon turistlorin 70%-don ¢oxu
1sglizar magsadlorlo (biznes, miixtalif todbirlords istirak) golir. Xarici turistlorin iggiizar
va istirahat moagsadli soforlori turizm xorclorinds do aydin sokildo goriiniir (Qrafik 22).
Belo ki, 2011-ci ildo xarici turistlorin xarclorinin 69.7%-n1 istirahot xarclori toskil etdiyi
halda yalniz 30.3 %-ni biznes xorclori togkil etmisdir. Bu gostaricinin yiiksok olmast,
Azorbaycanda istirahot turizminin potensial inkisaf prespektivlorindon xabar verir."

!«“Xarici votondaglari Azerbaycana dair teassiiratlarinin dyronilmosina dair hesabat” sosioloji aragdirma. Sorgu BMT Inkisaf
Programinin “Azarbaycanda turizmin inkisafi” layihesi gercivesinde Business Insight International Research GROUP sirkati
tarafinden kegirili. Aprel 2011 (
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Tohlil gﬁSt@l’ir ki, 2005-2009- Qrafik 23. Azarbaycana galon xarici vatandaslarin 61kalor iizra

sayl1

cu illor arast Umumi soforlor
i¢orisindo mogsadli soforlor
toxminan 55% toskil etmisdir, 2010-

H Rusiya Federasiyasi
H Glrclstan

cu ildo iso bu gostorici 65%-9 :‘Trgr”kiya
yiiksolmisdir. Ancaq, Qrafik 22-don SUBle ® Ukrayna

M Birlasmis Kralliq
M Qazaxistan
H ABS

403677 i Almaniya
i Ozbakistan

do aydindir ki, qeyri-turstik
mogsadlor do soforlorin magsadlari

arasinda forq elado kicik deyil. Belo

ki, yalmiz 2010-cu ilde bu gostarici
imumi soforlor arasindan 45%don
35%-o dismiisdiir. Qeyri-turistik soforlorin bu gadoar yiiksok olmasina bir ne¢o amillo
izah edilo bilor. On asas amillordon biri milli-tarixi amillor (mas., etnik bagliliq)
oldugunu deya bilarik. Ciinki, Azorbaycana an ¢ox sofar edon Rusiya, Giirciistan, Iran
vo Tiirkiya votondaslaridir (Qrafik 23), bu 6lkslordon sofor edon votondaglar arasinda
iso xarici 6lko votondaglhigi gobul etmis Azorbaycan votondaslar iistlinliik toskil edir.
Belo ki, bu olkalar iizro golon votondaglarin timumi xarici votondaglar arasinda pay1
2007-2010-cu illar aras1 90% toskil etmisdir. Sobablor arasinda bunu da deys bilorik ki,
mosalon, Rusiyada togribon yasayan vo isloyon 1 milyona yaxin Azaorbaycanli oldugu
bilinir va albattoki bu vatondaglarinin tez-tez golmasi geyri-turstik foaliyyat ndvlaring
daxil edilir. Giirciistan, iran va Tiirkiys iiciin bu sabablo yanasi tarixi vo milli bagliliq

amillorin do rol oynadigini geyd etmok olar.

2.2.1.3. Beynolxalq turizm talobina tasir edon amillor hansilardir?
Beynolxalq turizm tolobina tosir edon bir ¢ox amillor movcuddur, valyuta
mozonnasi, yilksok amok haqqi, ucuz tur fiirsotlori, iglim vo nogliyyat xorclori bu
amillor sirasindadir (Lim, 2004). Hal hazirda, korrelasiyanin tobioti maliyyo
nazoriyyasi ii¢lin morkoz rol oynayir. Tasir edici amillarin toyini vo modellogdirilmosi
investisiya portfeli vo risk idaragiliyi iiglin osas agarlardan biridir. Tasiredici amillorin
diizgiin modellasdirilmomasi risklorin diizgiin qiymatlondirilmomasinag va investisiya

portfelinin diizgiin optimallasdirilmamasina gotirib ¢ixara bilor. > Bu baximdan

12 Hui-Cheng Wang, Nai-Hua Chen, Tsorng-Chyi Hwang (2008). “Tourism demand and Exchange Rate in ASEAN countries: New
evidence from Copulos Approach. 3td International conference on Convergence and Hibrid Information Technology, s.1189.
(=)




beynolxalq turizm talobing tasir edici amillarin toyin edilmasi vo tohlil edilmasi ¢ox
ohomiyyatlidir.

a- Ticarat dovriyyasi

Son illor Azorbaycan Respublikasinin beynolxalq arenada siyasi-igtisadi
niifuzunun artmas1 turizm sektoruna miisbat tasirlor gostormisdir. Bels ki, siyasi sabitlik
ticaraot dovriyyasinin artmasina sabob

Qrafik 24. Qeyri-neft ticarat dovriyyasi ils xarici golms turizm

D olmus, bu iso 0z novbasindo Olkoyo
2500 1400 golon xarici turistlorin sayinin artmasina
5000 1200 sobob olmusdur (Qrafik 24). Qrafikdon

1000 4o aydin goriiniir ki, qeyri-neft ticarot

«» 1500 800 % , . .. :
£ € dovriyyasi ilo xarici golmo turizm
a0 °© arasinda six olago mdvcuddur. Burada

500 .. . . . .. . . .
200 bizim timumi ticarat dovriyyasi deyil do
e e e O geyri-neft sektoru ticarat dovriyyasini
secmoyimiza sabab, ticarot

Qeyri-neft tizra ticarat dovriyyasi . . .

Xarici Galma turist dovriyyesindo  neft  mohsullarinin

tistiinliik toskil etmosi hor hansisa biznes vo ya isglizar olagolorin dinamikasini oks
etdira bilmomasidir. Clinki, neft ixrac1 foaliyyatindo xam neft iistiinliik togkil edir, xam
neftin hasilati iso cox az sayda biznes foaliyyoti yaradir. Qeyri-neft sektoru iso real
iqtisadiyyati togkil etdiyi liciin, ¢cox boylik isgiizar slagalar iizarinds qurulmasini nozara
alaraq xarici golma turizmindo (esasonda iggilizar turizm) bas veran dayisikliklor geyri
neft sektorunun ticarat dovriyyaesi il izah edilacayini forz etdik.

b- Masafs

Digor bir hipotezimiz odur ki, masafonin artmasi golma turizmin azalmasina sobab
olur. Masafa xarc determinantinin toyin edilmasinds boylik shomiyyate malikdir, ¢iinki,
mosafonin artmasi bir turist iigiin diison nogliyyat xorcini artirir, bu is9 turistin tolobino
on ¢ox monfi tosir edon amillordon biridir. Qrafik 25-don do goriildiyl kimi
qoydugumuz hipotez mantiqi uyumludur, 2011-ci il iizro Azarbaycana turizm maqgsodi
ilo golon turistlorin sayma olkolor arast masafo amili tosir edir. Bu amilin turizm
bazarmin marketinq siyasotinin aparilmasinda miihiim shomiyyati vardir. Bildiyimiz

kimi turizm xidmatlorinin diinyada tanidilmasinda on ¢ox istifado edilon instrument




reklamdlr. Moahz AZQI’b aycanin Qrafik 25. Masafs ila galma turistlarin say1 arasinda slaqa

miiloyyon qodor turist colb 18000 3500
etmolorino  sobob do diinya = o0 3000
televiziya kanallarinda (CNN, 12222 2500
BBC vo s.) reklam carxlarinin %10000 2000
gostorilmosi  vo  aeroportlarda 8 sooo 1500 §
bilbortlarin (reklam plakatlar1) £ 6000 1000 -
yerlosdirilmasi olmusdur. Mohz LY o
bu amili nazaro alaraq, masafoyo 2002 ;

gbro hanst Glkolorde  bu tip 1 4 7 1013 16 19 22 25 28 31 34 37 40

reklam siyasotinin aparilmasi
daha effektli olmasini miiayyanlosdirmak miimkiindiir.

c- Qiymot amili

Xarici turistlor arasinda aparilan sorgulara asason xarici turistlor Azarbaycandaki
giymotlori baha hesab edirlor vo toxminon respondentlorin 56%-1 qiymatlordon
narazidir. ¥ Respondentlor bdyiik gismi (90%) bu gonastdodirlor ki, qiymotlor
toxminon 30-50% uzulagsmalidir. Qiymat amilinin subyektiv sabablari oldugu kimi,
obyektiv sabablari do movcuddur. Bels bir mantiqi mithakima yiiriitmak dogru olard
ki, Azorbaycanda turizm sektoru movsiimilik xarakter dasidigi iiglin qiymot do
movsiimdan faqli olaraq doyisocokdir. Adaton Azorbaycanda turizm movsiimi yay
aylar1 sayilir vo ona goro do turizm sirkotlori daha cox golirlorini bu movsiim
formalagdirirlar. Digor aylarda iso tolob az oldugundan, turizm sirkstlori xarclarini
ovazlomak liclin giymati qaldirmaga moacburdurlar. Turizm sektorunun qgiymat
amilindon asililigini azaltmaq iiciin iso hor mdvsiimo cavab veron turizm xidmotlori
acilmalidir. Ancaq bir vacib niians1 qeyd etmaliyik ki, giymot amili turizm talobing bir
basa tosir etmir. Belo ki, qiymot amili xarici turistlorin artiq Olkodo olarkon
xarclomaloring tosir edir, onlarin Azarbaycana golorkon giymot amilini nozordon
kecirmolori coxda mantiqli deyil. Ciinki, sohifo 36-da turistlorin golmo mogsadini
todqiq edorkon do geyd etmisdik ki, turistlorin coxu Azorbaycana hansisa miialicovi,
kurort vo bu tipli moagsadlorlo golmir. Bu név xidmatlordo xorc amili rol oynadigindan

v xarici turistlorin bu magsadlarle golmadiyini nozars alarsaq, deya bilarik ki, qgiymat

13 ¢.a. sorgu, Aprel 2011
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amili xarici turistin Azorbaycani turizm moqsadi ilo secmasino cox giiclii tosiro malik

deyil.

d- Taassiiratlar

Azorbaycana golon turistlorin boyiik gismi qonsu ddvlotlordon (iran, Rusiya,
Tiirkiys, Giirciistan) golirlor, buna sobob iso bu dovlatlordo coxlu sayda
homvaotondaslarimizin yasamasidir. Bu iso ona sobab yaradir ki, gohumluq vo tanishq
sobabi ilo insanlar har il Azarbaycana golir. Bu effekti tutmagq lictin bu amilin todqiqi
ohomiyyat kosb edir. Hom¢inin, Azarbaycan turizm sektoru diinyada digor turizm
Olkolorino nisboton daha az tanindigindan insanlar Azorbaycan barods tanis vo
dostlardan informasiya oldo edir. Bu natico Busines Insight sirkatinin Aprel 2011 tarixli
sosioloji aragdirmasinin noticolori ilo do iist-iisto diisiir. Belo ki, arasdirmanin
naticalaring Azaorabaycana golon xarici turistlorin (respondentlarin) 40%-1 Azorbaycan
barads informasiyani dost vo tanislarindan alds etmislor (onu da geyd etmok lazimdir
ki, 45% iso internetdon aldo etmisdir). Bu iso qurdugumuz hipotezin montiqli oldugunu
isbat edir.

e- Adam basina diison UDM-ds artim

Turizm talabinag tasir edon faktorlar arasinda, golir va giymatlor an ¢ox istifads
edilon doyisenlordir (Lim, 1997). Istonilon mal va xidmatin istehlak dinamisina an ¢ox
tosir edon amillordon biri golir amilidir. Golirlordon miioyyon artim istehlak
davranisinda G i8l Orafik 26. Adam bagsina diison UDM-nin artim ilo galms turistlor arasinda slago
doyismoloro sobob ola
bilar. Aparilan
arasdirmalar, fordlorin
galir saviyyasinin artmasi
ilo turizm proseslorino
istirak arasinda dogru
istigamatds bir olagonin

oldugunu gdstormisdir. '

-0.2 -0.15 -0.1 -0.05 0 0.05 0.1

Baxdigimiz empirik
odobiyyatlar da tostiq edirdi ki, galir amili turizm 6lkasinids beyalxalq turizma on giiclii

tosir edici amillordan biridir. Bizim miisahidomiza gors bu amil Azarbaycan timsalinda

14 HUSEYNOV, 1. vo OFONDIYEVA N. (2007)., S.298
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giiclii tosir etmoso do miioyyan godor tosir effekti ola bilor. Qrafik 26-da adam basina
diison UDM artimu ila golma turistlor arasinda qurulan skatteqramdan goriildiiyii kimi,
miioyyon xotti olago olsa da ciddi konarlasmalar da movcuddur. Bu amilin
Azorbaycanin golma turizmino zaif tosir etmosino sobob Azorbaycana golon tursitlorin
Olko xiisusiyyatlorino goro doyisir. Mosolon, Azorbaycanla ¢oxda oxsar olmayan
olkalordan (Olcazair, Avstriya, Avstraliya,Venesuella, Vytenam va s.) galon turistorin
sayma bu amilin tosiri daha ¢ox goriilorkon, hansisa (tarixi, milli, qonsuluq, siyasi
bagliliq) sobobdon Azorbaycana bagli olan 6lkods ( Rusiya, Tiirkiyys, ABS, Almaniya

va s.) bu amilin tosiri zaif goriiliir.

f- Investisiya qoyuluslar:
Investisiyanin beynolxalq turizmo tosirini yuxarida II Fasil Azarbaycanda
Turizmin Investisiya qoyuluslarina tasiri adli bolmado genis sokilda acigqlanmisdir.

g- Real Valyuta Mazonnasi

DTT-nin 2005-ci il hesabatina gora tosir edici amillor arasinda valyuta mozonnasi
on ¢ox tosir edon amildir. Ogor xarici valyutanin qiymoti asagi diisorso (soyahot baha
basa golor) o zaman, daha ¢ox insanin soyahot etmok imkani olacaq va belaliklo,
turizma olan tolab artacaqdir, yoni valyuta mozonnasinin diismaosi ilo turizm olan tolob
arasinda miisbat olags vardir. Adaton, giymatlarlo rahat miiqayisa xiisusiyyatina gora
turistlor valyuta mazonnasini qiymatlora proksi kimi istifads edirlor.

Real valvuta
mozonnasi  ilo  golmo

turistlorin ~ say1  arasinda

qurulan skatteqram (Qrafik % .

: e 5
27) bu deyilonlori tostiq edir , . . *
ki, bu iki doyison arasinda e ¢ o +&
cox zoifdo olsa miisbot = 4. & @ : AL s * °

L 4 * o . *
olago moévcuddur. Real 2
valyuta mozonassinin dogiq =~ *
tosir omsali investorlara 0
0 0.5 1 15

risk  dorocalorinin  (ing.:

Value at Risk vo s.) hesablanmasinda ¢ox miithim shomiyyat kosb edir.

h- 9halinin artim




Turizm barodo nozori vo bizim baxdigimiz odaobiyyatlarda turist golon 6lkonin
ohalisinin artimu turistlorin artimi arasinda olagoe oldugu geyd edilir. Hogigotondo, agor
Olkonin ohali artimi varsa, bu homdo xarici 6lkolordo dincolmok istoyonlorin sayinida
artiracaqdir (digor sortlor sabit galmagla).Bu baximdan turist golon 6lkonin ohali
sayinda artim ilo golmo turistlorin sayinda artim arasinda slago mentiglidir. Ancaq, bu
hipotez Oziinii dogrultmaya da bilor. Bu amil turist golon Olkonin sosial-igtisadi
durumundan, shalisinin bdyiik va kicik olmasindan, homg¢inin turist gabul edon 6lkanin
turizm sahosindo hansi inkisaf morholasindo olmasi kimi bozi xiisussiyyotlordon asildir.
Bu amilin Azorbaycanda neca tosir yaratdigini asagidaki Qrafik 28-don gérmok olar:
Turist golon 6lkonin ohalisinin artim ila turistlorin say1 arasinda qurulan (2011-ci il
s vo  logarifmik
ifadodo) skatteqram
olagosi onu gostarir ki, bu
amil zoif do olsa miisbat
tosiro malikdir. Yoni ki,
illor lizro ohalinin sayinda
arttm golmo  turistlorin
sayinda artima sabaob olur.
Belslikls, qoyulan hipotez

Oziinii dogrultmus olur.

i- Nogliyyat
Beynolxalq turizmo on cox tasir edon amillordon birisi do nagliyyat amilidir.
Nogliyyat sisteminin yiiksok infrastuktura sahib olmasi turizm sektorunun inkisafina
cox boyiik tokan verir. Beynoalaq turizmo on c¢ox tosir edon noaqaliyyat novii hava
naqliyyatidir.

i.1. Birbasa aviareyslor
Beynoxlalq hava noqaliyatinin inkisafi turizm inkisafina boyiik tosir etmigdir. Bu
baximdan 6lkoyo olan birbasa reyslorlo golon tursistlorn arasinda miioyyon olaqo
olacaqdir. Belo ki, Azorbaycana golon on cox tursitlor mohz Bakiya birbasa resylori
olan olkolordir. Bunlar Avsrtriya, Cin, Cexiya, Fransa, Almaniya, Giirciistan, Iran,
Israil, Italiya, Qazaxstan, Hollandiya, Rusiya, Tiirkiyyo, Ukrayna, BOO vo Birlosmis




Kralliqdir. Birbasa reyslorin olmasi nagliyyat xarclorini azaldir ki, bu da homin 6lko
votondaglarinin Azorbaycan iigiin ¢oxlu sayda potensial turist demokdir.

1.2. Quru va su naqliyyati

Bu ndv naqliyyat névlarindon daha ¢ox qonsu olan 6lkalardan olan turistlor istfads
edir. ARDSK-nin 2011-ci il iizro verdiyi molumata goéro su nogliyyatindan
Qazaxistan,iran, Rusiya, Tiirkmanistan, Ozbokistandan olan turistlar istifado edir. Quru
noqliyyatindan isa Iran, Rusiya, Tiirkiye, Ukrayna, Giirciistandan golon turistlorin daha
cox istifado etmisdir. Bu tip nogliyyat novlori lizro xorclor daha az oldugundan
Azorbaycana turizm mogsadi ilo bu naqgliyyat novlorindon istifado edon 0©lko
votondaglar1 daha ¢ox golir.

j- Institusional vaziyyat
Siyasi stabillik vo tohliikosizlik turist soforlorinin mithim sortlorindon biri sayilir.
Sosial etirazlar, mitinglor, votondas miiharibalori, terror aktlari, insan haglarinin
pozulmast vo hotta bunlarin sado formasi turist marsrutlarinin doyigsmasing tasir eds
bilor. ( Hall and O’Sullivan (1996, 117)). Mansfeld (1996) geyd edir ki, Misir, Israil,
fordaniya, Liviya vo Suriyada bas

Qrafik 29. institutsional gostoricisi ilo galmo turistlor arasinda

veran konfliktlordon Kipr, Yunanistan [

vo Tirkiyo qazanmigdir belo ki, 1800 6.6
turistlorin Orta Sorqin gozal vo tarixi 1222 2“21
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hadisalorinin Azorbaycana tasir etma

ehtimal1 yiiksokdir. Miinaqisolor an az1 qisa miiddotds inkisaf etmokds olan 6lkolorin
igtisadi artimina ¢ox ciddi zoror yetiron (Murdoch and Sandler 2002), vo turizm
sektoruna monfi tosir edorok ©lko iqtisadiyyatina tohdid edon amillordon biridir.
Belaliklo, dlkonin siyasi stabilliyinin, tohliikesizliyinin gostaricisi kimi biz Freedom of
House torafindon hor il elan edilon demokratiyanin saviyyasini bildiran gostarici ila
golmo turistlorin say1 arasinda olaqoyo baxaraq bu hipotezin Azorbaycan timsalinda




dogru olub olmadigini yoxladiq (Qrafik 29). Qrafikdon do aydindir ki, insutsional

soviyya hor il golmo turizmo ¢ox giiclii tosir edir.

2.2.2. Daxili Turizm
Daxili turizm barado rosmi statistik gostorici olmadigindan vo ya on yaxsi halda
yalniz bir ne¢o gostarici lizro oldugundan arqumentlorimizi daha ¢ox aparilan sosioloji
sorgularin naticolori ilo osaslandiracagiq.
Qrafik 30-don do aydir ki, son 5 ildo Azorbaycan turizm sektoruna ¢okilon xorclori
digar olkalor ilo miiqayisada koskin artim ilo miisahids olunur. Ancaq xarclarin goriiniir

Qrafik 30. Qafqaz regionu iizrs 6lkalorin turizms ¢okdyi xarclor somoroli istifada edilmomosi
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900 edilmasino mane olmusdur.
800 Azorbaycanin  turizm  sektoruna
700 : :
- peerbajan 2010-cu ildo 856 milyon ABS dollart
500 Georgia hacminds vasait calb edilib, bu isa
400

toxminan Ermanistan va Gilrciistanin

300 Armenia
200 okdiyi xorclordon iki dafo coxdur.
-42’//\/ SO :

103 2011-c1 1ldo do “Turizm IIi” elan
839338858833 edilmasi bu xorclorin daha da
O O O O O O O O o o o
AN AN &N &N N &N AN AN NN

artmasina sobob olmusdur.
Qiymoatlondirmalora gora 6lkonin daxili turizmi xarici turizmindan 10 dofa boyiik
olur (DETS, 2011). Ancaq daxili turizmin tomin edilmasina do infrastruktur vo iqtisadi

amillorin coX guclu 1S a 2 se i ol a1 @l Qrafik 31. Turizm magsadi ilo xarici 61kalors iiz tutmus
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iz tutanlarin saymnin artmasi, daxili

turizma talabi azalmasina va belaca daxili turizmin roaqabatqabiliyyatliliyine manfi tasir




gostormokdadir. Bas noya goro 6lko votondaslar1 6lko daxilindo istirahati xarici 6lkoyo

torcih edirlor? Diistiniiriik ki, bu daha ¢ox qiymat amili ilo alagadardir.

a- Qiymot amili

Turizm, Azarbaycan iiciin son daraco vacib bir sektor olaraq gqoabul edilso da
Business Insight sirkotinin apardig1 sorgunun noticolori gostorir ki, turizm sahosinda
yasanan problemlor, ohalinin golirlilik soviyyosinin asagi olmasi, turizm
obyektlorindoki giymatlorin bahalig1 vo turizmdo hollini gézloyon osas masolalordon
biri kimi xidmotlorin asagi soviyyado olmast 6lkodo turizmin inkisafina 6z monfi
tosirini gostarir. Belo ki, son 3 il arzindo mohz yay movsiimiindo tatilo vo ya soyahato
cixmayan (34%) paytaxt sakinlorinin 54 faizi buna sobab kimi, “maddi cohatdon
imkansizliglarint va qgiymatlorin bahaligin1” gostariblor. (Business Insight, 2011
Oktyabr). Qiymat amili yalniz xarici turistlor iigiin angal deyil, bu hom¢inin daxili
turizm tolobatinin stimullagdirmasina ongal toradon on bdyiikk amillordon biridir.
Azorbaycan votondaslart qiymot amili sobobi ilo xarici 6lkods dincalmoyi 6lkado
dincolmokdan daha iistiin bilirlor. Olks vatondaslarmin {istiin tutduglar1 turizm
bolgalorindan biri do qonsu Giirciistandir. Azarbaycanda otellorin bahalig1 vo xidmaot
keyfiyyotinin asagi olmasi sobobi ilo Giirclistan1 ziyaron edon tursitlorin 30%-i
Azoarbaycanlilardir.® No gador geyri-adi goriinso do bazi paytaxt sakinlori Azarbaycani
bahali turizm bdlgosi kimi hesab edir. Bu seqmentdon olan insanlar giymatlorin
ucuzlugunu vo miinasibliyini nozors alib yay aylarinda istirahat {i¢iin xarico iz tuturlar
(29.6%). Yay aylarinda totilini Azorbaycanda kecironlor iimumi respondentlorin 55.6
faizini togkil edir (Business Insight, 2011 Oktyabr). Azarbaycanda turizm xidmatlorinin
baha olmasinin sababi iso arasdirmalara gors 6lkomizin istirahot markazlorinin boyiik
oksariyyati 0z iglorini yay movsiimii li¢iin qurmaglar1 sobobi iladir, digor dovrlords iso
bu foaliyyot olduqgca zoifdir. “Aktual” Elmi-Sosioloji Aragsdirmalar morkozinin 2011-ci
ildo Baki sakinlori arasinda “Azarbaycanda istirahat imkanlart” movzusunda apardigi
sosioloji sorguya goro respondendtlorin 78%-i istirahoto yay aylarinda cixirlar.
Olkomizin turizm obyektlorindo giymatlorin yuxart olmasmm da bilavasito
sabablarindan biri budur ki, orada islor ¢ox qisa miiddats qurulur. ©gar onlar biitiin il
boyu 6z islorini apara bilsalor, tobii ki, giymotlordo do endirim olar. Son zamanlar bir

neco otel kompleksini tikilmoasi otel bazarinda qiymotlorin diismasina sobab olacaqdir,

15 Samadova 1. (2011, September). Current State of Tourism Sector in Azerbaijan and its Development Possibilities, World Bank,
Baku Office, s 19
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ancagq tikilon otelloro baxarsaq daha ¢ox liiks otellor ¢coxluq toskil edir, bu iso turist iigiin
maliyys agirligin1 ¢oxda yiingiillosdirmir. Sorguda istirak edon paytaxt sakinlorinin
cavablar gostorir ki, oksoriyyat paytaxt sakini Bakinin iglimino gors totilini mohz yay
aylarina salib respublikamizin sofal1 yerlorindo vo xarici 6lkolordo dincolmayo calisir.
Tadqiqatlarm illar tizro miiqayisali tohlillari gostarir ki, turist kimi tatilo gedanlorin va
totildo daha cox giin kegironlorin say1 ilbail artsa da (bu ilki turistlorin saymda 0,9%
artim miisahido olunur) bu ilki sorgunun naticolorindon aydin miisahido etmok
miimkiindiir ki, mohz yay aylarinda (iyun, iyul, avqust) modoni istirahotdon
maqgsadyonlii sokildo istifado edonlor, sorf olunmus bioenerjilorini, psixoloji vo fiziki
durumlarini barpa etmak, dincolmok mogsadils tatilo gedonlor imumi respondentlorin
65.9 faizini toskil edir (Business Insight, 2011 Oktyabr). Digor bir sosioloji
aragdirmaya gora istirahat li¢iin xarici 6lkalari seconlarin boylik oksariyyati (27%) yaxsi
maash 0zal sirkotlordo c¢alisanlar vo sahibkarliq faaliyyati ilo mosgul olanlardi
(“Aktual” Elmi-Sosioloji Arasdirmalar morkazi, “Azorbaycanda istirahat imkanlar1™
movzusunda kegirilmis sosioloji sorgu, 2011 Iyul). Belolikla, bu tohlildon aciq sokildo
aydin olur ki, qiymot amili daxili turizmin inkisafina ongal téradon on baslica amildir,
bu amilin yaranmasina osas sobob kimi iso movsiimilik xarakterinin olmasidir.
Movsiimlikik amilinin aradan qaldirilmast tlictin dovlst miixtalif movsiimlor {igiin

turizm xidmotlorinin ag¢ilmasina tosviq etmalidir.

b- Golir amili

Igtisadi nazoriyyadon do bildiyimiz kimi fordlorin golirlari xorc vo ehtiyyatdan
ibarotdir. Istehlak xorclori adoton qiymotloro qarsi c¢ox elastik olur. Xiisuson
tohlillorimiz gostarir ki, turistik xidmatlorin qiymats qars: elastikliyi ¢ox yliksokdir.Bu
baximdan istehlakg¢ilarin turizm xidmatlorini istehlak hocmini tosviq etmok {iciin
qgiymotlorin saviyyasi vacib amildir. Insanlarin giymot amilina reaksiya bildirmolorina
sabab giymatlorin golir soviyyoalorine uygun golmomosidir. Insanlar istirahato yalniz
maddi voziyyotinin yaxsi oldugunu diisiindiiyli zaman istirahoto pul xorclomoyi
diistiniir. “Aktual” Elmi-Sosioloji Markazinin apardigi arasdirmada “Sizco, hansi
amillorin movcudlugu Azorbaycanda yaxsi istirahoti tomin edir?” sualina
respondentlaorin 45 faizi “Istirahat iiciin maddi imkanlarinin olmas1”, 30 faizi “Yaxs1
istirahat yerlorinin (morkozlorinin) mévcud olmasi”, 25 faizi “mozuniyyats ¢ixa bilmok
imkanlarinin olmas1” va 8 faizi “yaxsi dostlarin olmasi” cavabini vermisdir. Burdan da

aydindir ki, insanlar golir saviyyasini ilk 6nco nozordon kecirdiklori amildir. Ancagq,




golir amilino bu qgodor diqgoet etmslorino sobab giymot soviyyasinin ganoatboxs
soviyyoado olmamasidir.




III FOSIL

AZORBAYCANDA BEYNOLXALQ TURIZMO TOLO9B FUNKSIYASININ
QIYMOTLONDIRILMOSI

3.1 9dabiyyat Xiilasasi
Bu bolmodo osason beynoalxalg turizmo olan tolob  funksiyasinin

giymotlondirilmasino aid miioyyon empirik odobiyyatlarin xiilasasi edilmisdir. Cox
taassiif ki, Azarbaycan iizarinds ¢ox az sayda empirik tadqiqatlar aparilmigdir. Aparilan
todqiqatlar iso riyazi asasl deyil, analitik xarakter dasimisdir. Ancaq, turizm sektoru
kimi iri sonaye sahosinin ciddi riyazi baza osasinda todqiqat aparilmasi siyasot
yiirlidiictilorin bu sahoni daha dorindon anlamaq baximindan miihiim shomiyyast kasb
edir.

Beynolxalq tocriibado turizmo olan tolob funksiyasina aid bir ¢ox empirik
adabiyyatlar movcuddur. Bu empirik adobiyyatlar istifads edilon metodologiyaya gora
3 qrupa bolmok olar: (1) Momentlorin Umumilesdirilmis Usulu (ingilisca: Generelized
Method of Moments) ila giymatlondirilmis tadqiqatlar; (2) Kointeqrasiya yanasmasi ilo
qiymotlondirilmis todqigatlar; (3) Panel Gostorici Usullart ilo giymotlondirilmis
tadqiqatlar.

Hanafi, Hafiz vo Harun (2010) “Malayziyada Turizmo olan Talob: Panel Gostoarici
Analizi” adli magalads panel gostarici tisulu ilo Malayziya iiciin galir, qiymat, istehlak
qiymatlari indeksi, masafa, ohli va iqtisadi bohran kimi iqtisadi amillar asasinda Caziba
Modelindan istifads edarak turizma olan tolabi giymoatlondirmislor. Xoatti logarifmik
model onu gostorir ki, turizma olan tolob turist golon 6lkslorin Umumi Milli Galiri ila
cox yliksok olaqgoasi vardir. Digor yandan turizmo olan tolobin valyuta moazonnasi ilo
manfi alagali oldugu askar edilmisdir, yoni valyuta mazannasinds diisma xarici turistin
Malayziyan1 segcmasi ehtimalin1 azaldir. Istehlak qiymatlori indeksi vo ya inflyasiya
doracasi Malayziyani turizm maqgsadi ila se¢canlorin sayimi azaldir. Turistlorin sayinda
arttm ohalinin artimi sobabi ilo do miisahido edilo bilinir, iki 6lko arasinda masafonin
artimi is9 turizmo olan tolobi azaldir. Conub Sorqi Asiya Olkalorindoki iqtisadi bohran
turizmo olan toloba manfi tosir etmisdir. Bu todqiqat isi onu gostarir ki, regional iqtisadi
bohrana baxmayaraq, Malayziya hokiimati beynolxalq turistlora giivonorak turizm
sektorunun davamliligina etibar eds bilar.




Teresa and Amaral (2000) todqiqat islorindo Ispaniyada beynolxalq turizm
axinlarina iqtisadi faktorlarin tosirlorini arasdirmislar. Todqiqat is1 1985-1995-ci illor
aras1 16 Olkoni ehtiva edir. Panel gostoricilordon istifado edilorok real adam basina
diison golirin, vayuta mozonnasinin vo real gqiymaotlorin turizmo olan tolob dinamikasi
tosiri aragdirilmsdir. Todqiqat isindon alds edilon naticoys gors turizm tolobing on ¢ox
tosir edon faktor turist golon Olkonin adam basina diison milli goliridir, qiymat
gozlonildiyi kimi monfi, valyuta mozonnosi miisbot tosir gostormisdir. Homginin,
Korfoz Miiharibasinin monfi tosiri do askar edilmisdir.

Bednova vo Ratnikova (2010) “Rusiyanin golms turziminin ekonometrik analizi”
adli todqiqat islorindo Rusiya Federasiyasinin 2000-2009-cu illor aras1 16 6lko iizra
panel gostoricidon istfifado edorok golmo turizmino olan tolobi modellosdirirlor.
Modellosdirilmo Rusiyant 10 turistik bolgosi iizro aparilib. Turizma tosir edon
determinantlar arasinda iimumi milli mohsul, yasayis xarci, tolabin gecikmo doyari vo
soklar1 oks etdirmak {igiin isa fiktiv doyisonlordan istifads edilmisdir. Bu tadqiqat isinin
maraqli cohatlori talobi giymatlondirarkon yagama xarci vo gecikmo doyarindon istifado
edilmosidir. Ciinki, yasayls xorci turistin turizm xidmotlorino olan tolobin
formalagmasina on cox tosir edon faktordur. Gecikmo doyar iso bir turistin kecon ilki
toasiiratlarin ndvbati ilde eyni mokani segmasi xiisusiyyatini gostarir. Belalikls, alinan
naticolor gora tolobin gecikmo doyari turizm tolobino miisbat tosir edir, yoni kecon il
turizm maqsadi ila secon turist mamnun qaldigindan bu il do Rusiyani turizm bolgasi
kimi se¢ir. Turist galon 6lkonin adam basina diison goliri vo valyuta mazonnasi miisbat
tosir etdiyi halda, yasayin xorci manfi tosir edir. Homginin todqiqat isinds hor bir bolga
lizro aviabilet xarclori, su vo quru nagliyyat xarclorinin do tosiri dyronilmisdir vo monfi
tosir etdiyi askar edilmisdir.

Karagoz (2008) todqiqat isinde Tirkiys iigciin yalmz 2006-ct ilin carpaz
gostaricilar ilo Caziba Modeli asasinda turizmas olan tolob modeli qurmusdur. Karagoz
Tiirkiyonin beynoalxalq turizmina olan tolob dinamikasini turist gondoran 6lkonin adam
basma diisgon UDM-i, ohali say1 vo turist gondoron 6lkonin (paytaxtdan) Tiirkiyoya
uzaqligr vo bozi sosial, tarixi xiisusiyyatlori ehtiva edon fiktiv gostoricilorindon asili
toyin etmisdir. Noticolor digor todgigatin noticalori kimi nozori baximdan monalidir,
belo ki, turist gondoron 6lkonin adam basina diison UDM-i miisbat, ohali say1 miisbot

vo masafa faktoru iso manfi tasir gostarir.




Odabiyyat xiilasalarindon timumi bu gonasta golmok olar ki, beynoalxalq turizmao
olan tolaba tosir edici faktorlar bir cox dovlatlorde ¢ox oxsardir. Belo ki, baxilan biitiin
dovlotlors turist golon 6lkenin UDM-si, ohalini say1 beynoalxalq (golmo) turizm talobina
miisbot tosir gostarir ancaq, masafo, qiymatlor, yasayis xarci tolobo manfi tosir gostarir.
Valyuta mozonnasinin tosiri iso Olkslorde miixtalif tosirlor yaradir, buna sabab isa
diistiniiriik ki, 6lke valyutasinin digar valyutalar qarsisinda dayarinin yiiksok vo ya asagi
olmasindandir. Turizm tolobino on giiclii tosir edon faktorlardan biri, xorc
determinantlar1 bir ¢ox todqiqat isindo yer alsa da, bu gostorici {izro molumat
olmadigindan biz 6z todqiqatimizda bunu nazors ala bilmomisik. Ancaq, bu gostarici
ovozing Olkalor aras1t masafoni gotiirmok miimkiindiir, ¢iinki mosafs artidqca nogliyyat
xorci artir, bu isa talobi azaldici rol oynaya biler. Umuman baxilan adobiyyatlar tadgiqat
1simizin naticalari ilo iist-listo disiir, bu iso alds edilon naticolorin mantiqli oldugunu

izah edir.

3.2 Metodologiya
Tadqiqat isimizda turizm sektorunu tohlil edorkon biz hom analitik hom empirik

giymotlondirmoalor aparmisiq. Analitik tohlillor zamani1 deduksiya, induksiya kimi
mantiqi tisullar, grafik tohlillor vo skatteqramlar istifads edildiyi toqdirds, beynalxalq
turizmoa olan tolob funksiyasini giymatlondirarkon biz ekonometrik tisuldan daha dagiq
desok balanslansdirilmis panel gostarici analizi tisulundan istifads etmisik. Bu bélmoda
modelin nazori bazasi, ekonometrik tisul vo gostaricilorin mahiyyati barads informasiya

verilir.

A- Nazari Model
Turizma olan talab modeli bir ne¢a dlkalor timsalinda qurulmus va bu barada

miiloyyon qodor odabiyyatlar movcuddur. Demok olar ki, biitiin odabiyyatlar
Tinbergenin (1962) Cazibs Modelina asaslanmiglar. Bu modelin asas postulati odur ki,
yerin caziba qiivvasi ilo analogiya toskil etdiyi tiglin Caziba modeli ilo iqtisadi
proseslari ticarat, investisiya axini vo diinya 6lkolori arasinda ohalinin miqrasiyasi ilo
izah edils bilar. Tinbergen (1962) homg¢inin isbat etmisdir ki, eyni funksional forma ila
beynoalxalq miqrasiya axilarinin hesablanmasi miimkiindiir. Bozi ikili monaliliga
baxmayaraq, Tinbergen torofindon istifado edilon Caziba Modeli diinyada iqtisadi

proseslori anlamagq ii¢lin on miinasib empirik vasits olmusdur.




Ik dofo Rodrigu (2004) Tinbergenin Caziba modelindon istifado edarok
Malayziyanin turizmo olan tolobi qgiymotlondirmisdir. Rodrigu torofindon

giymotlondirilon turizm funksiyasinin geyri askar formasi asagidaki kimidir:

mf‘ml.;

j
2
dij

Burada, TDj; i 6lkasindon j 6lkasini ziyarat edon turistlorin sayin gostorir. k
sabit adaddir, m; beynalxalq turizm axinii yaradan amildir, m; iso beynalxalq turizm
axinini calb edon amildir, djj iso turistin goldiyi 6lko ilo yerlosdiyi 6lko arasinda
mosafoni gostorir. '

Tadgiqgat isimizdo Azorbaycanda xarici turizma olan tolob funksiyast digor ixrac
mallarina olan tolob funksiyasi kimi qiymatlondirilmisdir.

Noazari baximdan ixrac (xaricdan olan tolob kimi) modelina nazar yetirdikds aydin
olur ki, hor hansi bir malin ixrac hocmi (1) idxal edon 6lkonin golir soviyyasindon
asihidir. Bela ki, bir 6lkenin aliciliq gabiliyyati no qadar yiiksakdirsa, bir o qadar do
digor 6lkenin mal vo xidmotlorino tolobi olacaqdir. (2) Ixrac edon 6lkodo mal va
xidmotlorin giymatlorinden, vo (3) Valyuta mozonnosi asilidir. Insanlar 6z valyutalar
baximindan mallara olan giymatlorlo maraqhidirlar. Qiymatlor yalniz homin 6lkonin
(turistin galdiyi 6lka) mallarin qiymatindon deyil, ham¢inin valyuta mazannasindan da
asihidir. Homginin, (4) Nogliyyat xorclarindon da asilidir, ¢iinki, naqliyyat xorclori
yiiksaldikca turizma olan talab azalacaqdir. (5) Ohalinin say1 va ya artimi amilindon do
asili oldugunu deys bilarik. Belo bir montiqi fikir yiiriitmok olar ki, xarici 6lkonin
ohalisi na qadar yiiksokdirsa (va ya artim tempi) o 6lkadan galan turistlorin say1 da ¢ox
olacaqdir.'” (6) Turistlorin kegmis toasiiratlari, yaxinliq vo qohumluq sobabi ils verilon
informasiyaya gora golon turistlor do az deyil. (7) Siyasi sobablor do turistlorin
gorarlarina tosir edon faktorlardir, yoni 6lkadaki siyasi stabillik, turistlorin tohliikoesizlik
amilini nazors almalarina tasir edir.

Azorbaycanda Beynolxalq Turizmin qiymetlondirilmasi {i¢lin asagidaki
determinantlar agkar edilmisdir va geyri askar formada asagidaki kimi toyin edilmisdir:

16 Hanafiah, Mohd, H.M. and Harun, Mohd, F.M. (2010). “Tourism Demand in Malaysia: A cross-sectional pool time-series
analysis”, International Journal of Trade, Economics and Finance, Vol. 1, No.1, s. 81
17 Teresa, G. and Amaral, T.P. (2000). “An econometric model for international tourism flows to Spain”. Applied Economics
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TA = f (TA,_,, DIST, POP,RER, INST)

Beloliklo, Azorbaycanin beynolxalq turizmino olan tolobi turistlorin
toossiiratlarindan (TA¢;), ohalinin sayindan (POP), Azorbaycan ilo turist golon 6lko
arasindaki mosafodon (DIST), Azorbaycanin real valyuta mozonnosindon (RER) vo
institutsional gostoricisindon (INST) asili toyin edilmisdir.

Cazibo Modeli asasinda qurulan Azarbaycanin beynoalxalq turizmina olan talabin

xotti logarifmik modeli asagidaki kimidir:

log (TA;) = a+ By -10og(TA;_1) + B2 -1og(DIST;) + B3 -1og(POP;,) +
B4 -10g(RER;,) + Bs -1og(INST},) +Gi

Burada i indeksi turist galon 6lkoni bildirarkon, # zaman amilini bildirir, j
indeksi iso Azorbaycam bildirir. Belaliklo,

TA; - t ilinds i 6lkesindon Azorbaycana golon tusitlorin sayin;

TAi.;- t-1 ilinds i Olkesindon Azorbaycana golon tusitlorin saymni. Kegmis
toassiiratlarla golan turist dinamikasinda xiisusiyyati tutmaq ii¢iin models bu gostarici
olavo edilmisdir;

DIST;- ¢ ilindo i 6lkosindon Azorbaycana qodor olan masafoni ( albattoki, bu
mosafo doyismoz oldugundan hor il {i¢iin sabitdir);

POP;; - ¢ ilinda i 6lkasinda ahalinin sayini;

RER;- ¢ ilinda i 6lkasininin valyutasinin Azorbaycanin valyutasina real ifadodo
mMoZaNnasini;

INSTj- ¢ ilinda j 0lkesinds (Azarbaycanda) institusional gostaricisini;
&ir — 159 model iizro stoxastik xotan1 bildirir.
Omsallarin gdzlonilon isarslori asagidakilardir:

L1>0, p.<0, 350 pB4>0 Ps<O,

B- Dayisonlor
Qiymotlondirmo zamami 86 o6lko vo 5 ili  (2007-2011) ehtiva edon
balanslagdirilmis panel verilonlor bazasindan istifado edilmisdir. Balanslagdirilmis
panel bizo miixtalif 6lkalor izro miixtalif sayda doyisondan istifade etms imkani verir.
Turizm sektoru iizra ¢ox az sayda riibliik gostarici oldugu iiclin tadqiqat zamani illik




gostaricilordon istifado edilmisdir. Gostoricilorin illik osasda olmasi homginin,
movsiimilik problemini hall etmays imkan verir.

Modeldos istifado edilon doyisonlor Diinya Banki, Beynolxalq Turizm Toskilati,
Beynolxalq Ekskursiya vo Turizm Surasi, Beynolxalq Valyuta Fondu vo Azorbaycan
Statistika Komitasinin monbalorindon aldo edilmisdir. Panel Gostarici Analizi iki ciir
gostarici noviindon, hom illor iizro zaman sirasindan, hom do ¢arpaz (ingilisca: cross-
sectional) gostaricilordon istifads edilmisdir. Dévlot Statistika Komitasi Diinya Turizm
Toskilatinin turizm sektoru iizro gostoricilorin yigilmasi vo toplanmasi metodoji
tovsiyyslorini son bir ne¢a ildos totbigino bagladig tigiin gostaricilorin keyfiyyati barado
ciddi problemlor movcuddur. Bu baximdan biz yalmiz 5 illik (2007-2011) zaman
sirasindan istifade eds bildik, ancaq ekonometrik giymatlondirme zamani miiayyan
cotinliklar toradacayi askardir. (Analitik tohlil va ekonometrik giymatlondirms zamani
istifads edilon biitiin gostaricilarin manbalari barade malumati Dlavalaorda-don alds eda

bilorsiniz.)
Ekonometrik modelds 7 doyison istifado edilmisdir:

Asihi dayison:

Asili doyison kimi olkalar iizra galma turistlorin sayr (TA) gotiirilmiisdiir, ¢linki
turizma olan talabi birbasa bu gostarici ifads etmakdadir. Bu gostarici Dvlat Statistika
Komitosinin rosmi veb sohifasindon vo 2011-ci il iizro “Olko sorhoddini kecon
Azarbaycan vo xarici 0lko vatondaslar tizro statistika miiayinasinin naticalori” adli
macmuadon olde edilmisdir. Bu gostarici barads iizlagdiyimiz problem ondan ibarat
olmusdur ki, 2007-ci va 2010-cu ils kimi olan gostaricilor Azarbaycana golon iimumi
xarici vatondaglarin saymi ehtiva etsado, yalniz 2011-ci ilin gostaricilori mohz turizm
maqsadi ilo galan xarici vatandaslari ehtiva edir. Gostaricinin bu keyfiyyatds olmasinin
modelin statistik ohomiyyatliliyino manfi tasiri qac¢lnlkmazdir, ancaq bu gostaricida

turizm tendensiyast oldugu li¢iin naticolarin haqgigats yaxinligi montiglidir.
Izah edici dayisanlor:

TAi.; olkalor iizra galma turistlorin sayinin bir illik gecikma doyorini bildirir.
Turistlorin gohumlug, tanisliq vo kegmis toosiiratlar: ilo golmosi amilini tutmaq iigiin

bu gostarici modelo daxil edilisdir.




DIST;, gosoricisi turist golon 6lko ilo Azorbaycan arasinda mosafoni bildirir. Bu
gostarici “mosafo artdigca turizmo tolob azalir” hipotezini yoxlamagq tli¢iin modelos daxil
edilmisdir. Bu gostorici Google Map (Quql sirkotinin Xorito xidmoti) vasitosi ilo

hesablanmisgdir.

POP;; Azarbaycana galon turistin goldiyi 6lkonin ohali sayini bildirir. Gostarici
Beynolxalq Valyuta Fondunun Statistik gostaricilor veb sohifasindon alds edilmisdir.

RER;, real valyuta mazonnasi Azarbaycan Respublikast Markazi Bankinin 6lkalor
lizro boayan etdiyi nominal valyuta mozonnalorin xarici Olkonin giymot indeksino

vurulub Azarbaycan giymat indeksina boliinmasi ilo oldo edilmisdir.

CPI;

RER,, =
it = €pl,

Burada, e nominal valyuta mozonnosini, CPI xarici 6lkenin istehlak¢1 qiymat
indeksini vo CPI; Azarbaycanin istehlak¢1 qiymatlori indeksini bildirir. CPI; vo CPI,
Beynolxalq Valyuta Fondunun (BVF) Statistik gostaricilorini ehtiva edon veb-
sohifasindon alds edilmisdir.

iNSTjt -bu gostarici Freedom of House torafindon hor il hesablanan 6lkonin
institutsional (demokratik) vaziyyatini oks etdiron gostaricidir. Bu gosterici barade
molumat Freedom Of House togkilatinin veb-sohifosindon oldo edilmisdir.

Model Eviews-6 program paketi istifadosindo realizasiya edilmisdir.

C- Ekonometrik Usul
Beynolxalq turizm funksiyas1 qiymatlondirilorkon ekonometrik iisul olaraq

balanslasdirilmis panel gostorici analizi lisulu secilmisdir. Bu {isulu segmoyimizin bir
nego sobabi var: (1) Illik va riibliik sopkido miisahido say1 az oldugundan zaman sirasi
analizlori aparmaq geyri miimkiindiir, oks toqdirdo az miisahido say1 saxta reqresiyya
noticalari ¢ixaracaqdir; (2) Movsiimilik problemini hall etmoys imkan verir'®; (3) Hom
carpaz (cross-sectional) hom do zaman sirasi xiisussiyyatlorini birlogdirmok imkani
movcuddur. Bels ki, bizds 5 il zaman siras1 olmasi sababi ilo modelin keyfiyyatini

artirmaq ii¢iin ¢arpaz géstoricilor daxil etdik; (4) Olkalorin say1 ¢ox oldugundan zaman

18 Teresa vo Amaral (2000), S. 525
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siras1 ilisulundan daha ¢ox miisahido say1 oldo etmoyimizo imkan verir. Mohz bu

sobablara gors bir cox adsbiyyatlar bu iisula distiinliik vermisdir. '

Panel gostorici bazasi asagidaki niimunado gostorilmisdir:

Cadval 1. Cadval 2.
Balanslasdirilmis Panel Gostarici Balanslasdirilmamis Panel Gostorici
Olks il Galonlarin Olks il Galonlarin
sayl sayl
Almaniya 2009 10695 Almaniya 2009 10695
Almaniya 2010 10602 Almaniya 2010 10602
Almaniya 2011 11927 Almaniya 2011 11927
Malta 2009 30 Malta 2009 30
Malta 2010 61 Malta 2010 61
Malta 2011 70 Isveg 2009 1126

Bu misalda iki cadval verilmisdir. Cadvallar 6lks, il vo i 6lkosindon golon xarici
votondaglarin say1 gostoricilori ilo qurulmusdur. Goriildiiyti kimi burada hom zaman
sirast (illor) moévcuddur, ham da bir gostarici iizra (golonlarin say1) miixtalif miisahide
obyektlari (6lkalor) movcuddur. Bu formada qurulan gostarici bazasi panel gostarici
adlanir. Sol torafdoki codvalds iki 6lko (Almaniya vo Malta) gostorilon 3 il (2009, 2010,
2011) arzindo miisahido edilmisdir. Bu iki 6lkonin biitiin illar {izro miisahido edilmasi
sabobi ilo, sol torafdoki codval balanslasdirilmis panel adlanir. Sag torofdoki codvaldo
1s9 Almaniya haor ii¢ il lizro miisahido edildiyi halda Malta 2011-ci ildo miisahido

edilmadiyi {i¢iin, bu codval balanslagdirilmamis panel gostorici bazasi adlanir.

3.3 Qiymoatlondirma naticalari
Azorbaycanda xarici turizmo olan tolob funksiyasim1 giymotlondirorkon panel
gostarici lisulundan istifado edilmisdir. Zaman siras1 vo ¢arpaz-kosik (cross-sectional)

19 Hsiao and Cheng, (2003). Analysis of Panel Data, Cambridge University Press.
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isullarinin birlagmasindan ibarat olan bu tisul qiymatlondirms zamani ytiksok sarbastlik
doracosino imkan verir, Olkolorin spesifik xiisusiyyatlorini nozor almaga imkan verir,
genis miisahido say1 verir vo multikollinearliq effektlorini azaltmaga imkan verir.

Olds edilon naticolor hom iqtisadi hom do statistik olaraq shomiyyatli ¢ixmisdir
(Cadval 9). Reqressiya tonliyi 85 6lka va 5 illik zaman sirast ilo alinan 425 miisahido
osasinda On Kicik Kvadratlar Usulu (OKKU) il qiymeotlondirilmisdir. Noticolora gora,
asil1 olmayan doyisonlor asili doyisoni yiiksok doraca (R°=95.5) izah etdiyini DW=2.03
statististik goOstoricisinin 2 otrafinda olmasi iso birinci tortib seriyal korrelasiyanin
olmamasini bildirmasi modelin statistik olaraq yiiksok shomiyyatliliyo malik oldugunu
bildirir. Homginin, izah edici doyisonlorin oksariyyati 95%-11q etibarliliq intervali ila
statistik ohomiyyatli tapilmisdir (Naticalorin E-views proqramindan ¢ixarigi Olavaler,
Qrafik 32-don alds eds bilarsiniz. Onu geyd edak ki, galma turizm gostaricisinin izah
edici doayisonlor kimi 1 illik gecikma dayarindan istifads edildiyi {i¢iin miisahids sayn
425-don 340-a diigmiisdiir).

Modelin omsallarin ohomiyyatliyini vo sifir hipotez olaraq omsallarin sifira
borabor olmasini aparmagq {i¢iin aparilan Vald Testinin naticosi (Slavalar, Codval 10)
omsallarin shomiyyatli va biitiin ana kiitlads haqiqi amsallar oldugunu va sifir hipotezin
yani, amsallarin sifir olma ehtimali olmadigini naticasing galinmisdir. Modelin normal
paylanma sortini 6doyib-6domomasini miioyyonlogsdirmak ii¢iin iso Jarque-Bera testi
aparilmis vo normal paylandigi naticasi (Slavaler, Qrafik 33) alinmigdir.

Cadval 9. Azorbaycanda xarici turizmo olan tolob funkisyasinin qiymatlondirmo

naticalari.

Izahedici doyison omsal T-statistika Ehtimal
Sabit omsal 14.70 9.67 0.00
TA(-1) 0.93 58.71 0.00
DIST -0.07 -1.92 0.06
POP 0.04 2.36 0.02
RER 0.007 1.81 0.07
INST -0.41 -7.02 0.00




3.4 Naticalarin izahi
Aparilmis giymatlondirmanin naticalori Cadval 9-da verilmisdir. Qiymatlondirma

noaticosindo aydin olmusdur ki, xarici turizm tolobino iqtisadi faktorlardan ¢ox geyri-
iqtisadi faktorlar daha ¢ox tosir edir.

Xarici turizm tolobino on ¢ox tosir edon amil olaraq turistlorin kegmis toosstiratlar
(TA(-1)) toyin edilmisdir. Bu amilin 1 % yiiksolmosi (azalmasi) Azorbaycana golon
xarici turistlorin saymi 0.93% yiiksoldir (azaldir). Bu gostoricinin do yiiksok olmasi
mantiqlidir, ¢iinki Azarbaycan turizm sektoru diinyada diger turizm 6lkalarina nisbaton
daha az tanindigindan insanlar Azarbaycan barads tanis vo dostlardan informasiya aldo
edir. Bu notico Busines Insight sirkotinin Aprel 2011 tarixli sosioloji arasdirmasinin
noticlori ilo do iist-iisto diisiir. Belo ki, aragdirmanin naticolorino Azorabyacan golon
xarici turistlorin (respondentlorin) 40%-1 Azorbaycan barodo informasiyani dost va
tanislarindan olds etmislor (onu da geyd etmok lazimdir ki, 45% iso internetdon alda
etmisdir). Bu iso aldigimiz noticonin montige uygun oldugunu isbat edir.

Masafa do ¢ox Onomli oldugu miisyyan olunub. Turistin sofar edacayi 6lkaya
masafa ¢oxaldigca sofor etma niyysti azalacaqdir. Cilinki, masafs naqgliyyat xarclarinin
hacmini toyin edon asas amildir. Masafonin ¢ox olmasi turistin nagliyyat xarclorini
coxaldacaqdir bu iso, onun turizm tolobino monfi tosir edocokdir. Aldigimiz naticolor
do gostorir ki, 94%-l1q inam interval ilo mosafo amili (DIST) Azorbaycana golon
turistlorin sayina (vo ya tolobini) -0.07 omsalla monfi tosir edir. Yoni ki, 1% mosafo
amilinin ¢oxalmasi (azalmasi) turizm tolabininin 0.07% azalmasina (¢oxalmasi) sobab
olur. Omsal kigik olsa da natico mantiglidir va statistik shomiyyatlidir. Bu amilin turizm
bazarmin marketinq siyasatinin aparilmasinda mithim shamiyyati vardir. Bildiyimiz
kimi turizm xidmatlorinin diinyada tanidilmasinda an cox istifade edilon instrument
reklam amilidir. Mohz Azorbaycanin miioyyon godor turist colb etmolorino sobab do
diinya televiziya kanallarinda (CNN, BBC vo s.) reklam ¢arxlarinin gostorilmasi vo
aeroportlardan bilbortlarin yerlosdirilmasi olmusdur. Mahz bu amili nazaore alaraq,
mosafoyo goro hansi o6lkolordo bu tip reklam siyasotinin aparilmasi daha effektli
olmasini miioyyonlosdirmok miimkiindiir.

Ohali (POP) va real valyuta mozannasi (RER) ¢ox zaifds olsa iqtisadi va statistik
olaraq ohomiyyatli oldugu {i¢iin modeldon ¢ixarilmadi. Gostaricilorin miivafiq olaraq
0.03 vo 0.007 omsal ilo zoif tosir etmosi xarici turizm tolobininin formalasmasinda
rolunun az oldugunu bildirir. Real valyuta mozonnosinin statistik vo iqtisadi

ohomiyyatli ¢ixmasi analitik hissodo Qrafik 27-do Real valyuta mozonnasi ilo golmo
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turistlor arasinda olagoni gostormok ii¢iin qurulan skatteqramda bu naticoni dogruldur.
Real valyuta mozonnasinin qiymot amilinin nozars alinmasinda vacib rol oynadigindan
zoif tosir omsalina malik olmasina baxmayaraq models salinmasini vacib saydiq.

Institutsional ~ voziyyot do turizmo tosir edir.Statistik ohomiyyatli ¢ixan
gostaricinin monfi omsali onu gostorir ki, bu gostoricinin 1 faiz yiiksolmosi (azalmasi)
Azorbaycana golon xarici turistlorin sayim 0.4% azaldir (yiiksoaldir). Hor bir turist ilk
onca gedacayi 6lkads 6ziiniin tohliikasizliyinin tominatini fikirlagir, bu baximdan siyasi
stabillik vo demokratik doyarlorin qorunmasi 6lko turizminin inkisafina tominat veron
on shomiyyatli amildir.

Qiymotlondirmo zamani hor bir xarici 6lkonin adam bagsina diison galiri,
Azorbaycanin istehlak qiymoatlori indeksi, Azorbaycamin ticarat dovriyyasi vo
Azorbaycan xarici turizm sektoruna investisiya qoyuluglar: Azorbaycan xarici turizm
sektoruna tasiri statistik olaraq shomiyyatsiz ¢ixdigindan modelds nazors alinmamigdir.
Analitik hissado do toyin etmisdi ki, Azorbaycan turizm sektorunun rentabelliyi
zaiflomisdir, bels ki, bir truist li¢iin ¢okilon xarclor galirlori tistalomisdir.




Natico vo Takliflor

Diinya Turizm Togkilatinin hesablamalarina goro Turizm sektoru diinyada on

boyiik iigiincii sektordur. Azorbaycan boyiik turizm potensialini nozor alaraq post-neft

dovril iigiin turizm sektorunu geyri-neft sektorlar1 arasinda on ¢ox prioritet verdiyi

sahoholordon biri olmalidir deyo diisiintirik. Bu baximdan, sektora yatirilacaq
invesitisiyalarin effektivliyini artirmagq, risklorin giymatlondirilmasi zamani bir ¢ox
faktorun nozoro alinmast vo iimumon turizm sektorunun inkisafi siyasstinin

yiirtidiilmasina istigamat vermak magsadi ila xiisusaon beynalxalq turizm sektoruna tasir

edon amillorin miioyyanlogdirilmasi cox miithiim onom kasb edirdi. Apardigimiz istor

analitik, istorsa do ekonometrik giymatlondirmalor zamani aldo etdiyimiz naticolar
asagidaki kimidir:

Neft amili turizm sektorunun inkisafina angal toradon amillordon olsa da bu
resurslart turizm sektoruna somarali istigamatlondirmak miimkiindiir;
Xarici turistlorin artim tempi ilo har bir turist iigiin ¢okilon xarcin artimi
arasinda proporsionalliq pozulmusdur, daha doqiq desok, xarici turistlorin
saymin artim tempi xorc tempindon artiqdir. Bu i1so limumon turizm
xidmatlarinin keyfiyyatinin azalmasina tasir edacakdir;

Turizm sektoruna yatirilan investisiyalar turizm mosgulluguna ¢ox giiclii
tosiro malikdir, ancaq moasgulluq tobii prosesdon (xarici golma turistlorin
artmasi sobabi ilo) deyil do, investisiya kimi stimullasdirict amillordon
asilidir, misal {i¢iin regionlar iizrs turizm masgullugu gostarir ki, son iki ilda
Quba-Xa¢gmaz regionun da Yay-Qis Kompleksinin tikilmasi sababi ilo ciddi
mosgulluq artimi miisahido edilmisdir;

Qafgaz regionu iizro Azorbaycan turizm bazar1 roqabotgabiliyyatlikdo
movqeyini artirmalidir;

Azarbaycana turizm maqsadi ilo golonlorin oksariyyati istirahat mogsadi ilo
golso do, bu istarahot secimlori tosadiifi xarakter dasiyiwr, yoni
turistlorAzorbaycant mohz turizm-kurort bolgosi kimi secmirlor. Bu iso
Azarbaycanin xarici turizm siyasatinin halo do formalasmadigindan xabaor
Verir;

Xarici turistlor arasinda qonsu dovlatlorin votondaglariin tstiinliik toskil
etmosi, daimi turist axinini tomin etso do, bu turizm sektorunun inkisafinin
tomin edilmosing yertorli deyil. Bunun {igiin golon turistlorin cografi
genisliyi tomin edilmolidir;




e Qiymsot amili turistlorin Azarbaycani segcmasinds ciddi rol oynamasa da,
onlarin istehlak davranisinda ciddi tasiro malikdir;

e Azorbaycan beynolxalq turizm tolobinin formalasmasinda qgeyri iqtisadi
amillor (kegmis toassiiratlar, ohalinin artimi vo institutsional gostaricisi) ¢ox
boyiik rol oynayir. Ancaq ticator dovriyyasi, qiymatlorin iimumi saviyyasi
vo golirlor turizm tolobinin formalasmasinda ya ¢ox az rol oynayirlar, ya da
he¢ oyanmurlar;

e Azorbaycan Daxili Turizm bazar1 daha ¢ox movsiimilik xarakteri dasiyir,
bu iso imuman qiymatlara va ragabatqabiliyyatliliys manfi tasir edir;

e Azaorbaycanda daxili turizm tslobine on ¢ox moanfi tesir edon amillor
qiymatlorin yiiksok, galir saviyyasinin iso asag1 olmasidir;

e Turizm sektorunun Baki regionu iizro comlosmosi regionlarin inkisafina
ongal toradir.

Oldo edilon naticalors asasan tokliflorimiz asagidakilardir:

e  Turizm sektronun inkisafina investisiya qoyuslari artirilmali (osason
regionlar iizra) vo onlarin optimal haddi miiayyanlosdirilmalidir;

e  Azorbaycanin beynolxalq turizm siyasatinin yenidon tokmillogdirilmasina
ehtiyyac vardir;

e Istehlakin coxalmasi bir ¢cox saholori stimullasdirdig: {iciin qiymotlorin
asag1 salinmasi istiqgamatinda tadbirlor goriilmalidir;

e  Turist axinimi artirmagq tigiin 6lkolors miixtalif aviaresyslor iciin reklam vo
miixtalif marketing kompaniyalarinin aparilmasi labiiddiir;

e  Movsiimilik amilini aradan qaldirmaq ti¢iin yalniz yay mévsiimiinds deyil,
digor movsiimlar liclin da turizm imkanlart yaradilmalidir, bu hom da qiymatlori
asag1 salacagindan asagi golirli insanlarin da turizm xidmaotlorindon istehlakina
imkan yaradacaqdir.
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Cadval 3. istifads edilon gostoricilorin manbayi

Ne Gostaricinin adi Monbo
1 | Beynolxalq turist xxinlar1 UN ESCAP Illik Statistik
Kitab, 2011
2 | Turizm UDM-da birbasa vo iimumi tohfasi Diinya Ekskurszy ave
Turizm Surasi
3 Diinya turizm sektorunda moasgulluq (dolayz, Diinya Ekskursiya vao
birbaga va timumi) Turizm Surasi
4 | Diinya turizm sektoruna yatirilan investisiyalar Diinya Ekskurszy ave
Turizm Surasi
5 Turizmin birbasa UDM-o tohfasi, biznes va Diinya Ekskursiya va
istirahat turizmi iizra, 2011 Turizm Surasi
Turizmin birbasa UDM-o tohfasi, daxili ve xarici Diinya Ekskursiya va
6 : .
turizm baximindan, 2011 Turizm Surasi
7 Turizmin UDM-da birbasa tohfasi, 2011 mlr Diinya Ekskursiya vao
ABSS$ Turizm Surasi
3 Turizmin UDM-da birbasa tdhfasi,UDM-da payz, Diinya Ekskursiya va
Y% Turizm Surasi
9 | Turizmo yatirilan investisiya, AZN mln Dinya Ekskurszy ave
Turizm Surasi
10 | Investisiyalarin UDM-da pay1, % Dur?;rgﬁjlg;fg la Ve
11 | Azarbaycanda bir xarici turiste diison xorc Turizm Inv.estLSLy alar
Galmo Turistlorn Sayt
12 Qafgaz regionu dlkolorin turizm sektorunun Turizm Galirlori
Rentabelliyi Turizm Xorclori
13 | Qafqaz regionu 6lkalarin turizma xarclori Diinya Banki
14 | Qafqaz regionu 6lkalarin turizm galirlari Diinya Banki
15 Turizm sektorunda masgul olanlarin say1, min ARDSK
nofor
16 | Azobaycanda geyri-neft sektoru {izro mosgul ohali ARDSK
17 | Mehmanxanalarda ¢alisanlarin say1 ARDSK
18 Iqtisadi .ra}./on.lar. lizro turizm miiossisalorindo ARDSK
calisan is¢ilorin imumi say1
Iqtisadi rayonlar {izro mehmanxana vo
19 | mehmanxana tipli miiossisalordos ig¢ilorin orta illik ARDSK

siyahi1 say1




20 Qafgaz regionu 4zrs Olkolorin xarici golmo Diinya Bank
Turistlor (min nofar)
71 Olkoyo g?len xarici Yetendaslarm sofarlorin ARDSK
mogsadi iizra bolgiisii
29 ézsrbaycana golon xarici votondaslarin 6lkolor ARDSK
izra say1
23 zsézéslrbaycana golon timumi xarici votondaslarin ARDSK
24 | Qeyri-neft ticarat dovriyyosi ARDGK
25 | Azorbaycan ilo turist Golon 6lko arasinda mosafo Google Map
26 | Olkalor iizro adam basina diison UDM BVF
f
27 | Real valyuta mazonnasi e CPI
__ : CP]4
78 Azgr‘paycan mlll.1 valyutasinin digor 6lkalars ARMB
rosmi mozonnasi
29 | Azarbaycan istehlake¢1 giymotlori Indeksi ARDSK
30 | Turist golon 6lkalarin istehlaker qiymotlor Indeksi BVF
31 | Olkolar iizro ohalinin say1 BVF
32 | Institutsional gostaricisi Freedom Of House
Turizm maqgsadi ilo xarici Olkalors iz tutmus
33 Azorbaycan vatondaglart say1 ARDSK

Qrafik 32. Ekonometrik qiymatlondirmalarin naticalarinin E-Views 6 proqramindan
clxarisl

Dependent Variable: LOG(TA)

Method: Panel Least Squares

Date: 07/04/12 Time: 19:31

Sample (adjusted): 2008 2011

Periods included: 4

Cross-sections included: 85

Total panel (balanced) observations: 340

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 14.70468 1.522114 9.660695 0.0000
LOG(TA(-1)) 0.931912 0.015871 58.71771 0.0000
LOG(DIST) -0.073531 0.038294 -1.920184 0.0557
LOG(POP) 0.038161 0.016138 2.364677 0.0186
LOG(RER) 0.007374 0.004067 1.812963 0.0707
LOG(DEMO) -7.406230 0.821007 -9.020906 0.0000
R-squared 0.955251 Mean dependent var 6.875681
Adjusted R-squared 0.954581 S.D. dependent var 1.991341
S.E. of regression 0.424388 Akaike info criterion 1.141153
Sum squared resid 60.15520 Schwarz criterion 1.208723




Log likelihood -187.9961 Hannan-Quinn criter. 1.168077

F-statistic 1425.975 Durbin-Watson stat 2.031266
Prob(F-statistic) 0.000000

Cadval 10. Wald testinin naticalori

Wald Test:
Equation: EQ08

Test Statistic Value df Probability
F-statistic 1425.975 (5, 334) 0.0000
Chi-square 7129.874 5 0.0000

Qrafik 33. Jarque Bera testinin naticalori

140
Series: Standardized Residuals
120 — Sample 2008 2011
Observations 340
100 | Mean -6.62e-15
80 Median 0.038952
Maximum 2.034216
Minimum -2.669667
60+ Std. Dev. 0.421247
Skewness -1.132023
40 1 Kurtosis 11.85233
20 Jarque-Bera 1182.770
Probability 0.000000
0-L—= = 1 \ 1




