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Rajko Bukvić

P R I M E N A  K L A S T E R  A N A L I Z E  U  I S T R A Ž I V A N J U  T R Ž I Š N I H  

S T R U K T U R A  U  J U G O S L O V E N S K O J  P R E H R A M B E N O J  

I N D U S T R I J I

R E Z IM E

U  radu se analiziraju oblici konkurencije u prehram benoj industriji Jugoslavije, koja  

se inače sm atra jedn im  od  konkurentnijih delova privrede. Analiza j e  zasnovana na  

podacim a Zavoda za  obračun i p laćan je  i Zavoda za  statistiku, i na korišćenju  

standardnih metodoloških postupaka za  m erenje koncentracije ponude (koeficijenti 

koncentracije Kn i H H  indeksi).

Pokazano j e  da j e  u ovim industrijskim  granam a (proizvodnja prehram benih  

proizvoda , proizvodnja  pića, proizvodnja stočne hrane i proizvodnja i prerada duvana) 

stepen koncentracije ponude veoma visok, sa ja k im  monopolskim  i oligopolskim  

strukturam a u proizvodnji većine pro izvoda .

Prim er klaster analize rezultirala j e  preciznim  klasifikovanjem  tržišta pojedinačnih  

proizvoda iz ovog sektora u četiri velike grupe: (I)  monopoli, (2) duopoli i kvazi 

oligopoli, (3) oligopoli i (4) konkurencija, sa daljim  podelam a u okviru ovih klastera. 

Sadržaj klastera, odnosno broj proizvoda u okviru svakog klastera potvrđuje da su  

najzastupljenije m onopolske . i oligopolske strukture, dok su konkurentske strukture  

prisu tne u nešto m anje od  deset odsto (svega 20) od  ukupno analiziranih 218 proizvoda  

iz ovog sektora.

Ovi rezultati po tvrđuju  da naše tržište industrijskih prehram benih proizvoda  nije  

zasićeno, odnosno da pruža  značajan p rosto r za  dalji razvoj ove industrije, i to kako u 

sm islu povećanja  broja proizvođača i osvajanja novih proizvoda, tako i u sm islu  

intenziviranja razm ene ovih proizvoda na prostorim a balkanskih zemalja, a li i u većem  

okruženju.

K ljučne  reči: klaster analiza, konkurencija, prehram bena industrija, tržište, ponuda.

U V O D

Tržište prehram bene industrije se sm atra jedn im  od najkonkurentskijih delova 

jugoslovenske privrede. R elativno m ali broj em pirijskih analiza, rađenih uglavnom  na nivou 

cele industrije i na bazi podataka Zavoda za obračun i plaćanja (odnosno, Službe 
društvenog knjigovodstva i Službe za platni prom et, kao njegovih prethodnika) sugerisao je
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ovakve zaključke, i to kako kada je  u pitanju bila prethodna Jugoslavija, tako i kada je  reč o 

SR Jugoslaviji, odnosno Srbiji. Specifična težina ovakvih ocena povećana je  velikim  

udelom  koji ove grane imaju u okviru ukupne industrije1, i otuda njihovim  značajem  u 

održanju  privredne, ali i ne samo privredne stabilnosti tokom  prethodnih kriznih godina 

O vakvom  utisku, pored toga, doprinosi i (za naše prilike) veliki broj proizvođača svrstanih 

u ove delatnosti, i naročizto njihovo značajno povećanje tokom  prethodne decenije, kao i 

prilično uvreženo m išljenje da su Srbija i Jugoslavija oduvek bile, odnosno da će ostati, 

pretežno poljoprivredno-prehram bena zemlja.

U  ovom  radu analiziraćem o stepen koncentrisanosti ponude u ovom  delu 

jugoslovenske  privrede. Analiza će obuhvatiti prehram benu industriju (prem a do skora 

važećoj klasifikaciji delatnosti2, koja je  m orala biti prihvaćena zbog odgovarajućeg 

grupisanja  podataka koji čine analitičku osnovu za em pirijske analize: proizvodnja 

prehram benih proizvoda, proizvodnja pića, proizvodnja stočne hrane, proizvodnja i prerada 

duvana). Za analitičke potrebe biće obračunati i korišćeni odgovarajući pokazatelji 

koncentracije  ponude, označeni u literaturi kao Kn, koji pokazuju učešće n najvećih 

proizvođača u odgovarajućoj proizvodnji, kao i H H  (H erfindahl-H irschm an) indeks, koji se 

obračunava kao zb ir kvadrata učešća svih proizvođača u ukupnoj proivodnji (odnosno, 

odgovarajućoj ukupnoj izlaznoj veličini). Pored podataka Zavoda za obračun i plaćanja  

(završni računi preduzeća za odgovarajuću godinu), u ovom  radu će biti korišćeni i podaci o 

fizičkom  obimu proizvodnje  odgovarajućih proizvoda iz navedenih industrijskih grana. U  
oba slučaja analiziraju se podaci za 2000. godinu.

U  ovom  radu se ne dotiču i ne razm atraju problem i spoljne trgovine, odnosno uvoza i 
izvoza odgovarajućih pro izvoda.3 K om pleksno sagledavanje tržišnih struktura i 

konkurencije na nekom  tržištu, naravno, m oralo bi da obuhvati i ove problem e, ali isto tako 

i problem e barijera  (pravnih, odnosno adm inistrativnih i ekonomskih) za ulazak u 
odgovarajuću proizvodnju, a to sve prevazilazi am bicije i zadatke koje je  autor sebi ovom  

prilikom  postavio.

1. S T E P E N  K O N C E N T R A C IJE  U P R E H R A M B E N O J IN D U S T R IJI S F R J I  

P O S T O JE Ć E  S T A N JE  P R E M A  P O D A C IM A  Z O P -A

Istraživanja tržišnih struktura u bivšoj Jugoslaviji bila  su pre sporadična nego 

sistem atska4, i svakako su na svoj način odražavala opšte poglede na m esto tržišta u 

privrednom  sistem u i privrednom  razvoju  zem lje. S prevladavanjem  tzv. dogovorne 

ekonom ije (koju je  B. H orvat ispravnije nazvao ekonom ijom  pogađanja, odnosno piljarskog

1 Prem a podac im a R epubličkog zavoda za statistiku  (Saopštertje IN10, broj 203, 12. 09. 2002 .) ove grane

učestvovale su u industrijskoj proizvodnji u R epublici (bez K osova i M etohije) sa ukupno  20 ,97%  

(proizvodnja prehram benih proizvoda 14,44%, proizvodn ja pića 4,38% , proizvodnja stočne hrane 0 ,68%  i 

proizvodnja i prerada duvana 1,47%).

2 Jed instvena klasifikac ija delatnosti iz 1976. godine, sa kasn ijim  izm enam a i dopunam a.

3 To ne znači da au tor nije svestan značaja tih problem a i n jihovog uticaja  na konkurentnost razm atranog dela

privrede  (odnosno, privrede ukupno). N aprotiv. M eđutim , njihovo uključivan je bi usložnilo predm et 

razm atranja i značajno proširilo obim  ovog referata, tako d a je  m oralo biti ostavljeno za neku drugu priliku.

4 Videti detaljniji pregled u tekstu ovog autora: Istraživanja tržišnih struktura u privredi druge Jugoslavije, Ekonomika,

br. 1-2, 1999.
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načina vođenja poslova5) tokom  70-tih i 80-tih godina tržište je  bilo gotovo potpuno 

potisnuto, i ovih istraživanja, shodno tome, praktično nije ni bilo. Iz tih razloga i nema 
sistematskih i sređenih  podataka o evoluciji tržišnih struktura, odnosno o koncentraciji 

ponude i oblicim a konkurencije u njenoj privredi, odnosno industriji tokom  posm atranog 

perioda, a shodno tom e ni u delu industrije koji je  predm et razm atranja u ovom  radu.

Po pravilu, sva ova istraživanja bila su zasnovana na podacim a SDK i na 

izračunavanju koeficijen ta K4, koji pokazuje učešće 4 najveća preduzeća u ukupnom  

prihodu odgovarajuće delatnosti (podgrupa delatnosti po do skora važećoj Jedinstvenoj 

klasifikaciji delatnosti, odnosno grupacije kako je  ovaj nivo grupisanja preduzeća 

uobičajeno nazivan).

T A B E L A  1. K O N C E N T R A C IJA  P O N U D E  (K 4) I B R O J P R E D U Z E Ć A  (N ) U P R E H R A M B E N O J

IN D U S T R IJI S F R J  U 1 9 7 8 ,1 9 8 7 .1 1 9 8 8 .1 U S R B IJ I  U 2000. G O D IN I

Š ifra N a z iv  d e la t n o s t i
K 4 N K 4 N K 4 N K 4 N  1

1 9 7 8 1 9 7 8 1 9 8 7 1 9 8 7 1 9 8 8 1 9 8 8 2 0 0 0 2 0 0 0 |

1 3 0 1 0 M le v e n j e  i l ju š ć e n j e  ž i ta r ic a 2 9 4 7 2 9 5 0 2 8 5 3 2 4 , 7
1 4 6  ]

1 3 0 2 1 P r o iz v o d n ja  h le b a  i p e c iv a 7 3 2 0 51 3 2 5 2 3 2 4 5 ,1 1 8 3

1 3 0 2 2 P r o iz v o d n ja  t e s te n in a 1 0 0 1 1 0 0 1 1 0 0 1 6 9 ,8
3 7

1 3 0 3 0 P rera d a  i k o n z e r v is a n j e  v o ć a  i p o v r ć a 4 7 2 7 5 0 3 7 4 8 3 9 2 1 ,0 2 3 3

1 3 0 4 1 K la n je  s t o k e 4 4 2 7 4 2 3 3 4 0 3 6 5 4 , 6 6 7

1 3 0 4 2 P r e r a d a  i k o n z e r v is a n j e  m e s a 4 2 2 2 4 1 2 7 4 1 2 7 6 1 ,8 1 2 2

1 3 0 4 3 P r e r a d a  i k o n z e r v is a n j e  r ib e 8 8 7 8 6 1 0 8 6 1 0 8 3 ,2 1 0

1 3 0 5 0 P r e r a d a  i k o n z e r v is a n j e  m le k a 4 9 2 3 4 2 3 7 4 3 3 7 6 1 ,7 9 6

1 3 0 6 0 P r o iz v o d n ja  š e ć e r a 6 6 11 4 8 18 4 3 19 7 6 ,4 1 9

1 3 0 7 1 P r o iz v o d n ja  k a k a o - p r o iz v o d a 9 6 5 7 5 9 7 5 9 8 0 ,5 21

1 3 0 7 2 P r o iz v o d n ja  b o m b o n a  i s la tk iš a 1 0 0 4 1 0 0 3 1 0 0 3 8 8 ,7 2 3

1 3 0 7 3 P r o iz v o d n ja  k e k s a  i s r o d n ih  p r o iz v o d a 9 7 5 8 6 6 8 6 6 9 6 ,9 13

1 3 0 7 4 P r o iz v o d n ja  in d u s tr ijs k ih  k o la č a 1 0 0 1 1 0 0 1 1 0 0 1 9 6 ,7 2 1

1 3 0 8 0 P r o iz v o d n ja  b i ljn ih  u lj a  i m a s t i 7 3 1 0 6 5 13 5 7 15 8 3 , 8 14

1 3 0 9 1 P r o iz v o d n ja  šk r o b a  i p r e r a đ e v in a 1 0 0 2 1 0 0 2 1 0 0 2 1 0 0 3

1 3 0 9 9 P r o iz v o d n ja  z a č in a ,  k a v o v in a  i o s t a l ih  p r e h r . p r o iz v o d a 8 5 1 0 6 5 16 6 6 1 6 4 0 ,6 3 7 0

1 3 1 1 1 P r o iz v o d n ja  a lk o h o la  b i l j n o g  p o r e k la - 1 0 0 7

1 3 1 1 2 P r o iz v o d n ja  p iv a 4 4 2 4 4 0 2 0 3 9 21 7 1 ,6 1 9

1 3 1 1 3 P r o iz v o d n ja  v in a 5 4 1 7 4 2 3 0 4 5 3 0 6 6 ,0 4 4

1 3 1 1 4 P r o iz v .  v in s k o g  d e s t i l . ,  v in j a k a  i r a k ije  o d  g r o ž đ a  i v in a 1 0 0 3 1 0 0 1 1 0 0 1 9 7 ,0 1 6

1 3 1 1 5 P r o iz v o d n ja  r a k ije  o d  v o ć a 9 8 5 9 9 5 9 9 5 9 3 ,2 2 8

1 3 1 1 9 P r o iz v o d n ja  o s t a l ih  a lk o h o ln ih  p ić a 9 9 5 1 0 0 3 1 0 0 3 8 5 ,6 14

1 3 1 2 1 P r o iz v o d n ja  o s v e ž a v a j u ć ih  p ić a 1 0 0 1 9 3 6 9 4 6 6 9 ,2 1 3 4

1 3 1 2 2 P r o iz v o d n ja  m in e r a ln e  v o d e 1 0 0 3 9 9 5 9 8 5 9 5 ,0 1 6

1 3 2 0 0 P r o iz v o d n ja  s t o č n e  h r a n e 6 5 8 51 1 6 5 3 1 6 4 3 ,1 2 1 0

1 3 3 1 0 P r o iz v o d n ja  f e r m e n t is a n o g  d u v a n a 4 8 2 9 5 5 4 2 5 4 4 3 7 2 ,2 12

1 3 3 2 0 P r e r a d a  d u v a n a 9 7 5 7 7 8 7 6 8 1 0 0 4

Izvor: Za 1978, 1987. i 1988. N. H rovatin, Tržna koncentracija v industriji SFRJv letih 1987 in 1988, L jubljana, 

1989, str. 15-20.. Za 2000. sopstveni obračun na osnovu podataka  Z O P-a (S rb ija bez K osova i M etohije).

Im ajući u vidu od strane naših autora prihvaćenu podelu  koncentrisanosti ponude

5 B. H orvat, Sve naše  (privredne) reform e, Gledišta, br. 5-6, 1986, str. 69.



B roj 1-4 S tručn i č lanci 59

prem a vrednostim a koeficijenata K 46, podaci iz tabele 1. pokazuju vrlo m ale prom ene 

tokom  posm atranog perioda, kao i sledeću opštu sliku: u šest grupacija (u 1987. i 1988.) 
stepen koncentracije je  bio vrlo visok, u sedam  visok, u pet srednji, u osam  nizak, dok u 

jedno j grupaciji uopšte nije bilo registrovanih preduzeća.

T A B E L A  2. B R O J P R E D U Z E Ć A  U P R E H R A M B E N O J IN D U S T R IJI S R B IJE  U P E R IO D U  1990-2000.

G odina

Proizvodnja

prehram benih

pro izvoda

Proizvodnja

pića

Proizvodnja 

stočne hrane

Proizvodnja i 

prerada duvana

U kupno

prehram bena

industrija

1990. 358 58 29 20 465 '

1991. 570 91 46 19 726

1992. 841 158 62 20 1081

1994. 985 220 99 18 1322

1995. 1061 273 132 18 1484

1996. 1145 289 ' 156 18 1608

1997. 1201 316 171 20 1708

1998. 1332 313 190 18 1853

1999.* 1297 274 193 16 1780

2000.* 1378 278 210 16 1882

* Za 1999. i 2000. god inu podaci se odnose na Srbiju bez Kosova i M etohije.

Izvor: Podaci ZO P -a (odnosno , njegovih prethodnika) iz završnih računa za odgovaarajuće godine.

Prim enju jući isti m etodološki postupak na ukupan poslovni prihod preduzeća7, 
dobijene su sledeće prosečne vrednosti koeficijenata K4 za grupacije iz prehram bene 

industrije Srbije (bez K osova i M etohije) u 2000. godini (videti poslednje dve kolone u 
tabeli 1). K ao  što se vidi, stepen koncentrisanosti ponude u celini je  veći nego u 

odgovarajućim  grupacijam a u SFRJ pred  kraj 80-tih godina, a raspored koncentrisanosti se 

proširio i na poslednju grupu prem a gore prihvaćenoj podeli (grupa sa vrlo niskim  stepenom  

koncentracije, u kojoj se nalaze dve podgrupe delatnosti). N aravno, potrebno je  imati u vidu 

i činjenicu da privredno područje nije uporedivo, ali je  svakako od značaja istaći veliki 

porast bro ja proizvođača (videti tabelu 2), odnosno potrebno je  istaći d a je  broj proizvođača 

u 2000. godini, iako na znatno smanjenom  području , značajno veći nego u 1987. i 1988: u

1988. u  ovim  delatnostim a na području SFR J aktivno je  bilo (predalo je  završne račune) 

444 preduzeća, a u 2000. na području Srbije bez K osova i M etohije čak 1882, ili preko 4,2 

puta više! I pored  svega, m eđutim , daleko je  najveći broj grupacija koje su se našle u klasi

6 U pitanju  je  sledeća podela: 1) vrlo visok stepen koncen tracije  (K 4=100), 2) visok stepen koncentracije  (K4

izm eđu 75 i 99), 3) srednji stepen koncentracije (K4 izm eđu 50 i 75), 4) nizak stepen koncentracije (K4 

izm eđu 25 i 50), i 5) vrlo nizak stepen koncentracije  (K4 m anji od 25). O va klasifikacija  bila je  prihvaćena u 

svim  razm atran jim a navedene problem atike u našoj zem lji. T reba istaći da su strani autori davali drugačije, i 

strože, klasifikac ije u zavisnosti od vrednosti ovog pokazate lja  (videti, npr., F. M. Scherer, Industrial Market 
Structure and Economic Performance, C hicago, 1971, str. 60-61.).

7 Izbor odgovarajuće  izlazne veličine na osnovu koje se određuju koeficijenti koncentracije Kn svakako zahteva

određenu pažnju, i m ože značajno  da utiče na rezultate koji se dobijaju. Zbog velikog značaja  i učešća koji su 

tokom  proteklih godina dobili neposlovni, finansijski i revalorizacioni prihodi, korišćenje ukupnog prihoda 

kao ove veličine, po  m om  m išljenju, ne m ože da bude adekvatno , tako  da sam  se u ovom  radu opredelio za 

poslovni prihod  V eć i običan koeficijent korelacije izm eđu ove dve veličine, obračunat na podacim a ZO P-a 

za 2000. god inu, sa vrednošću od 0,9166 na ćelom  skupu od 62695 preduzeća, upozorava da ovaj izbor nije  
bez značaja. D oduše, na skupu preduzeća iz prehram bene industrije, koja je  predm et razm atranja u ovom  

radu, odgovarajući koeficijen t korelacije znatno je  veći i iznosi 0,9797 što bi prethodni zaključak u velikoj 

meri m oglo da relativizuje. Ipak, problem  postoji i o njem u treba voditi računa, čak i nezavisno od veličine 

m oguće greške.
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sa vrlo visokim  (11) i visokim  stepenom  koncentracije (8 grupacija), odnosno zajedno 19 
grupacija, odnosno preko 70%  od njihovog ukupnog bro ja u ovom  delu industrije, dok je  u 

tri grupacije i dalje stepen koncentrisanosti vrlo visok (odnosno vrednost pokazatelja K4 

iznosi 100).

Drugi m etodološki pristup u analizi stepena koncentracije ponude zasniva se na 

izračunavanju H H  indeksa koncentracije, kao pokazatelja koji za razliku od koeficijenata 

K n uzim a u obzir sve elemente posm atranog skupa (sve proizvođače). Ovaj indeks se 

obračunava kao zb ir kvadrata učešća odgovarajuće veličine (ukupnog, ili poslovnog 
prihoda, recim o) svih elem enata skupa u ukupnoj izlaznoj veličini na nivou skupa, dakle

i kreće se, očigledno, u rasponu od l /n  do 1 (odnosno, ako su učešća izražena u procentim a, 

do 10000). U koliko su učešća svih elem enata jednaka ( l /n )  a broj elem enata u skupu 
dovoljno veliki (odnosno, neograničen, tj. n—>oo), vrednost H H indeksa će težiti nuli. 

N asuprot tome, u slučaju sam o jednog  proizvođača, dakle potpunog m onopola, koji pokriva 

celokupnu izlaznu veličinu (prihod, ili obim  proizvodnje) posm atranog skupa vrednost H H  

indeksa biće m aksimalna, odnosno 10000.8 Ovaj pokazatelj koncentracije je  superiorniji u 
odnosu na pokazatelje Kn, s obzirom  da uzim a u obzir sve elem ente skupa (tj. učešće svih 

elem enata skupa), ali je  ipak za kom pleksnije analize, kao što će biti pokazano u ovom  

radu, potrebno i poželjno  uporedo koristiti i pokazate lje Kn.

N a grafikonu 1 predstavljene su prosečne vrednosti H H  indeksa po grupacijam a u 

okviru prehram bene industrije, obračunate na dva načina: (1) uprosečavanjem  vrednosti H H 

indeksa za odgovarajuće proizvode na nivou grupacija dobijenih na podacim a o fizičkom  

obim u proizvodnje ovih  proizvoda, i (2) obračunavanjem  vrednosti HH  indeksa na osnovu 

podataka ZO P-a po  grupacijam a dobijenih na podacim a o poslovnom  prihodu preduzeća. 

Prosečni indeksi na osnovu podataka za proizvode obračunati su kao jednostavne 

aritm etičke sredine vrednosti HH indeksa za pojedinačne proizvode, što je  svakako dovelo 

do gubitka određenih  inform acija, ali su rezultati i ovako veom a ilustrativni i inform ativni, 

tako da navedeni nedostatak sprovedenog postupka nema, za potrebe ovog rada, nekog 

većeg značaja. K ao što se vidi, stepen koncentracije ponude u  najvećem  bro ju grupacija je  

izrazito visok9 i prelazi uobičajenu granicu za visoko koncentrisana tržišta od 1800.

8 O  karak teristikam a ove m ere koncentracije videti detaljnije u: Lj. M artić, Mjere nejednakosti i siromaštva,
Zagreb, 1986, str. 39. i dalje.

9 Treba im ati u vidu da je  uobičajena sledeća podela u zavisnosti od vrednosti HH indeksa: 1) niska

koncentrisanost (vrednosti HHI m anje od 1000), 2) srednja koncen trisanost (vrednosti HHI izm eđu 1000 i 

1800), 3) visoka koncentrisanost (vrednosti HHI veće od 1800, ali m anje  od 10000), i 4) ap solutna 

koncentrisanost (vrednosti HHI jednak e 10000). N avedenu podelu koriste i The U. S. D epartm ent o f  Ju stice  i 
Federal Trade C om m ision u pravilim a koja prim enjuju  prilikom  razm atranja, odnosno odobravanja ili 

neodobravanja, horizontalnih integracija u am eričkoj privredi. (Videti: The U. S. D epartm ent o f  Justice and 

Federal T rade C om m ision , 1992 H orizontal M erger G uiđelines, w ith A pril 8, 1997, R evisions to Section 4 on 

Efficiency.) S obzirom  na izrazito visok stepen koncentracije ponude u jugoslovensko j privredi generalno 

posm atrano , ovu podelu bilo je  uputno donekle m ođiflkovati, što je  u nedavno načinjenoj kom pleksnoj 

analizi antim onopolske politike u SR Jugoslaviji učinjeno  raščlanjavanjem  treće gore navedene grupe na dve 

posebne grupe: visoko koncentrisana ponuda, kod koje se vrednosti HH indeksa kreću izm eđu 1800 i 2600 , i
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Zapravo, prosečnu vrednost H H indeksa m anju od 1800 imaju samo dve grupacije: 013060 

Pro izvodnja šećera (H H I=1508) i 013073 Proizvodnja keksa i srodnih proizvoda 

(H H I=1330). Prihvatajući korigovanu podelu, iz gore citirane studije, dobija se da se u 
sam o jo š  dve grupacije (013041 K lanje stoke, H H I— 1963, i 013121 Proizvodnja 

osvežavajućih pića, H H I=2184) vrednost H H  indeksa nalazi između 1800 i 2600, dakle da 

pripada visoko koncentrisanim  tržištim a. U preostalim  grupacijam a (ukupno 21) vrednosti 

H H  indeksa bile su u grupi veom a visoko koncentrisanih tržišta, pri čem u su u grupacijam a 

013043 Prerada i konzervisanje ribe (H H I=9428) i 013320 Prerada duvana (H H I=8843) 

one bile vrlo blizu m aksimuma od 10000.

G R A F IK O N  1.

PROSEČNE VREDNOSTI HHI PO GRUPACIJAMA U 2000.
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N a grafikonu se, takođe, vide i odgovarajuće vrednosti HH indeksa, obračunate na 

osnovu podataka ZO P-a. Kao što se vidi, ovi podaci po pravilu, i to značajno, potcenjuju  

stvarni stepen koncentrisanosti; samo u šest grupacija ovako dobijene vrednosti H H  indeksa 

veće su od obračunatih na prethodni način (013060  Proizvodnja šećera, 013073 

Proizvodnja  keksa i srodnih proizvoda, 013111 Proizvodnja alkohola biljnog porekla, 

013114 Proizvodnja vinskog destilata, 013115 Proizvodnja rakije od voća i 013122 

Proizvodnja m ineralne vode), pri čem u su u proizvodnji šećera i pro izvodnji alkohola 

biljnog  porekla  ove razlike m inimalne. R azlog ovog potcenjivanja nalazi se u osobenostim a 

klasifikacije delatnosti (njena nedovoljna raščlanjenost, naročito u granam a, odnosno 

grupacijam a koje proizvode finalne pro izvode)10, i jedan  je  od najvažnijih razloga koji 

upućuje na korišćenje podataka za pojedinačne proizvode.

veom a visoko koncentrisana ponuda, u kojoj se vrednosti HH indeksa kreću iznad 2600 , a l i  i ispod 1000. 

(V ideti: E. EeroBHfi n ap ., A i m i M O H o n o j i C K a  n o j iH T H K a  y C P JyrocjiaBMjn, E eorpaa, 2002.)

!0 Kao što se vidi u tabeli 3, u ovim  grupacijam a kod kojih je  stepen koncentracije na osnovu podataka ZO P-a 

veći od stepena koncentracije na osnovu podataka  o proizvodnji pojedinačnih proizvoda, zastupljen je  mali

O r - C M O r - W C O O O r - W C O ^ O r - 0 ) r - W C O ^ i n O ) r - W O O O
T - C N J C J C O ^ r f T t i n ^ N N N N C O O O r - r - r - T - T - T - C J a i O T - C M
O O O O O O O O O O O O O O O O t- t- t- t- t- t- t- t -CMOOCO
c o c o c o e o c o e o c o c o c o c o c o c o c o c o c o e o c o c o e o e o c o c o c o c o c o c o c o

□  Po proizvodima □  Podaci ZOP-a
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T A B E L A  3. P R O S E Č A N  S T E P E N  K O N C E N T R A C IJE  I O S N O V N E  S T A T IS T IK E  H H  IN D E K S A  P O  

G R U P A C IJA M A  U 2000. G O D IN I

Š
if

r
a

N a z iv  d e la tn o s t i

B
ro

j

p
r

o
iz

v
o

d
a H H  in d e k s i

p r o š e k s t .d e v . M A X M IN

1 3 0 1 0 M le v e n j e  i I ju š ć e n j e  ž ita r ic a 12 4 0 8 1 ,4 0 ,3 1 0 0 0 0 , 0 2 5 6 ,8

1 3 0 2 1 P r o iz v o d n ja  h le b a  i p e c i v a 1 0 3 0 9 0 ,7 0 ,3 8 5 9 4 ,0 3 2 2 ,3

1 3 0 2 2 P r o iz v o d n ja  t e s t e n in a 3 4 8 0 9 ,5 0 ,1 5 3 4 8 ,2 3 9 0 0 ,2

1 3 0 3 0 P rera d a  i k o n z e r v is a n j e  v o ć a  i p o v r ć a 5 6 4 9 7 4 ,5 0 , 3 1 0 0 0 0 , 0 1 2 6 5 ,3

1 3 0 4 1 K la n je  s t o k e 13 1 9 6 3 ,4 0 ,1 5 2 6 7 ,1 5 7 9 ,1

1 3 0 4 2 P rera d a  i k o n z e r v is a n j e  m e s a 1 9 4 1 3 3 ,4 0 ,3 1 0 0 0 0 ,0 7 2 0 ,7

1 3 0 4 3 P rera d a  i k o n z e r v is a n j e  r ib e 1 9 4 2 7 ,7 - 9 4 2 7 , 7 9 4 2 7 ,7

1 3 0 5 0 P rera d a  i k o n z e r v is a n j e  m le k a 2 0 4 6 5 4 ,7 0 ,3 1 0 0 0 0 ,0 1 1 0 8 ,4

1 3 0 6 0 P r o iz v o d n ja  š e ć e r a 3 1 5 0 8 ,2 0 ,0 1 6 2 4 ,7 1 3 7 7 , 5

1 3 0 7 1 P r o iz v o d n ja  k a k a o -p r o iz v o d a 6 5 3 6 2 ,7 0 , 4 1 0 0 0 0 ,0 2 1 3 6 ,4

1 3 0 7 2 P r o iz v o d n ja  b o m b o n a  i s la tk iš a 3 5 3 7 2 ,8 0 , 4 1 0 0 0 0 ,0 2 8 1 5 ,6

1 3 0 7 3 P r o iz v o d n ja  k e k s a  i s r o d n ih  p r o iz v o d a 2 1 3 2 9 ,9 0 ,0 1 4 6 5 ,3 1 1 9 4 ,5

1 3 0 7 4 P r o iz v o d n ja  in d u s tr ijs k ih  k o la č a 3 5 7 1 4 ,3 0 ,4 1 0 0 0 0 , 0 3 5 4 4 ,7

1 3 0 8 0 P r o iz v o d n ja  b i l jn ih  u lja  i m a st i 11 5 1 7 3 ,1 0 ,3 1 0 0 0 0 ,0 1 7 4 7 ,7

1 3 0 9 1 P r o iz v o d n ja  š k r o b a  i p r e r a đ e v in a 8 7 1 9 9 ,4 0 , 2 1 0 0 0 0 , 0 4 2 7 2 ,5

1 3 0 9 9 P r o iz v o d n ja  z a č in a ,  k a v o v in a  i o s t a lih  p r e h r a m b e n ih  p r o iz v o d a 11 4 7 9 3 ,7 0 ,2 6 7 8 2 ,3 2 0 2 2 ,9

1 3 1 1 1 P r o iz v o d n ja  a lk o h o la  b i l j n o g  p o r e k la 3 4 7 3 8 ,0 0 ,3 8 3 2 4 ,3 2 4 2 4 ,1

1 3 1 1 2 P r o iz v o d n ja  p iv a 3 2 9 0 0 ,3 0 ,1 3 8 2 1 ,9 1 5 9 1 ,5

1 3 1 1 3 P r o iz v o d n ja  v in a 3 4 6 7 7 ,6 0 ,5 1 0 0 0 0 , 0 1 6 7 8 , 6

1 3 1 1 4 P r o iz v o d n ja  v in s k o g  d e s t ila t a ,  v in j a k a  i r a k ije  o d  g r o ž đ a  i v in a 2 3 5 5 9 ,8 O J 4 5 9 1 ,7 2 5 2 7 ,9

1 3 1 1 5 P r o iz v o d n ja  r a k ije  o d  v o ć a 2 3 7 1 6 ,6 0 ,1 4 1 3 5 ,5 3 2 9 7 ,7

1 3 1 1 9 P r o iz v o d n ja  o s t a l ih  a lk o h o ln ih  p ić a 3 3 9 8 8 ,0 0 ,1 5 5 9 1 ,7 2 6 2 4 ,8

1 3 1 2 1 P r o iz v o d n ja  o s v e ž a v a j u ć i h  p ić a 1 2 1 8 4 ,2 - 2 1 8 4 ,2 2 1 8 4 ,2

1 3 1 2 2 P r o iz v o d n ja  m in e r a ln e  v o d e 1 3 6 1 3 ,9 - 3 6 1 3 ,9 3 6 1 3 ,9

1 3 2 0 0 P r o iz v o d n ja  s t o č n e  h r a n e 13 3 2 9 1 ,5 0 ,2 6 9 4 1 ,6 4 9 2 ,3

1 3 3 1 0 P r o iz v o d n ja  f e r m e n t is a n o g  d u v a n a 2 5 6 4 0 ,5 0 ,6 1 0 0 0 0 , 0 1 2 8 1 ,1

1 3 3 2 0 P r e r a d a  d u v a n a 4 8 8 4 2 ,7 0 , 2 1 0 0 0 0 ,0 5 3 7 0 ,8

Izvor: O bračunato  na osnovu podataka Savezog zavoda za statistiku o  obim u proizvodn je odgovarajućih 

proizvoda u okviru navedenih grupacija u 2000 . godini.

U  tabeli 3. prikazane su kom entarisane prosečne vrednosti H H  indeksa po  

grupacijam a, kao i njihove osnovne statistike (standardna devijacija, m aksim alna i

broj proizvoda, i to: 3, 2, 3, 2, 2 i 1, respek tivno . Iako se preduzeća pored osnovne delatnosti (prem a kojoj su 

razvrstana u odgovarajuću grupaciju, u okviru koje se sum iraju njihovi završni računi) bave  i drug im  

delatnostim a, odnosno proizvodnjom  i proizvoda koji p ripadaju  ne sam o toj, već i drugim  grupacijam a 
(drugim  rečim a, ne važi pretpostavka jedna delatnost =  jedan proizvod), očigledno je  da obuhvatnost, 

odnosno  raščlanjenost klasifikacije delatnosti značajno utiče na veličinu obračunatih koeficijenata  

koncentrisanosti.
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m inim alna vrednost), te broj proizvoda obuhvaćenih u okviru svake grupacije, dobijene 

upravo na osnovu podataka o proizvodim a.

K ao što se vidi u tabeli 3, od ukupno  27 grupacija u okviru prehram bene industrije u 

12 posto ji bar po jed an  proizvod kod kojeg H H  indeks ima m aksimalnu vrednost od 10000. 
Takvih proizvoda je , inače, u ćelom  skupu od 218 proizvoda čija proizvodnja je  statistički 

reg istrovana u 2000. godin i11 ukupno 31, ili čak 14,2%, što se svakako m ora oceniti kao 

izuzetno m nogo, i kao iznenađujući rezultat, posebno imajući u vidu važeće stereotipe o 

velikom  stepenu konkurentnosti u ovoj industriji. D etaljnija obrada rezultata analize po 

pojedinačnim  proizvodim a uslediće u nastavku ovog teksta.

N aravno, po trebno  je  istaći da je  broj proizvoda u okviru pojedinih grupacija veom a 

različit, i da se kretao od 1 (već pom enute grupacije 013043 Prerada i konzervisanje ribe i 

013121 Proizvodnja osvežavajućih pića, kao i 013122 Proiizvodnja m ineralne vode), pa do 

čak 56 (u podgrupi 013030 Prerada i konzervisanje voća). Svakako da veći broj proizvoda, 

s obzirom  na pom enuto uprosečavanje vrednosti H H  indeksa na nivou grupacija, znači i 

veći gubitak inform acija, tako da je , uz ostale razloge, i ovo bio jedan  od razloga koji je  

nalagao  da se analiza spusti na nivo proizvoda. Svakako treba ovde jo š  jednom  podvući i 

velike razlike, odnosno veliku potcen jenost rezultata dobijenih na osnovu podataka ZO P-a, 

što je  naravno povezano sa raščlanjenošću klasifikacije delatnosti, odnosno bro jem  i 

hom ogenošću p roizvoda u okviru pojedinih  delatnosti.

2. R E Z U L T A T I K L A S T E R  A N A L IZ E  NA O S N O V U  V R E D N O S T I P O K A Z A T E L JA  
K O N C E N T R A C IJE  PO N U D E  K N  ZA  P O JE D IN A Č N E  P R O IZ V O D E

D a bi se dobila preciznija slika o stepenu koncentracije, odnosno oblicim a 
konkurencije u posm atranim  industrijskim  delatnostim a obračunati su na nivou svih 218 
pojedinačnih proizvoda, pored  H H indeksa i vrednosti pokazatelja Kn, i to za vrednosti n 

od 1 do 6. Pored  osnovnih inform acija koje ovi pokazatelji pružaju sami po  sebi, oni su 

zatim  poslužili i za grupisanje ovih proizvoda u m anji broj sličnih grupa. R adi dostizanja 
tog cilja prim enjena je  na serije pokazatelja  K l ,  ..., K6 za svih 218 pojedinačnih proizvoda 

klaster analiza, na osnovu koje su izdvojene m eđusobno slične grupe pro izvoda .12 Analiza 

je  zasnovana na Euklidovom  odstojanju kao najpopularnijoj m etrici u k laster analizi. O vo 

odsto janje  defin isano  je  kao

11 N om enklatura  industrijskih  proizvoda prem a kojoj su objavljeni zvanični podaci koji su poslužili kao  osnov za

istraživanja  u ovom  radu {Službeni list SFRJ, br. 6, 1990). U  posm atran im  industrijsk im  granam a ukupno se 

nalazi razvrstano  286  pojedinačnih proizvoda, od čega je  u 2000. godini u SR Jugoslaviji, kao što je  

istaknuto , registrovana proizvodnja 218 proizvoda, ili 76,2% .

12 Sličan postupak, ali na podacim a ZOP-a iz završnih računa privrede Srbije za 1994. godinu, prim enjen je  u

radu: R. B ukvić i B. H inić, O blici konkurencije na robn im  tržištim a u Jugoslaviji, Mesečne analize i 
prognoze, br. 5, 1995. U navedenom  radu korišćen je  m anji broj pokazatelja, naim e sam o pokazatelji K l ,  K2 , 

K4 i K6, ob računatih na osnovu prihoda od prodaje na dom aćem  tržištu, a analiza je  sprovedena na podacim a 

na nivou podgrupa delatnosti (grupacije), za ukupno  185 pod grupa delatnosti iz industrije, poljoprivrede i 

šum arstva.
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d  E ij= ~ xlj ) 2

gde su sa X 1 ( le < l,2 ,...,m > ) označene vrednosti obeležja, konkretno pokazate lja K l ,  K2, .. . ,  

K6 kod po jedinih  elem enata posm atranog skupa, dok su sa i i j.označeni elem enti skupa 
koji je  predm et klasifikacije, dakle pojedinačni proizvodi (ie< 1 ,2 ,...,2 1 8>, je < l,2 ,... ,2 1 8 > )

T A B E L A  4. M A T R IC A  K O E F IC IJE N A T A  K O R E L A C IJE  P R O M E N L JIV IH  K n I N JIH O V IH  

D IF E R E N C I

K o e f i 

c ij e n t i
K 2 K 3 K 4 K 5 K 6 D if e r e n c e K 2 -K 1 K 3 - K 2 K 4 -K 3 K 5 - K 4 K 6 - K 5

1 2 3 4 5 6 7 8 9 1 0 11 12

K l 0 ,9 0 1 2 0 , 8 2 7 5 0 ,7 5 4 8 0 ,6 9 3 3 0 ,6 4 2 9 K l - 0 ,4 0 0 1 - 0 ,6 9 7 1 - 0 ,7 4 4 2 - 0 ,7 3 5 7 - 0 , 7 2 7 9

K 2 0 , 9 6 9 3 0 ,9 1 5 7 0 , 8 6 0 5 0 ,8 1 0 3 K 2 -K 1 0 , 3 2 0 7 0 , 1 3 2 9 0 , 0 0 3 1 - 0 ,0 8 2 8

K 3 0 ,9 8 0 1 0 ,9 4 3 2 0 ,9 0 3 4 K 3 - K 2 0 , 7 4 9 2 0 , 5 6 8 7 0 ,4 4 3 9

K 4 0 , 9 8 7 1 0 ,9 6 2 1 K 4 - K 3 0 ,8 1 7 4 0 ,6 7 9 7

K 5 0 ,9 9 1 5 K 5 - K 4 0 , 8 6 9 9

Izvor: O bračunato  na osnovu podataka o vrednostim a koeficijenata  K n dobijenih na skupu od 218 pro izvoda u 

okviru prehram bene industrije Jugoslavije.

Prednosti i nedostaci Euklidovog odstojan ja su dovoljno poznati, a jed an  od 

najvažnijih se odnosi na uticaj koji na dobijene rezultate im aju različite jedinice m ere, 

odnosno različite apsolutne vrednosti i standardne devijacije pojedinih  prom enljiv ih13. 

B udući da su u ovom  slučaju sve prom enljive (Kn) izražene u istoj jed in ici m ere, sa 

vrednostim a koje se kreću u okviru intervala (0,1), navedeni nedostatak, odnosno problem  

nije bio od značaja. S druge strane, ostaje problem  m eđusobne zavisnosti prom enljivih, koji 

u ovom  slučaju svakako zavređuje pažnju i posebna isp itivanja i provere. Već intuitivno, 

naim e, m oglo bi se pretpostaviti da ovaj problem  postoji, a izračunavanje linearnih 

koeficijenata korelacije izm eđu prom enljivih to i potvrđuje  (videti tabelu 4). V rlo visoke 

vrednosti u prvom  delu ove tabele, m eđutim , m ogle bi biti i varljive, s obzirom  da prava 

priroda veze izm eđu ovih koeficijenata sigurno nije linearna. U pravo to se i potvrđuje ako 

se posm atraju  ne ovi koeficijenti Kn, već njihove prve diference, koje u stvari predstavljaju 

izvorne prom enljive (učešća prvog, drugog, trećeg itd. pro izvođača u  datoj proizvodnji). 

Kao što se vidi u  drugom  delu tabele 4. (kolone 8-12), ovako obračunati koeficijenti 

korelacije im aju značajno drugačije vrednosti. S druge strane, uspešni rezultati koji su 

dobijeni prim enom  ovog postupka, i koji će u nastavku biti prezentovani, svakako u 

značajnoj m eri sam i po  sebi relativizuju navedeni problem .

13 M a n e  C . OjmeH<j>eJwep; PozDKep K. Bjoiii(j)Hjiii, Kjiacmepnbiu manta, u: H. C . E h i o k o b  (pe#.), <t>aKinopnbiu, 

ducKpuMiiHaHmHbiu u Knacmeptibiu anama, d>H H 3 H Cbi h C T aT H C T H K a, M o c K B a ,  1989, CTp. 158.
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G R A F IK O N  2.

KONCENTRACIJA PONUDE PO KLASTERIMA
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KOEFICIJENTI Kn

K ao što se vidi na grafikonu 2, prim enjeni postupak je  doveo do vrlo uspešnog 

razdvajanja proizvoda u m eđusobno slične grupe — klastere, čije su prosečne vrednosti 

odgovarajućih  koeficijenata upravo prikazane na sam om  grafikonu.

Izuzim ajući prv i klaster, u kom e se nalaze potpuni m onopoli (sa sam o jedn im  
proizvođačem ), a kojih u ovom  skupu ima 31 (i to: brašno ostalih žitarica, ljušteni pirinač, 

m atični (sirovi) voćni sok, koncentrovani voćni sok do 40%  suve m aterije, slatko, 

prerađevine od kestena, ostali pro izvodi od voća sa šećerom , ostalo sušeno voće, m ešani 

pro izvodi od voća i povrća, sterilisane gljive, sušeni krom pir (pire i rezani), ekstrakt 

paprike, paradajz  pire sa 38 do 40%  suve m aterije, um ak (sos) od povrća i slični proizvodi, 

sm rznuta polugotova je la  od m esa (ćevapčići i đr.), sušena creva, m asne kiseline 

životinjskog porekla, hrana za odojčad i m alu đecu, ja ja  u prahu, tečno sirilo, kakao-m aslac, 

gum e za žvakanje, sm rznuti kolači s nadevom , teksturirani sojin  protein, pšenični škrob 

(preračunat na 20%  vlage), kristalna glukoza, flaširanje prirodnog  vina, duvanska folija, 

cigarete bez filtera, cigare, duvan za lulu i žvakanje), i koji je  faktički m ogao b iti izdvojen i 

pre sam ih preračunavanja u okviru prim enjenog postupka, svi ostali proizvodi svrstani su u 

deset osnovnih klastera, u kojim a se oblici konkurencije (odnosno, koncentracije ponude) 

kreću od klasičnih i kvazi duopolnih situacija, preko raznih tipova oligopola do potpune 

konkurencije.
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Svih jedanaest izdvojenih klastera m oguće je , ustvari, grupisati u m anji broj, 

konkretno u četiri velike grupe, i to sledeće:

1. m onopol (k laster C 1, 31 proizvod);

2. duopoli i kvazi oligopoli:

2.1. kvazi m onopol, odnosno kvazi duopol (C2, 23);

2.2. klasični duopol (C7, 20);

2.3. oligopol na prelazu  u kvazi m onopol (C6, 22);

2.4. oligopol sa dom inantnim  vodećim  (C3, 37);

3. oligopoli:

3.1. oligopol (C l 1 ,21 );

3.2. oligopol (C8, 14);

3.3. oligopol (C4, 15)

3.4. o lig o p o l, ili oligopol na prelazu u konkurenciju (CIO, 15);

4. konkurencija;

4.1. konkurencija (C9, 15);

4.2. potpuna konkurencija (C5, 5).

K ao što se vidi, izdvojena su sam o dva klastera sa zaista konkurentskom  

strukturom 14, i sa ukupno svega 20 proizvoda (k laster C9 čine: m ekinje, specijalni hleb, 

posebne vrste pekarskih  proizvoda, sm rznuto voće, sveže goveđe i teleće m eso, sveže 

svinjsko m eso, iznutrica, sirova krupna koža, polutrajn i suvom esnati proizvodi, slanina, 

životinjska jestiva  m ast, pasterizovano m leko, kom pletna krm na smeša za goveda, 

kom pletna krm na sm eša za živinu i dopunska proteinska smeša za svinje, a klaster C5 

pšenično brašno, brašno za stočnu hranu, pšenični hleb, pšenično pecivo i kom pletna krmna 

sm eša za svinje). Svakako, potrebno je  istaći d a je  kod nekih od navedenih  proizvoda (hleb, 

npr.) stepen konkurencije objektivno jo š  i veći, je r  nisu obuhvaćene zanatske radnje, čiji 

udeo u ukupnoj proizvodnji nije zanem arljiv i pored m ale veličine svake od takvih radnji 

(pekara)15, dok se s druge strane jed an  deo potreba podm iruje naturalno. N aravno, ovu 

drugu korekciju treba im ati u  vidu i kod ostalih (prehram benih) proizvoda.

O d ostalih klastera nešto je  veća konkurencija kod klastera  CIO, sa sledećih 15 
proizvoda: griz (krupica), voćni sirupi od južnog  voća, pasterizovani krastavac, 
pasterizovana paprika, sirove m asnoće, sirova svinjska koža, polutrajn i kobasičarski 

proizvodi, m aslac, tvrd i sirevi, pavlaka, kiselo m leko i jogurt, keks i srodni proizvodi, pivo, 

osvežavajuća bezalkoholna pića, ferm entisani duvan. S m anjim  izuzecim a u proizvodnji 

ovih proizvoda ima oko 25 pa do čak  40 proizvođača, ali je  učešće nekoliko vodećih, kao 

što se vidi i na grafikonu, vrlo veliko, zbog čega je  klaster s p ravom  svrstan  u oligopole, ali 

uz dodatak  d a je  u pitanju oligopol na prelazu  u konkurenciju.

14 Treba im ati u vidu da bi p rem a oštrijim  kriterijum im a, koji su već spom enuti (tako F. M , Scherer, op. cit.y str.

60. sm atra da se oblik tržišta  približava oligopolu ponude tam o gde četiri najveća proizvođača pokrivaju 40

ili više procenata ponude datog  trž išta), klaster C 9 bio ubro jan u oligopolsku struk turu. Iz tih razloga i 

razdvajanje ova dva konku rentska k lastera na dva odvojena im a svoj sm isao i svoju logiku.

15 Potrebno je , naravno, istaći da su neki od ovih pro izvoda (konkretno, hleb), odnosno odgovarajućih

proizvodn ji, izrazito lokalno orijen tisani, odnosno da je  relevantno trž ište znatno m anje nego celo tržište

R epublike, odnosno SR  Jugoslavije , ko je se u ovom  radu razm atra. Jasno je , na im e, da proizvođač hleba iz 

jednog  grada ne m ože biti konku ren tan  u drugom  gradu, a često ni u drugim  delov im a jednog  istog grada 

(zbog visokih transportnih troškova i kra tkog roka tra janja proizvoda). S toga, form alna upotreba pokazatelja 

koncentracije uvek m ora biti podvrgnu ta  i logičkoj kontroli, što je  u slučaju ovde pom enutog proizvoda 

(hleb), ali i u nekim  drugim  slučajevim a, vrlo evidentno.
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Sledeća tri klastera (C4, C8 i C l l )  predstav ljaju oligopolske strukture, razlikujući se 

m eđusobno sam o po veličini učešća prvog (najvećeg) proizvođača, a shodno tome i 
kum ulativa najvećih proizvođača, iskazanog pokazateljim a Kn. Ovim klasterim a je  

obuhvaćeno ukupno 50 proizvoda (C4: bistri voćni sokovi od kontinentalnog voća, m ešana 

m arm elada, sm rznuti grašak, sveže ovčje i jagn jeće  m eso, trajni kobasičarski proizvodi, 

obareni kobasičarski proizvodi, trajne m esne konzerve, m eki sirevi, polutvrdi sirevi, šećer, 

melasa, sušeni rezanci, vafl-proizvodi, sirova ulja, prirodna vina u rinfuzi; C8: drobine 

(prekrupa), džem, sm rznuta boranija, sm rznuta paprika, pasterizovana cvekla, pasterizovani 

feferoni, sok od paradajza, tehničke m asti životinjskog porekla, sirova sitna (ovčja) koža, 

polutrajne m esne konzerve, sačm a i pogača od suncokreta, dorada i pakovanje začina, 

prirodna vina u flašama, kom pletna krmna smeša za ostale životinje; C l l :  ražani hleb, 

kašasti voćni sokovi od kontinentalnog voća, voćni sokovi od ju žnog  voća, voćni sirupi od 

kontinentalnog voća, kom poti od jedne i više vrsta voća, m arm elada od šipka, ostalo 

sm rznuto povrće, sterilisani grašak, pasterizovane m ešane salate, ostalo pasterizovano 

povrće, soljena creva, ostali nusprodukti i otpaci s klanice, čokolada, ostali čokoladni 

proizvodi, ratluk i halva, rafinisano jestivo  ulje, ostali pro izvodi prehram bene industrije, 

alkoholno, vinsko i voćno sirće, vinski destilati, ostala veštačka žestoka alkoholna pića, 

vitaminske, m ineralne i lekovite smeše za živinu).

Sledeća velika grupa obuhvata takođe četiri klastera, od kojih su prva dva 

identifikovani kao kvazi duopol (ili kvazi m onopol) i klasični duopol, i kao takvi u ovoj 

grupu su najm anje konkurentni. K ao kvazim onopolska struktura određena je  struktura kod 

klastera C2, sa ukupno 23 proizvoda (oplem enjeni proizvodi žita, kukuruzni hleb, ostalo 

sterilisano povrće, kiseli kupus, paradajz pire sa 20 do 30%  suve m aterije, sen f i slični 

začini, pro izvodi od krom pira (čips, pom frit i si.), koštano brašno, sterilizovane riblje 

konzerve, m leko s dodacim a (kakao-m leko i si.), ostali m lečni proizvodi, kakao u prahu, 

soj ino brašno i griz, sačm a i pogača od uljane repice, kukuruzni škrob (preračunato na 20%  

vlage), škrobni sirup, dekstrini, ostale škrobne prerađevine, pržena kafa, aditivi za 

proizvode od brašna, sirovi etil-alkohol, dopunska proteinska sm eša za živinu, vitaminske, 

m ineralne i lekovite smeše za ostale životinje). Iako se u proizvodnji ovih proizvoda 

pojav lju ju  dva, a nekada i više, proizvođača, učešće vodećeg je  u prošeku skoro 90% , zbog 

čega oni i predstav ljaju  kvazi m onopol. N ešto je  drugačija struktura u okviru klastera C7, u 

kojem  se nalaze po  dva podjednako jak a  proizvođača, tako da je  struktura ovde klasično 

duopolska., iako se kod nekih proizvoda pojavljuje i jo š  jedan , ili više m alih (gotovo 
neprim etnih) proizvođača. U  ovom  klasteru nalazi se 20 proizvoda (pšenične i kukuruzne 

klice, m ešano pecivo, testenine s dodacim a i nadevom , sm rznuta voćna pulpa i kaša, 

sterilisani đuveč, ostalo biološki konzervisano povrće, peije , ostali proizvodi od m esa, 

sterilisana gotova je la  od  m esa, krvno brašno, m aslo i kajm ak, hidrirana biljna m ast i m aslo, 

m argarin, svež pekarski kvasac, suvi i instant pekarski kvasac, prehram beni inaktivni 

kvasac, stočni kvasac, aditivi za proizvode od m esa, hrana za kućne ljubimce, hrana za 

ribe).

Vrlo blizak  navedenim  klasterim a je  i klaster C6, koga smo identifikovali kao 

oligopol na prelazu u kvazi m onopol, u kojem  se u odgovarajućoj proizvodnji pojavljuje tri, 

ili čak i više proiizvođača, ali je  najveći u  toj m eri dom inantan da faktički zauzima 

m onopolski položaj. Ovaj klaster broji 22 proizvoda (m linski proizvodi za brzu priprem u, 

ostale vrste hleba, sm rznuta testa s dodacim a i nadevom, pasterizovana voćna pulpa i kaša,
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hem ijski konzervisana voćna pulpa i kaša, sušene šljive, sterilisana boranija, ostali 

pro izvodi od šljiva16, sušena m levena paprika, koncentrat paradajza sa 14 do 16% suve 

m aterije, sveže živinsko m eso, koneentrovane supe, punom asno m leko u prahu za ljudsku 

ishranu, sladoled, nusproizvodi prerade m leka, proizvodi slični čokoladi, gluten, praškasti 

pro izvodi na bazi škroba, likeri (slatki, gorki i si.), dopunska proteinska smeša za goveda, 

cigarete s filterom).

N ajzad, poslednji klaster u okviru ove grupe C3, identifikovan kao oligopol sa 

dom inantnim  učešćem  vodećeg proizvođača (oko 50%  od ukupne proizvodnje), najbrojniji 

je  klaster od svih ovde izdvojenih  i obuhvata 37 proizvoda (kukuruzno brašno, ostale 

ljuštine, specijalno pecivo, m rvice od hleba, obične testenine, pasterizovano voće, 

koncentrovani voćni sokovi sa 62 do 70%  suve m aterije, nezaslađeni i zaslađeni pekm ez, 

ostale m arm elade od jedne  vrste voća, pasterizovani ajvar, ostalo sušeno povrće, dodaci 

jelim a, trajni suvom esnati proizvodi, kuvani kobasičarski proizvodi, m esno brašno, 

sterilizovano m leko, obrano m leko u prahu, sveži sire vi i šim i nam azi, topljeni sire vi, krem- 

proizvodi, bom bone (uključujući i žele), industrijski kolači, slatkiši — dnevni kolači, 

m ajonez, m asne kiseline biljnog porekla, sačm a i pogače od soje, dorada i pakovanje 

badem a, lešnika i si., dorada i pakovanje svih vrsta čajeva, etil-alkohol (rafinada), pivarski 

slad, flaširanje piva, prirodna rakija  u rinfiizi i flašama, flaširanje prirodne rakije, brendi, 

prirodna i veštačka m ineralna voda, vitaminske, m ineralne i lekovite smeše za goveda, 

vitam inske, m ineralne i lekovite smeše za svinje).

Z A K L JU Č A K

Uobičajene predstave o (relativno) velikoj konkurenciji u prehram benoj industriji 

Jugoslavije najvećim  delom  ne odgovaraju realnom  stanju stvari, odnosno nasuprot 

uobičajenim  m išljenjim a veom a su zastupljene m onopolske i oligopolske strukture u 

proizvodnji m nogih proizvoda, i to bez obzira na značajno povećanje  broja  preduzeća u 

ovom  sektoru u odnosu na stanje u SFRJ.. Već grubi podaci ZO P-a ukazuju, naime, na 

veliki stepen koncentracije ponude u  najvećem  bro ju  delatnosti u okviru ovog industrijskog 

sektora, a podaci o obim u proizvodnje pojedinačnih proizvoda sam o po jačavaju  nalaze o 

preovladavanju  m onopolskih  i oligopolsk ih struktura.

Prim ena k laster analize om ogućila je  veom a precizno klasifikovanje tržišta 

pojedinačnih  proizvoda iz ovog sektora u  četiri velike grupe: (1) m onopoli, (2) duopoli i 

kvazi oligopoli, (3) oligopoli i (4) konkurencija, sa daljim , jo š  preciznijim , podelam a u 

okviru ovih klastera. Sadržaj klastera, odnosno broj pro izvoda u okviru svakog od klastera 

potvrđuje  da su najzastupljenije  m onopolske i oligopolske strukture, dok su konkurentske 

strukture prisutne u nešto m anje od deset odsto (svega 20) od ukupno analiziranih 218 

pro izvoda iz ovog sektora, čija je  proizvodnja  statistički registrovana u  2000. godini.

O vi rezultati potvrđuju  da tržište industrijskih prehram benih  proizvoda kod nas jo š  

nije zasićeno, odnosno da pruža značajan prostor za dalji razvoj ove industrije, i to kako u 

sm islu povećanja bro ja proizvođača i osvajanja novih proizvoda, tako i u smislu

16 U proizvodnji ovog proizvoda (odnosno , ovih proizvoda) postoje sam o dva proizvođača, ali je  njihov 

m eđusobni odnos takav  (7:3) da  se ne uklapaju ni u kvazi duopole ni u klas ične  duopo le, tako da iako je  

proizvod form alno svrstan u ovaj klaster, on očigledno predstavlja specifičan  slučaj.
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intenziviranja razm ene ovih pro izvoda na prostorim a balkanskih, odnosno susednih 

zem alja, ali i u većem  okruženju. To će, sa svoje strane, uticati i na povećanje drugih 

perform ansi date pro izvodnje, kao što su kvalitet, cena i dr.
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T H E  U S E  O F  C L U S T E R  A N A L Y S I S  I N  R E S E A R C H  O F  M A R K E T  

S T R U C T U R E  I N  V U G O S L A V  F O O D  I N D U S T R Y

A B S T R A C T

The article considers the pa tterns o f  competition in Yugoslav fo o d  industry. This 

industry m eans as one o f  the m ost com petitively p a r t o f  Yugoslav economy. The analysis  

is based on the o fficia l sta tistical data o f  ZO P and  Statistical Bureau, by the using o f  

standard m ethodological m ethod fo r  the m easurem ent o f  supply concentration  

(concentration coeflcients Kn and  H H  indices).

I t is show ed that in this industry (manufacture o f  fo o d  products, beveragres and  

tobaco) the supply concentration is very high, m ih  strong m onopolistic and  oligopolistic  

structures in production o f  m any product.

A s the results o f  the cluster analysis was precise classification o f  markets o f  products  

in this m anufacture into fo u r  grea t groups: (1) monopolies, (2) duopolies and  

quasioligopolies, (3) oligopolies and  (4) competition, with fu r th er  divisions within these  

clusters. Contents o f  clusters, e.g. the num ber o f  products m th in  each o f  clusters accept 

m ost frequencies o f  m onopolistic and  oligopolistic structures, bu t com petition structures  

only in less then 10% (20 products) fro m  218 products are present.

These results accept the conclusion that the m arket o f  fo o d  production in Yugoslavia  

isn  7  satisfied, and  that g ives the posibilities fo r  fu r th e r  developm ent o f  this industry, e.g. 

the im provem ent o f  new  production and  expansion o f  exchange o f  fo o d  products on the 

Balkans and  with other countries.

Key JVords: C luster Analysis, Competition, F ood Industry, M arket, Supply
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